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Resumo

Este artigo almeja compreender como os anuncios publicados no jornal A Unido, periddico
oficial do estado da Paraiba, reforcaram padrdes comportamentais, trouxeram a tona as
relacbes de poder, bem como as tensfes entre 0s géneros. Partimos da perspectiva de que a
narrativa historica é uma construgdo erigida por camadas sobrepostas de interpretaces sobre
0 passado, sobre a qual daremos a nossa contribuicdo a partir de um angulo ainda pouco
explorado na Histéria da Educacdo, qual seja a dos anuncios como uma das maultiplas
instancias educativas que contribuiram para construcdo de subjetividades. Assim,
apresentamos as imagens recorrentes sobre 0s géneros presente nos anuncios: 1) a mulher
como “pedagoga do lar”, guardia de uma nagdo saneada; 2) a “melindrosa”; 3) 0
“almofadinha”. Conclui-se que ao mesmo tempo em que a producdo publicitaria almejava
influenciar e aumentar o consumo, também transformava héabitos e educava, promovendo
tensdes em torno das construgdes dos géneros.
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Abstract

This article seeks to understand how the advertisings published in the journal A Unido,
Paraiba's State official newspaper, reinforced behavior standards, put the light on the power
relationships, and tensions between genders as well. From the perspective that the historical
story is a building made of superposing coats of interpretation about the past, about what we
would give our contribution to from an angle not explored yet in the history of education,
whatever the publicity as one of the multiple educational instances that contributed in
building subjectivities. Thus, we show the recurrent pictures about genders found in the
advertisings: 1) the woman as "home educator”, guardian of an healthy nation, 2) the touchy,
3) the dandy. Concluding that at the same time as the advertising industry wanted to influence
and increase consumption, it transformed habits and educated too, promoting tensions around
genders constructions.

Keywords: Gender. Hygienism. Education. Advertising.

Resumen

Este texto intenta comprender cémo los anuncios publicados en A Unido, periodico oficial del
Estado de Paraiba, reforzaron patrones de comportamiento y pusieron de relieve las relaciones de
poder y las tensiones entre los géneros. Se parte desde la perspectiva de que la narrativa histérica
es una construccion cimentada por capas sobrepuestas de interpretaciones del pasado. Se dara
enfoque a esa perspectiva a partir de una mirada aun poco explorada en la Historia de la
Educacién: la de los anuncios como una de las maltiples instancias educativas que contribuyeron
para la construccion de subjetividades. Se presentan imagenes recurrentes sobre los géneros
presentes en los anuncios: 1) la mujer como “pedagoga del hogar”, guardiana de una nacién
saneada; 2) la “melindrosa”; 3) el “petimetre”. Se concluye que la produccion publicitaria, a la vez
que buscaba influenciar y aumentar el consumo, también transformaba habitos y educaba,
desarrollando tensiones sobre las construcciones de los géneros.
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Ao destituir a instituicdo escolar como lugar exclusivo de operacionalizagédo da
Pedagogia e do curriculo, uma série de trabalhos no campo educacional tem voltado as atencfes
para outros espacos que funcionam como produtores de conhecimentos e saberes. Assim,
Campos (2012) enfatiza o potencial de periddicos ndo educacionais como fontes fundamentais
para ampliacdo de pesquisas historicas de carater regional e local; S& (2009) atribui ao teatro do
século XIX papel pedagogico decisivo, parte de uma “estratégia educativa” que teria como
funcdo civilizar, ensinar os bons costumes e refutar os vicios; Zica (2011) destaca os escritos
literérios, sobretudo, produzidos pelo poeta Bernardo Guimardes, como fundamentais para se
entender a Historia da Educacdo de género no século XIX; Louro (2000) enfatiza, ainda, 0
cinema como uma “pedagogia cultural” amplamente formativa no século XX. A Historia da
Educagéo, portanto, insere-se em um movimento mais amplo, na efervescente conjuntura
historiografica que, desde a Escola dos Annales, tem se voltado ao nivel do cotidiano, do
ordinario, de novas fontes, novas abordagens, novos problemas, novos objetos (PINHEIRO,
2011). Diante de tal perspectiva, uma vez que 0S processos educacionais suplantam o0s
contetdos formais e programas curriculares, torna-se fundamental ampliar a concepcdo a
respeito de quais devem ser as fontes utilizadas para se fazer a Histdria da Educacdo e lancar
mao de “pedagogias culturais” multiplas para compreender como as representacdes de género,
étnicas e de classe sdo cristalizadas, legitimadas e/ou marginalizadas (LOURO, 1997).
Amparando-se, pois, na Nova Historia Cultural, pretende-se, neste escrito, contribuir com a
indagacao histdrica sobre a ideia de um modelo masculino e feminino admitido como natural.

Ao consultar os inumeros exemplares do jornal A Unido4, no transcorrer das trés
primeiras décadas do século XX, questionou-se, a partir dos anuncios5 publicados a época,
quais as orientacdes para homens e mulheres voltadas a um modo préprio de habitar o espaco
social na Paraiba. Foram analisados 53 anuincios que diziam respeito a elabora¢des de género.
Destes, foram separados, primeiramente, 0s 39 que eram referentes a propagandas de produtos,
no entanto, ap6s uma analise criteriosa, optou-se, por questdes de espaco disponiveis em um
artigo, por utilizar apenas os sete considerados mais emblematicos no que concerne ao reforgo
aos padrbes comportamentais, as relacdes de poder e as tensdes entre os géneros. Tendo em
vista que “a publicidade precisa estar em sintonia com o grupo que pretende atingir, usando
uma linguagem comum e imagens que remetam ao universo alegorico do grupo (TELES, 2008,
p. 2)”, propde-se, com base no repertdrio simbolico dos sujeitos presentes nas propagandas,
uma compreensdo das relagGes sociais referentes aos géneros durante este periodo.

4 A Unido é um jornal estatal paraibano, de periodicidade didria, editado na cidade de Jodo Pessoa desde
1893, ainda em circulacéo.

5 Faz-se premente distinguir os termos “publicidade” e “propaganda”, uma vez que embora sejam
comumente utilizados como sindnimos possuem diferengas entre si. Enquanto a propaganda estaria relacionada a
esfera dos valores morais e sociais, podendo ser utilizada no interior de estratégias politicas, religiosas,
institucionais e/ou comerciais, a publicidade estaria restrita apenas a esfera comercial, ao explorar os desejos do
individuo, de suas necessidades pessoais, utilizando-se, maiormente, da fungdo conativa da linguagem (recurso
amplamente utilizado em textos que tém como inten¢do convencer o destinatario da mensagem) para ativar o
consumo em massa de produtos. Nestes termos, compreende-se que a comunicacdo publicitaria justapfe
publicidade e propaganda, tendo como produto final o aniincio publicitéario, sendo este um texto que utiliza uma
ou mais linguagens para estruturar-se. Malgrado esta ressalva, serdo utilizados, neste artigo, tanto o termo
propaganda, quanto andncio, reclame ou publicidade, apresentando-os, aqui, como equivalentes para que o
presente texto ganhe fluidez, além de reconhecer que, de certa forma, todos eles estdo imbricados na constituicao
de um mesmo suporte historico e social. Ler mais em Carvalho (2004) e Muniz (2005).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Jornal
http://pt.wikipedia.org/wiki/Para%C3%ADba
http://pt.wikipedia.org/wiki/Jo%C3%A3o_Pessoa
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Recortes Metodoldgicos

Como ndo € possivel, em poucas paginas, dar conta da riqueza polifénica desse artefato
histérico identificado como “antincio publicitario™®, este empreendimento intelectual é apenas
uma tentativa de iniciar o debate acerca de suas potencialidades e limites. Elegé-los como
ferramenta para se escrever a Histdria da Educacdo constitui um desafio metodoldgico e,
nesse sentido, é fundamental tecer, ainda que de forma concisa, algumas consideracdes sobre
0s anuncios, bem como contextualizar brevemente a criacdo do suporte de divulgacdo
escolhido, o jornal A Unido. Segundo Freyre (1961, p. 9), “desde o seu aparecimento em
jornal, o anancio é historia social e, até, antropologia cultural, da mais exata, da mais idénea,
da mais confiavel”. E, além disso, sugere: “quem tiver a pachorra de folhear a colecdo de um
dos nossos jornais [...] hd de acabar concluindo: mais do que nos livros de historia e nos
romances, a historia do Brasil esta nos anuncios dos jornais” (FREYRE, 1961, p. 58-59). Em
consulta aos acervos do jornal A Unido, constatamos que a presenca de propagandas era, de
fato, intensa no primeiro quartel do século XX. Segundo Eleutério (2012, p. 106), esta
espécie de “sociedade” ou associagdo entre publicidade e imprensa abriu promissoras
perspectivas para ambos: para o jornal, um suporte econdmico importante; para o comércio, a
expectativa de ampliagdo do nimero de consumidores por meio dos leitores.

Em edicdo comemorativa aos 120 anos do Jornal A Unido, Rodrigues (2013)
reconstréi o contexto que tornou possivel a criagdo, em 1893, deste periddico no estado da
Paraiba. Na transicdo do século XIX para o XX, puxada ainda a bonde de burros, no tempo
em que se “rompia a escuridao a luz de mamona ou bebia-se agua impaludada da cacimba, a
imprensa era, por exceléncia, a fonte de informacdo que alcangcava o mais alto prestigio entre
as classes letradas” (RODRIGUES, 2013, p.4). Dificilmente, chegava-se ao podio politico ou
reconhecimento intelectual se ndo fosse pela esteira do jornalismo, uma vez que os jornais
eram fundamentais na disseminacdo de projetos politicos e culturais. Aproveitando-se dos
discursos circulantes sobre a modernizacao, regeneracao de costumes e mudanca de habitos, é
fundado, em 1893, no governo de Alvaro Lopes Machado, o jornal A Unido, como Orgéo
Oficial do Partido Republicano. Embora o diario tenha carater oficial, tendo sido criado para
atender uma demanda politica de poder do Estado, ainda ocupa, atualmente, o cargo de
terceiro jornal mais antigo em circulacdo no Brasil, configurando-se em um suporte
fundamental para se entender a historia da Paraiba em suas mais diversas facetas.

Vale salientar que malgrado Martins e Luca (2008) apontem o pequeno ndmero de
leitores em potencial & época’, subscrevemos as afirmacdes de Barbosa (2010, p. 125), para a
qual “o fato de haver alto indice de analfabetismo ndo quer dizer que, também, nestes
momentos, ndo houvesse leituras plurais e leitores multiplos”. Ou seja, as leituras de jornais

® Faz-se importante uma ressalva: o antncio publicitario ndo é um todo homogéneo, pois sob um mesmo
rétulo sdo agrupadas diversas subcategorias, a saber: 1) venda ou aluguel (de casas, prédios, produtos, servicos);
2) classificados (oferta de emprego, méo de obra); 3) comunicado (de eventos, notas institucionais); 4) “achados
e perdidos” (perda de objeto, desaparecimento de pessoas); 6) “Passo o ponto” (transferéncia de
estabelecimento). Ver mais em Lima (2013). Salientamos que, neste artigo, optou-se por trabalhar com a
subcategoria 1, especificamente, a venda de produtos.

"Em 1890, estimava-se em apenas 15% o montante da populagdo brasileira alfabetizada, porcentagem que
timidamente se elevou para 25% no censo de 1900 e que ndo sofreu alteracGes significativas em 1920. Ver mais
em Martins e Luca (2008).
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nas primeiras decadas do século XX ndo eram restritas ao &mbito privado ou absolutamente
silenciosas, mas caracterizavam-se pelas leituras em voz alta, proclamadas tanto em rodas
familiares como em ambientes pablicos. Dessa forma, € possivel entrever uma significativa
circulacdo desses impressos (FARIA FILHO, 1998), bem como dos contetdos ali divulgados,
na sociedade paraibana.

Nunca ¢ demais advertir que a palavra “documento”, a partir da “revolugdo documental”
(LE GOFF, 1990; 2003), passou a ter sentido lato, ndo se restringindo apenas as fontes da
“historia tradicional-politico-militar”. Ou seja, ampliou-se a concep¢do de documento para tudo
aquilo que o ser humano produz no seu tempo, todo e qualquer vestigio produzido por homens e
mulheres que deixaram marcas das relacOes existentes nas sociedades humanas. Assim, ndo ha
fontes ou objetos que por si sO justifiquem a propria relevancia. Pelo contrario, a constru¢do do
objeto se da a partir da articulacdo entre a formulacdo do problema, a op¢do por um método eficaz
e adequado as fontes disponiveis e aos propositos da pesquisa, a capacidade de compor questdes
aparentemente insignificantes em termos cientificos e, ainda, 0 empenho em abordar objetos ja
largamente estudados por um éngulo imprevisto.

Dito isto, compreende-se que o0s anuncios publicados no jornal A Unido podem ser um
instrumento de pesquisa que se presta a analise e interpretacdo da vida histérica dos paraibanos
no transcorrer da primeira Replblica. Evidentemente, ndo reunem em si 0 conhecimento
definitivo do passado. Deve-se ter em mente que 0s reclames sugerem recortes acerca da
realidade pesquisada, sendo obrigatorio ao pesquisador considerar aspectos culturais, politicos e
sociais em cada lugar e num dado tempo. De forma apropriada, Kosoy (2014, p. 143) lembra
que a historia é um rio de corrente unica e “ninguém pode pretender um conhecimento historico
verdadeiro se somente colocou diante dos olhos uma parte do curso desse rio ou algum de seus
afluentes”. A colocacdo ndo poderia ser mais oportuna, tendo em vista que o conhecimento
historico resulta sempre parcial, seja qual for a fonte adotada. Assim, compreendidos ndo como
meros inventarios de curiosidades ou, tampouco, como simples descritores de habitos de
consumo, os anuncios largamente presentes em A Unido divulgam, de forma sutil, um modus
vivendi, isto €, valores apreciados, admitidos e/ou negados. Trata-se de um artefato inserido no
interior de um sistema socio-histérico do qual sofre interferéncias e sobre o qual interfere. Por
isso, 0 aspecto comercial/informativo é acompanhado de um aspecto educativo que instrui,
implicitamente, ao sugerir qual comportamento é adequado ou ndo, o que € o belo e 0 que é
repudiado, o que constitui um delito grave ou uma acao heroica, bem como qual o modelo de
feminilidade e masculinidade mais apropriado.

Nessa perspectiva, serdo apresentadas no decorrer deste artigo algumas imagens sobre
0S géneros presente nos anuncios, a saber: 1) o feminino sacralizado, ou seja, a “mulher-mae”,
sabedora de sua funcdo como “pedagoga do lar” que adota, em determinado momento, a
fungdo de guardid da autoridade médico-sanitarista no nucleo familiar; bem como a
emergéncia de duas personagens representativas da primeira Republica, denominadas de 2)
“melindrosa”, a mulher-mundana preocupada com a moda, o luxo e 0s requintes
proporcionados pelos “novos tempos”; e 3) 0 “almofadinha”, aquele que, segundo
Albuquerque Junior (2013), ¢ o simbolo da “desvirilizagdo” do homem moderno, do
abandono da macheza e masculinidade proprias do Império. Arriscamos dizer, portanto, que a
partir dos andncios, é possivel acessar algumas imagens que prevaleceram em determinada
época, muitas das quais tém sido ecoadas, ao longo do tempo, pelo carater intencional da
educacéo e pelos caminhos da socializagdo que se realizaram em diferentes plataformas.
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Por ualtimo, cabe destacar algumas precaucdes a serem tomadas pelo pesquisador,
afinal, de carater lidico e leitura amena, os anuncios podem induzir o pesquisador a
configurac@es caricatas do passado, adotando como verdadeiro um reflexo disforme. Sabe-se
que a publicidade se constitui como um tecido cintilante que reveste a mercadoria de forma a
construir uma imagem positiva para o pablico, isto €, como bem observa Lipovetsky (2000), a
publicidade ¢ o “cosmético da comunicac¢do”. Porém, vale destacar, o individuo que acolhe
uma proposicao estetizada ndo acolhe contra a sua vontade. Logo, “o consumidor seduzido
pela publicidade ndo é propriamente um enganado, mas um encantado, pois apenas se pode
seduzir alguém que ja esteja predisposto a ser seduzido” (LIPOVETSKY, 2000, p. 09). Isso
quer dizer que hd um limite para persuasdo e, em cada situacdo, o individuo negocia com a
mensagem recebida. Também se faz premente ressaltar que nem todos que recebiam a
mensagem constituiam o “publico-alvo” do produto, ja que a plataforma de divulgacdo dos
anuncios que escolhemos, abrangia, conforme indicamos anteriormente, uma fatia
relativamente heterogénea de individuos. Assim, diante das multiplas possibilidades e
limitaces que os reclames permitem, o pesquisador deve assumir sempre o carater de
aproximacao ou de projecao.

Conceito de género adotado

Antes, porém, de debrucar-se sobre as fontes, fez-se necessario, para dirimir possiveis
incompreensodes, tecer algumas consideracdes em torno da categoria “gé€nero”, ja que o termo
encerra em si uma variedade de vertentes teoricas. Segundo Joan Scott (1995), os estudos
feministas incorporaram a categoria em suas analises, a partir da década de 1980, a procura do
que se poderia chamar de legitimidade académica. Além da limitacdo tedrica da utilizacdo dos
termos “mulher” ou “mulheres”, em face das novas problematizag()esB, esta nova categoria

[...] indicaria erudicdo e seriedade de uma pesquisa, uma tentativa de
dissociar-se da politica (pretensamente escandalosa) do feminismo. Neste
uso, o termo género nao implicaria necessariamente numa tomada de
posicao sobre a desigualdade ou o poder, nem mesmo designaria a parte
lesada (e até agora invisivel). Enquanto o termo “histdria das mulheres”
revela a sua posi¢do politica ao afirmar (contrariamente as praticas
habituais), que as mulheres sao sujeitos historicos legitimos, o “género”
inclui as mulheres sem as nomear, e parece assim ndo se constituir em
uma ameaca critica. (SCOTT, 1995, p. 75).

8 Joana Maria Pedro, no seu esforgo de historicizar a categoria género, disserta sobre as limitagGes tedricas
envolvendo a utilizagdo do termo “mulher” — na medida em que nido ha “a mulher” universal —substituida,
posteriormente, pela categoria “mulheres” — respeitando, dessa forma, o pressuposto das multiplas diferengas
que se observam dentro da diferenca — ao chegar, finalmente, no uso da categoria “género” na narrativa histérica
— 0 que permitiu as pesquisadoras e pesquisadores focalizarem as relagcGes entre femininos e masculinos,
discernindo como as tensdes e acontecimentos foram produtores de género. Estas categorias de analise ndo
formam uma evolugdo na diregdo da “categoria mais correta”, mas co-existem, sendo apropriadas de variadas
formas em contextos especificos. Ver mais em Pedro (2008).
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Foi justamente por esta especificidade no emprego do vocabulo que a categoria género
se tornou quase sindnimo de “mulheres”. Cabe ressaltar que neste artigo trabalha-se com a
dimensao relacional da palavra, o que implica considerar “as relacdoes de poder” que fabricam
condutas masculinas e femininas permitidas ou negadas. Ratifica-se, pois, 0 posicionamento de
Scott (1995, p. 82), quando acentua que “masculino e o feminino ndo sao caracteristicas
inerentes e sim edificacdes subjetivas (ou ficticias) que se encontram num processo constante de
construgdo” ou, ainda, “sdo categorias vazias e transbordantes, sem significado definitivo e
transcendente”. Amparando-se na analitica foucaultiana sobre o poder, Scott questiona a
afirmacdo de que as posi¢des normativas sejam um produto da natureza, um a priori historico, e
ndo de conflitos, sedi¢des e insurrei¢des cotidianas. “O género €, portanto, um campo primario
no interior do qual, ou por meio do qual, o poder ¢ articulado”. (SCOTT, 1995, p. 88).

Apenas no final da década de 1980 e inicio dos anos de 1990, aproveitando-se do
espago promovido pela categoria “género”, surgiram, timidamente e de forma esparsa, 0s
estudos voltados as “masculinidades”. Este artigo insere-se no rol de pesquisas que se
esforcam em adotar uma perspectiva relacional que rompa com a visdo maniqueista de
culpabilizacdo dos homens e “vitimizacdo” das mulheres. Conforme atestam Medrado e
Lyra (2008, p. 820),

[...] reconhecer a dimenséo relacional do género possibilita
desconstruir principalmente os argumentos culpabilizantes sobre o0s
homens que demarcam o discurso de parte do movimento feminista e
que ainda se faz presente, direta ou indiretamente, nas producdes
académicas contemporaneas. Ao invés de procurar os culpados, é
necessario identificar como se institucionalizam e como se atualizam
as relacdes de género, possibilitando efetivamente transformacdes no
ambito das relagdes sociais “generificadas”, ou seja, orientadas pelas
desigualdades de género.

Estas reflexdes trafegam, portanto, na terceira via, o que significa considerar os
conflitos, tensBes e acordos, consentindo insurgir masculinos e femininos multiplos, cada vez
mais complexos e plurais. E neste sentido que esta investigacdo (re)pensard as versdes e
sentidos dos discursos veiculados na imprensa paraibana, no transcorrer das trés primeiras
décadas do século XX, ao discutir os estereotipos da “rainha-do-lar”, da “maée-beligerante”,
do “pai-de-familia”, do “jovem almofadinha”, “da jovem melindrosa”.

Scott (1999) ainda salienta acerca das falsas aparéncias, ao inferir que o mero uso da
categoria Género ndo assegura a compreensao de seu significado epistemologico, mas, na
contramdo de abusar do construto naturalizando significados, procuramos, neste estudo,
desenvolver um trabalho historico que, ao refletir sobre o conceito, ndo fomenta o mimetismo
ou a repeticdo, ao contrario, ao lancar luz sobre as tensbes socioculturais, ensejando
visibilidade aos discursos veiculados pela propaganda jornalistica e difundias no imaginario
que os sustentam, problematiza paradigmas e questiona atitudes concebidas como positivas ou
negativas em detrimento da condicdo feminina.
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Importa salientar que a discussdo de género contemporanea transcende essa
segregacdo de que o referido construto seja uma interpretacdo sociocultural do sexo, e
converge na compreensdo de que o comportamento e a sexualidade, independentemente do
orgdo genital, diz respeito a elaborag&o social e historica do ser masculino e do ser feminino,
ou seja, as caracteristicas e atitudes atribuidas a cada um deles em determinada sociedade.
Butler (2003, p.29) argumenta, com efeito, que ao contrario do que defendiam os primeiros
debates no interior das teorias feministas, 0 género, assim como 0 sexo, constitui fenémeno
inconstante e contextual, que ndo denota um ser substantivo, "mas um ponto relativo de
convergéncia entre conjuntos especificos de relacGes, cultural e historicamente convergentes".
Nesta vertente, o conceito de género problematiza tanto noc¢des essencialistas que remetem a
modos de ser e de sentir, quanto as ideias biologicistas de corpo, sexo e sexualidade, e disso
resultam importantes mudancas epistemoldgicas e politicas para quem atua nesses
movimentos sociais ¢ campos de estudos (LOURO, 1997). Em sintese, “Género ¢ um
conceito desenvolvido para contestar a naturalizagdo da diferenca sexual em multiplos
terrenos de luta”. (HARAWAY, 1995, p.221).

A “rainha-do-lar”: de mulher fragil a guardid da nacdo saneada

A Primeira RepuUblica assinala um momento de transicdo que se manifestava nos
multiplos &mbitos da sociedade brasileira, ndo apenas no tocante a politica e a economia, mas
também aos comportamentos, ideias e valores (NUNES, 2008). O discurso publicitério,por
sua vez, articulado as novas demandas da vida urbana das primeiras décadas do século XX
profissionalizou-se pela presenca de agéncias estadunidenses — caso de Ayer e J. W.
Thompson, além da criacdo da Eclética, primeira agéncia de publicidade do Brasil — e
transformou-se em fonte basilar de recursos para a imprensa periddica (LUCA, 2008)°. A
aspiracdo de um projeto de nacgdo civilizada associou-se, desta forma, aos meios de
comunicacdo, esbocando novas sensibilidades e contornos de convivio social.

Neste contexto, organizava-se 0 movimento sufragista, na Paraiba, em torno da luta
das mulheres pelo direito a participacdo politica, a educacdo igualitaria e ao questionamento
da naturalizagdo das identidades assentadas no corpo sexuado (NUNES, 2008)°. O
sufragismo obteve resisténcia de setores conservadores da sociedade que enxergavam nha
mulher um papel decisivo na preservacdo da familia nuclear. Além do mais, defendiam a
maternidade como a expressdo mais alta de feminilidade, incompativel com as demandas
politicas da vida publica. Cabia a mulher, portanto, respeitar a distribuicdo e hierarquia
tradicionais de papéis, ou seja, exercer a func¢do de “rainha do lar”, dona de casa, provedora e
esposa dedicada. Observa-se que o seguinte andncio publicitario assevera 0 exposto:

® Na fundagéo da Eclética, 1913, foram contratados escritores e artistas para preparar os textos e ilustracdes
dos anuncios, tais como Olavo Bilac e Monteiro Lobato. Este Gltimo escreveu a historia de Jeca Tatuzinho,
personagem que protagonizaria os reclames dos produtos do Laboratério Fontoura. Foi, contudo, a chegada das
agéncias Ayer, logo substituida pela J. Walter Thompson, no segundo decénio do século XX, que impulsionou
técnica e profissionalmente a area. Ver mais em Luca (2008).

10 A exemplo do que vinha acontecendo em outros estados, desde a criacdo da Federagdo Brasileira pelo
Progresso Feminino (FBPF), em 1922, em 11 de marco de 1933 foi instalada a Associacdo Paraibana pelo
Progresso Feminino, na sede da Escola Normal, em Jodo Pessoa. A diretoria era composta por mulheres de
destaque na sociedade paraibana pela atuacdo no sistema educacional local. Presidenta: Lylia Guedes; vice
presidenta: Olivina Carneiro da Cunha; secretaria: Alice de Azevedo Monteiro; oradora: Albertina Correia Lima;
tesoureira: Francisca de Ascencdo Cunha; e bibliotecaria: Analice Caldas. Ver mais em Nunes (2008).
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Anuncio 1: Massas Aymoré

@) PALADAR SATISFEITO
DESPERTA O BOM HUMOR

MASSAS AYMORE
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Esposa modelo é a que sabe cultivar o
bom humor do seu marido. Muitas
vezes, um prato apetitoso € o bastante
para que haja alegria. O melhor prato,
0 mais delicioso, faz-se com as
insubstituiveis MASSAS AYMORE.
S&o de um sabor incomparavel. Além
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phosphatos, constituindo, assim, a
alimentacéo por excellencia
recommendada pelos mais eminentes
facultativos brasileiros®®,

Fonte: A UNIAO, 29 de novembro de 1928, p. 7

O presente anuncio apresenta um produto alimenticio, as Massas Aymoré. Tanto a
imagem quanto o texto que a acompanha revelam o modelo classico da “rainha-do-lar”,
aquela que, sabedora da “inabilidade natural” dos homens para cuidar da casa e dos filhos,
assume a sua funcdo na sociedade: a de promover o bem-estar da familia, cozinhando e
zelando pela paz doméstica ao agradar e servir 0 marido. Ora, a propaganda, mergulhada no
seu contexto histdrico e cultural, aproveita-se de um ideal partilhado socialmente — o de que a
“esposa modelo sabe cultivar o bom-humor do marido” e servi-lo de forma elegante — para
cativar os leitores e vender a mercadoria’2. Portanto, a publicidade, a0 mesmo tempo em que
incentivava o comércio, pelo estimulo a compra do produto divulgado, consolidava um
padrdo comportamental historicamente elaborado para o sexo feminino. Tais habilidades que
inferem a maneira de agir em detrimento do sexo sdo asseveradas no préximo anuncio, que,
enfaticamente, distingue a mulher também no &mbito bioldgico:

11 Optamos por manter a grafia original dos antncios.

12 Ressaltamos que ndo entraremos em questdes étnico-raciais ou de orientacdo sexual, ainda que tenhamos
notado a presenga absoluta de pessoas brancas, além de relagGes estritamente heterossexuais no contato com as
fontes. Seguramente, esta seria uma analise bastante rica, no entanto, a discussdo cultural referente a estas
questbes ndo faz parte dos objetivos deste artigo.
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Anuncio 2: Regulador Gesteira

Como as Mulheres Sofrem

As mulheres sofrem muito mais que 0os homens e adoecem muito mais facilmente do que
elles. Isto ndo é segredo para os bons médicos. O organismo da mulher € muito mais
delicado, muito mais vibratil e mais sensivel do que o dos homens. A prova é que um
susto ou medo repentino tem sempre efeitos mais desastrosos e consequiéncias mais
graves para as mulheres. Algumas mulheres sdo tdo sensiveis, 0s seus Nervos sdo tao
delicados, que basta as vezes a leitura de um romance comovente, um aborrecimento ou
noticia inesperada, para que certos 6rgaos internos comecem a sofrer. Mesmo as senhoras
mais calmas, que se julgam mais fortes e resignadas, contra os desgostos da vida, sofrem
as graves consequéncias de Sustos, Contrariedades ou comocdes Violentas (...). Conter as
lagrimas, ndo se queixar de nada, sofrer tudo calada, como uma santa, dominar-se nos
momentos mais dolorosos, exige sempre uma fortissima Tensdo nervosa, que equivale a
um grande e imenso sofrimento. Muitas senhoras j& ha muito tempo que estdo sofrendo
do Utero e ndo sabem, nem desconfiam de nada. Ndo pode haver perigo maior! A asma
nervosa, palpitacdes do coracdo, aperto e agonia no coracdo, falta de ar, sufocacdes,
sensacdo de aperto na garganta, cansaco, falta de somno, falta de apetite, incbmodos no
estomago, arrotos frequentes, azia, boca amarga, ventosidades na barriga, enjoos,
latejamento e quebrantura na cabeca, dores no peito, dores nas costas, dores no pescoco,
excitagfes nervosas, escurecimentos da vista, desmaios, zumbidos nos ouvidos, coceiras,
tosse, ataques de hemorrdidas, etc., etc. tudo isto pode ser causados pelas moléstias do
Utero! A prova de que tudo vem do Utero Doente é que com o uso do Regulador
Gesteira todos estes males desaparecem e a mulher sente-se outra, como que
ressuscitada, alegre com a vida e com o mundo. Comece hoje mesmo a usar Regulador
Gesteira.

Fonte: A Unido, 21 de maio de 1913, p. 5

O antincio do Regulador Gesteira evidencia a “patologizacdo” do corpo feminino,
atrelando a saude da mulher & maternidade e & fragilidade. E possivel perceber que toda a
sorte de doenca e mal-estar — de azia a hemorroida — tem como origem o Utero, 6rgdo
exclusivo da mulher. Esta mesma percep¢do social que, ancorada na legitimidade do saber
médico, emerge no andncio publicitario, justificou durante anos o combate a participacéo
politica das mulheres, uma vez que o seu corpo naturalmente fragil e débil ndo aguentaria as
vicissitudes da vida plblica®. Assentir a participacdo feminina na politica significaria, pois,
instituir um governo de nervos, ou melhor, “a tirania de nervos, da frivolidade e da histeria”
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013, p. 94).

13 Segundo Albuguerque Junior (2013, p. 34), um discurso parecido foi forjado aos negros, que aparecem
historicamente remetidos ao feminino, de modo que “a raga negra foi considerada uma raga afetiva, sentimental,
pouco racional, passiva, masoquista, que marcaria com estes elementos a cultura brasileira”.



Cadernos de Histéria da Educagdo, v.16, n.2, p. 451-473, mai.-ago. 2017 | 461

O instinto maternal, por sua vez, era considerado intrinseco & natureza feminina e sua
auséncia configurava-se como um desvio da normalidade. Nesse sentido, analisando a
“medicalizagdo” na historia brasileira, Priore (1997, p. 84) acentua que a mulher “bem
constituida”, no entender dos doutores, “era exclusivamente a que se prestava a perpetuacéo
da espécie, ungida por uma vocacdo biologica que fazia da madre uma forma na qual era
organizada a hereditariedade”. Ao seguir esta Idgica, o destino da mulher seria o casamento, o
amor a maternidade e a vida doméstica. A felicidade estaria, pois, sob a tutela do marido e dos
filhos. Como contraposicdo, evidencia-se a figura da mulher “solteirona”, motivo de
estranhamento e chacota, alvo preferencial dos jornais na época para ironizar o perfil das
feministas (SOIHET, 2000).

Para além de “rainha-do-lar”, uma imagem complementar emerge: a mulher como
“pedagoga do lar”, aquela que recebeu a fungdo de educar os filhos e conservar a familia
sobre parametros higienistas (OLIVEIRA, 2002). O discurso voltado a regeneracdo dos
habitos e a propagacdo da higiene, consolidando um saber pautado nas reformas morais e
fisicas propostas por profissionais médicos, foram largamente propagadas na imprensa nas
décadas iniciais do século XX. Entrevia-se em um contingente populacional desnutrido e
doente um entrave no interior das aspiragdes de uma sociedade que se propunha vigorosa,
voltada aos desafios do progresso. Portanto, fazia-se necessario, com amparo nos preceitos
sanitaristas, normatizar os corpos, os habitos cotidianos, as formas de morar, de se alimentar,
de se vestir (MATQOS, 2010).

Silva (2006), ao descrever o conflito entre 0 “novo” e o0 “velho” na Paraiba, assinala
que, ao final da primeira década do século XX, a provincia, agora convertida em estado, ainda
resistia em assimilar as ideias de urbanidade e progresso nacional demandadas pela “nova”
ordem, dado o predominio cultural e politico do patriarcado agréario dos coronéis. Ainda
sustentada no modelo oligarquico denominado de venancismo e alvarismo*, ndo se impunha
a “necessaria” promog¢ao das reformas urbanas nas principais cidades, elemento-chave do
nascente projeto republicano. Assim, a higienizacdo das cidades, estratégia do Estado
Moderno para conter a “degeneragdo”, “esbarrava, frequentemente, nos habitos e condutas
que repetiam a tradicdo familiar e levavam os individuos a ndo se subordinarem aos objetivos
do governo”. (SILVA, 2006, p. 86). Na capital do estado, por exemplo, as residéncias se
edificavam sem qualquer cddigo de postura, enquanto muito becos e vielas eram
transformados em locais de acimulos de monturos de lixo, animais mortos, detritos e o esgoto
corria a céu aberto nas proximidades do centro comercial. Campina Grande, o segundo maior
centro urbano e intensivo polo econdémico do Estado paraibano, experimentava intensos
indicadores de insalubridade: dejetos espalhados pelas ruas e porcos que andavam livremente
pela cidade intensificavam os maus odores (SOARES JUNIOR, 2011).

4 Venancismo é uma referéncia historica ao presidente Venancio Neiva, primeiro presidente republicano do
estado da Paraiba, mandato que perdurou de 1889 a 1891. Essa corrente politica foi a responsavel pela
instrumentalizacdo da oligarquia epitacista (Epitacio Pessoa, ex-presidente da replblica e comandante
hegeménico da oligarquia até os de 1930 no estado). Alvarismo é uma referéncia politica ao presidente Alvaro
Machado, oligarca que governou a Paraiba entre os anos de 1892 a 1912 e liderou a ascenséo vitoriosa de outros
cinco presidentes do estado.
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A medida que o Brasil se desenvolvia, entretanto, aumentava a demanda por uma
politica sanitéria, sobretudo, ap6s o registro de casos de variola e gripe espanhola, além dos
alarmantes casos da peste bubonica’®. Nesse ambito, cogitou-se em implantar a educacéo
higienista urgentemente. Afinal, para “atingir a reforma almejada para ‘civilizar’ 0 Brasil,
entendia-se ser preciso ordena-lo e sanea-lo”. (RIZZINI, 2009, p. 139).

Os primeiros cuidados visavam o corpo que deveria ser protegido e resguardado de
todo contato com lugares e objetos suspeitos de infeccdo. Por meio do asseio doméstico,
combater-se-ia diretamente a propagacdo da moléstia e de seus agentes, como 0s insetos,
parasitas, pulgas e ratos. Porém, conforme atesta Soares Junior (2012), a emergéncia de um
saber medico-higienista normalizante ndo era acompanhada pela quantidade de médicos
disponiveis na Paraiba. Em vista disso, embora as etapas profilaticas devessem ser vigiadas
por profissionais,

[...] a quantidade de médicos que existia na capital paraibana ainda era
insuficiente para a populagdo da época. Durante a década de 1920,
Jodo Pessoa dispunha de aproximadamente trinta profissionais que se
dividiam nas fungdes de dirigir, clinicar e operar nos hospitais,
controlar o saneamento e higiene do porto e da cidade, medicar nas
casas e curar os corpos. (SOARES JUNIOR, 2012, p. 10).

Como ainda era reduzido o numero de médicos sanitaristas — e 0S que existiam
estavam centralizados na Capital, deixando as repartices de higiene das outras cidades em
estado de abandono'® — compreende-se a importancia atribuida & mulher como “pedagoga do
lar’, aquela que recebeu a funcdo politica de educar os filhos e conservar a familia sobre
parametros higienistas (OLIVEIRA, 2002). Assim, a “salva¢do do povo” para além de um
dever do Estado, foi configurada como um dever da mulher.

Nesse periodo, intensificou-se no Brasil a literatura sobre puericultura, pois, ante as
precarias condicdes de atendimento a infancia, essa especialidade médica destinada a
formalizar os cuidados médico-sanitarios adequados a crianca ganhou énfase, sendo
conhecida como a ciéncia que trata da higiene fisica e social da infancia (FIALHO, 2014).
Conforme sugerem os anuncios relacionados abaixo, a saude das criangas torna-se, cada vez
mais, alvo de preocupacao:

15 De 1912 a 1924, uma série de epidemias amedrontou a populagdo paraibana: a peste bubénica em 1912; a
variola em 1913, 1917, 1921 e 1924; e a gripe espanhola em 1918. Ver mais em Soares Junior (2011).

16Segundo Soares Janior (2011), a atuagdo do Servico Publico de Higiene do Estado da Paraiba era
ineficiente, fazendo-se presente apenas por meio dos discursos, nas edi¢es dos jornais, langando informes com
medidas possiveis de evitar a proliferacdo da doenga.
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Anuncio 3: Emulsdo Scott

“Para que a ammamentacdo seja eficiente ao bébé, a mae deve cuidar de ndo perder
suas forcas. Deve augmental-as com as valiosas vitaminas fortificantes da Emulséo de
Scott do mais puro 6leo de figado de bacalhao da Noruega. Assim, a ammamentacao
seré rica, proveitosa e seu filho crescerd formoso e com robustez para resistir as
indisposic¢des do primeiro anno, 0 mais perigoso. Recuse toda imitagdo. Exiga sempre
essa marca. Emulsao de Scott. Rica em vitaminas”.

Fonte: A Unido, 24 de setembro de 1931, p. 5

Conforme ressalta Freire (2006), foi justamente no campo da alimentacao infantil que
se tornou mais concreta a relacdo entre mulheres e médicos. A aspiracdo de um projeto
civilizador para a incipiente Republica rejeitava os costumes identificados com o passado
vergonhoso e obsoleto. O repudio as tradi¢des refletiu na negacdo de uma personagem muito
comum em um passado escravagista recente: as amas-de-leite. A imagem da mulher
construida na “Republica ideal” ¢ aquela que, além de gerar filhos saudaveis, acompanha
atenciosamente o desenvolvimento destes, amamentando-os com o fim de contribuir para a
evolucdo fisica, moral e intelectual dos futuros cidaddos. J& as amas de leite, escravas recém-
libertas, quando ndo continuavam trabalhando na casa senhorial, abrigavam-se em corticos,

convertendo-se em focos de contagio moral e fisico. Segundo Freire (2006, p. 48),

Tal conexdo entre o contéagio e os corticos — 0s pobres e o0s criados —
levaria a necessidade de reformulacdo dos critérios de ordem e
controle, alcados a uma dimensdo publica, exigindo intervencdo
governamental. Assim, uma das respostas da Higiene ao “fantasma”
da doenca seria a condenacdo as amas-pretas, na tentativa de
reconducdo das mulheres a pratica da amamentacdo. Esses esforcos
se concretizariam através da redefinicdo da maternidade em bases
cientificas, conferindo-lhe valorizacdo inédita — 0 que ia ao encontro
de interesses de mulheres das classes média e alta urbanas e dos
anseios republicanos de superacdo dos tracos remanescentes da
cultura colonial.

Conforme lembra Freire (2006, p. 49), é preciso ressaltar que a exclusdo das amas de
leite permaneceu mais como uma recomendacdo do que como prética efetiva nos primeiros
anos da Republica, pois as “amas-pretas ainda desfrutavam de posicdo privilegiada no
ambiente familiar, dando lugar, posteriormente, as “amas secas”, embrides das babas até hoje
presentes nas familias das classes mais elevadas”. Todavia, ao perceber o potencial das novas
demandas, os informes publicitarios intensificaram o discurso médico-cientifico, como se
observa no anuncio da farinha Feculose:
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Anuncio 4: Farinha Feculose

“Depois do leite materno a ‘FECULOSE’. Quando se torna necessaria a alimentacao
artificial, para auxiliar a amamentacao ou para substituil-a, impde-se 0 emprego de um
hydrato de carbono em forma de farinha. Notéaveis especialistas como Langstein,
Meyer e Combe, proclamam o valor nutritivo das farinhas desnitrisadas e maltadas,
facilmente assimildveis pelo organismo infantil. A farinha ‘FECULOSE’ satisfaz todas
essas condicOes. Riquissimas em vitaminas e substancias amylaceas, Ella € um grande

activador do metabolismo na primeira infancia. A ‘FECULOSE’ ¢ igualmente indicada
as pessoas fracas e aos convalescentes”.

Fonte: A Unido, 2 de outubro de 1930, p. 3

Com o intuito de vender produtos, apelava-se para o papel da mée zelosa, ciente de
suas responsabilidades na protecdo de seus filhos. A mulher, na qualidade de sujeito
responsavel pelo controle da alimentacdo da prole e provida pelo trabalho do marido era foco
principal dos apelos publicitarios que, impulsionados pelo movimento higienista, prometiam
bons produtos para manter a salde e curar os enfermos. O mercado de produtos variados
destinados a nutricdo infantil oferecia-se, por sua vez, como opcéo saudavel para a mulher
que, por algum motivo, ndo conseguisse amamentar.

Por fim, trilhar a perspectiva de género, a partir dos anancios publicitarios alocados no
jornal A Unido, torna possivel sugerir de que forma o pensamento higienista conferiu a
mulher o papel de “pedagoga da pétria”, aquela que trabalharia em prol da edificacdo da
cidade limpa e saneada. Educar, neste contexto, ndo poderia ser ato caracterizado apenas
como sinénimo de instrucdo, na medida em que também era zelar pelo intimo do outro, era
evitar e, quando necessario, corrigir desvios ndo apenas fisicos, mas também morais
encontrados na crianga; era imprimir disciplina, boas maneiras de se comportar, de sentir, de
cuidar de si. No momento histérico em que o estabelecimento de uma nacionalidade adquiria
papel central, a emergéncia da puericultura e da consolidacdo da maternidade cientifica
forneceu, portanto, animo argumentativo aos médicos.

Ndo se trata, porém, de apresentar uma hegemonia do saber médico, incidindo
verticalmente sobre mulheres inertes. Pelo contrario, de acordo com Freire (2006), os arranjos
historicos ndo podem ser estudados apenas como imposi¢do unilateral, mas compreendidos
como frutos de uma atuacdo dinamica entre maultiplos interesses sociais. Embora a
maternidade cientifical’ reforcasse uma suposta esséncia feminina, ratificando o papel da mae
como “rainha do lar”, grupos feministas organizados, como, por exemplo, a Associagdo
Paraibana pelo Progresso Feminino, enxergava na adesdo aos preceitos cientificos um
caminho conveniente na tentativa de alcancar uma transformacéo do seu lugar na sociedade,
sobretudo, um caminho pertinente para fortalecer uma das principais reivindicacfes da época:

17 Entende-se por maternidade cientifica o exercicio materno assentado em bases cientificas, objeto de
praticas educativas proprias e sob supervisdo médica. Ver mais em: Freire (2006).
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a educacdo igualitéria, entendida como um passaporte para diminuir as desigualdades
politicas entre os géneros!®, Trata-se de uma tatica ou astlicia (CERTEAU, 1994) “pela qual,
ao reforcarem as diferencas de género, as mulheres buscavam, justamente, alcangar a
equidade; extraiam de sua aparente fraqueza, a sua for¢a” (FREIRE, 2006, p. 312) para se
inserir no espaco publico.

Novos contornos do homem pratico e da mulher moderna

A Primeira Republica, no entanto, ndo se limitou a reproduzir padrGes previamente
instituidos. E na emergéncia das vestimentas opostas a0 modelo vitoriano que se pode entrever
novas possibilidades de subjetivacdes. Gradualmente, o espartilho, peca outrora obrigatéria na
indumentéria feminina, foi sendo abandonado nos anos de 1920; os cortes dos vestidos
adquiriram contornos retilineos, andrdégenos, em contraposicao ao exagero das curvas e babados
do século XIX; o comprimento das saias e vestidos diminuiu; e o cabelo longo, insignia mais
alta da fecundidade feminina, foi substituido pelo cabelo “a la gargonne™?®. (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2013). A denominada “melindrosa”, mulher namoradeira, ousada, com ar alegre e
travesso, sempre em busca de festas e diversdes, aquela que exibia cabelos curtos, joelhos
descobertos e uma aparéncia quase infantil de menino, apesar de ser um modelo reprovado
pelos padrBes conservadores da época, influenciou mudancas comportamentais e politicas.
Nunca € demais ressaltar, entretanto, que, embora atraisse atencdo dos homens, esta mulher,
sempre atualizada com as novidades da moda, era considerada indigna de casamento, restando-
Ihe apenas flertes e aventuras (RASPANTI, 2011).

Por outro lado, a formulacdo do imaginario social acerca do que € “ser homem?”,
hegemonicamente, associava a este um conjunto de ideias e praticas que identificam essa
identidade a virilidade, a forca e ao poder advindo da propria constituicdo bioldgica sexual
(SOUZA, 2001). Na Republica, ainda que sem destituir por completo essa caracterizacdo
imaginaria, o guarda-roupa masculino se tornou menos arido e mais colorido. O tipo
“almofadinha” sobrepunha requinte e delicadeza, um modo de ser homem relativamente
distanciado do modelo viril do Império, austero, rude, com cabelos e barbas grandes
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013). Tal afirmacio pode ser observada nos seguintes
anuncios publicitarios:

18 \VVer mais em Machado; Nunes (2007) e Fragoso (2011).

19 A expressdo, provavelmente, se originou do romance de Victor Margueritte, “La Gargonne”, de 1922, que
narra a historia de uma jovem progressista, que deixa a casa da familia em busca de uma vida independente. Ver
mais em Acom (2009)
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Andncio 5: Pneus Goodyear Anancio 6: Pneus Goodyear

Fontéi A Uniéb, 8 de agosto de 1925, p. 3 Fonte: A Unido, 23 de agosto de 1925, p.3

Os anuncios 5 e 6 fazem parte de uma campanha promovida pela Goodyear, fabricante
de pneus. Em ambos os casos é possivel perceber que, para vender o produto, a publicidade se
utilizou de imagens e discurso mais ousado. Ja ndo se vé a “rainha do lar”, esposa ideal,
prestimosa & funcdo de servir os filhos e marido. Pelo contrério, a personagem feminina
aproxima-se da “melindrosa”, com seus trajes modernos, cabelos curtos e postura altiva, em
oposi¢do ao acanhado, pequeno e confuso homem. Na compreensdo de Albuquerque Junior
(2013, p. 77), a percepgéo social de que os homens estariam se desvirilizando decorre da

[...] crescente polidez dos costumes trazida pela urbanizacdo e as
exigéncias crescentes de civilidade, aliadas a adocdo de formas de
vestir e se apresentar publicamente copiadas da Europa. Isso fez
aparecer, no comego do século XX, uma grande quantidade de
meninos, filhos-de-papai, mimados, que mais pareciam sinhazinhas
do que sinhorzinhos.

O masculino com caracteristicas de dominador, provedor do lar, o tipico pai de familia
e autoridade méaxima, ndo desapareceu nas primeiras décadas do século XX. O que se nota
em contato com as fontes é que novas formas de sensibilidades e subjetividades estavam
sendo estabelecidas em um mesmo momento histérico. Faz-se necessario, pois, considerar
continuamente os conflitos e tensdes de perfis femininos e masculinos distintos, sempre
complexos e plurais. Ressalta-se, ainda, que a emergéncia de novos modelos de
masculinidade e feminilidade é empregada pelo anuncio da Goodyear com humor. Conforme
salienta Carrascoza (2008, p. 133), o humor é uma abordagem criativa de grande poder
persuasivo, pois “ajuda a reforgar a lembranca do antincio junto aos consumidores, inclusive
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com maior sucesso do que outras estratégias, como a do uso do testemunho de celebridades”.
Ora, o carater jocoso do anuncio esta, justamente, na inversdo dos papéis: enquanto a
personagem masculina sugere embaraco e submissao, a feminina demonstra empéfia e altivez.
O estranhamento é causado, sobretudo, porque, historicamente, a identificagdo publicitéria
entre carro e tecnologia enfatiza, invariavelmente, o0 masculino, o que reforga o argumento de
que o especialista € sempre 0 homem (MALTA, 2013).

No entanto, a imagem do homem destemido, forte, viril e inabalavel, paulatinamente,
foi sendo alterada com a prerrogativa da Modernidade, da praticidade e da higiene. Afinal, a
aparéncia nao é fruto de uma propriedade inata ou natural dos agentes sociais, mas sim uma
imagem elaborada, uma experiéncia ancorada no cotidiano que conduz as relagGes
intergenéricas (KACZAN, 2013). O anuncio da Gillette reafirma o exposto:

Anuncio 7: Navalhas Gillette

“Aqui esta a melhor navalha!

A navalha de seguranca GILLETTE éa
preferida por todos os que amam a
hygiene, a rapidez, a economia e 0
conforto no barbear. E a navalha do
homem pratico, do homem da era
moderna do automoével, do avido, do
arranha-céu e do radio.

O modelo LIBERTY é um lindo estojo
de metal forrado de panno-couro, de cor
azul escuro. Contém uma legitima
navalha GILLETTE prateada e uma
lamina, um modelo popular de absoluta
elegancia, indispensdvel as toiletts
masculinas. Cia Gillette — Caixa Postal,
1797 — Rio de Janeiro”.

Fonte: A Unido, 2 de setembro de 1924, p. 4

O apelo as caracteristicas entendidas como proprias ao “homem moderno” também ¢é
utilizado neste antncio publicitario. A agilidade inerente aos tempos dos automdveis, radios e
avides exige rapidez e praticidade. O convite ao cuidado e a vaidade masculina é ainda mais
manifesto neste anuncio do que nos anteriores, tanto no que concerne ao cuidado com a
apresentacdo do produto — “um modelo popular de absoluta elegincia” — quanto a
personagem que ilustra a propaganda. A pele alva e o cabelo diligentemente aparado, lustroso
e visivelmente moldado com brilhantina, evidenciam o apuro com a imagem e a influéncia
dos modismos. Logo, é possivel inferir, com suporte nos andncios publicitarios veiculados no
jornal A Unido, que a Primeira Republica, na Paraiba, trouxe mudancas concernentes ao
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imaginario acerca de posigdes, atitudes e educacdo apropriada as figuras masculina e
feminina, bem como inferir que a propaganda influenciou e acompanhou essas
transformacdes socioculturais.

Faz-se pertinente, por fim, registrar as reflexdes de Louro (1997, p. 21) acerca dos
debates envolvendo os estudos de género, ja que “para que se compreenda o lugar e as relacdes
de homens e mulheres numa sociedade importa observar ndo exatamente seus sexos, mas sim
tudo o que socialmente se construiu sobre 0s sexos”. Os anuncios publicitarios permitem, pois,
ampliar a area de visdo e atentar para as tessituras imbricadas nas propagandas midiaticas,
detalhes sutis que representam o vestir, 0 agir, o sentir e, principalmente, as mudancas nos
comportamentos e nas orientacdes educativas aos géneros. Percebe-se, pois, que esse campo de
estudo é delicado e ténue, jA que as dimensBes englobadas na estruturacdo das inumeras
conexdes que direcionam olhares e formas de compreender a temética variam de acordo com a
lente utilizada (ALBANO; CARVALHO, 2010).

Considerac0es Finais

O artigo objetivou compreender como 0s anuncios publicitarios inseridos no jornal A
Unido reforcaram padrdes comportamentais e trouxeram a tona as relagdes de poder e as
tensdes entre 0s géneros no contexto da Primeira Republica. Por intermédio do suporte
publicitario, consideramos as multiplicidades, inclusive, sujeitas a transversalidades e
ambiguidades, dos modos de ser masculino e feminino durante o marco temporal escolhido.

Sem assumir um posicionamento que incorra em uma visdo homogénea e dualista, na
qual a mulher seria, de forma global e sistematicamente, a excluida e 0 homem o dominador
implacavel e excludente, visando a ndo empobrecer a reflexdo, foi possivel efetuar certas
inferéncias, no contato com as fontes, a saber: 1) os antncios de produtos ao longo do Jornal
surgem como indicadores daquilo que deveria ser consumido por mulheres e homens, portanto,
qual o universo de interesse admissivel naguele momento; 2) ao mesmo tempo que a producgédo
publicitaria almejava influenciar e aumentar o consumo, também transformava habitos e
educava; 3) além de se comercializar produtos, vendia-se estilos de vida, sensacdes, emocdes,
visdes de mundo, desejos, dentro, certamente, de uma margem de autonomia dos receptores.

Ainda ¢ possivel identificar uma evidente apelacdo as caracteristicas entendidas como
tipicamente masculinas ou femininas. A maternidade, sobretudo, é transformada em um
imperativo as mulheres e a educacdo feminina tornou-se, nesta perspectiva, ponto-chave para o
progresso da nacdo, posto que por seu intermédio, pretendia-se o aprimoramento fisico e
também moral do pais. E possivel, no entanto, vicejar a gestacio de novas imagens feminina (“a
melindrosa”) e masculina (“o almofadinha”) sendo gestadas no mesmo momento historico,
tencionando as representacfes em torno dos esteredtipos de género ja plenamente estabelecidos.

E necessario, desse modo, desnaturalizar as construcdes de género, evidenciando as
trajetdrias culturais e histéricas que fabricaram os sujeitos, aqui entendidos ndo como um
a priori, mas como construtos forjados no interior das relacdes de poder (FOUCAULT,
1979). Essas reflexdes incipientes, evidentemente, ndo se fecham neste artigo. Pelo
contrério, lancam provocacdes, demandam outras perspectivas, pretendem, enfim, trazer a
tona questionamentos para que estes possam ser ampliados, revistos, problematizados e
entrecruzados com outras fontes.
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