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LIBROS

V¥V M? del Rocio Cruz Diaz

La misién de las nuevas agencias pdblicas es garantizar la
cobertura de una amplia informacién, tanto temética
como territorial, més alld de consideraciones meramente
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comerciales para que dicha informacién esté disponible
NBWS Ag GHCIGS ln para el pablico en general. De esta forma, esas «news

Era agencies» estaran contribuyendo, a la consolidacién de la
the Turbulent

identidad nacional. Identidad propia de cada pais, tanto
f th e Int ernet de caracter interno como hjacia el exterior. De igual
0 forma, nos argumenta el editor, al ofrecer un soporte
Oliver Boyd-Barrett (editor) estructural para los medios de comunicacién de masas, las
news agencies estaran llevando a cabo un importante ser-
vicio pablico. Es por esta motivacién que los Estados, en
todo el mundo, necesitan asegurarse de la existencia de
agencias estables, modernas y bien dotadas de recursos.
La creacién y el mantenimiento de nuevas agencias pabli-
cas para Boyd-Barret es, en ocasiones, la mejor manera
de asegurar su existencia. En el documento publicado por
la Generalitat de Catalunya en colaboracién con
Catalonia (Agencia Catalana de Noticias), dieciséis auto-
res, de muy diferentes partes del mundo, analizan los
Coldeceis roles de las nuevas agencias en la entrada del nuevo siglo
XXI. Estas instituciones, para nuestros investigadores, son
las grandes desconocidas en el &mbito de los medios de
comunicacién. Ellas presentan diversas facetas, considera-
das amenazantes y que han de ser superadas por las pré-
ximas generaciones. El texto, escrito en lengua inglesa, se
estructura en catorce capitulos que recogen las aportacio-
nes de expertos sobre las nuevas agen-
cias y su implantacién y desarrollo inter-
nacional, presentan el caso de:
Catalufa, Francia, ltalia, Canada,
Alemania, América latina, Reino Unido,
India, Rusia. Son de especial interés el
abordaje de tematicas claves como
puede ser «la crisis» y su repercusién en
estas news agencies. En épocas como las actuales, ante la denominada Turbulenta era de Internet, como se titula el libro, las
agencias se estructuran como telar de los nuevos peligros no solo para el negocio de la impresién, sino que también amenazan
los medios de comunicacién de radio y televisién. Las news agencies, segin queda recogido en el documento, estan experi-
mentando una profunda metamorfosis para proporcionar nuevos servicios que se dirigen con «firmeza» hacia los usuarios fina-
les. Entre los usuarios de medios y la informacidn, a pesar del impacto directo de las tecnologias en general y de Internet, en
particular, en los Gltimos afios se estan instalando importantes estructuras de alta-cualificacién que controlan los principales
puntos de referencia de la informacién social. De igual modo, destaca el editor, que ante la demanda social a los Estados e ins-
tituciones de establecer los principios de una economia de caracter sustentable es fundamental el control del gasto y, en ese
sentido, el 85% de las nuevas agencias estan condicionadas por los presupuestos pablicos. La pregunta que se nos traslada y
que esperamos el lector identifique en el interior del texto es la siguiente: ¢significa esto que las democracias se comprometen a
apoyar una prensa libre, sin censura, aceptar o no la importancia de una sélida infraestructura de noticias que sirva al interés
pablico?
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