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LIBROS

V Cinta Espino Narviez

A lo largo del siglo XX, el sector de la comunicacién es
uno de los que més se ha transformado con la llegada de
. la Red y las nuevas tecnologias. Sin duda, estos avances
Miguel Angel Ortiz ISobrmo en tecnologfa e informatica han contribuido al desarrollo
Nereida Lopez Vidales en la industria de las telecomunicaciones, en el que
(editores) Internet ha sido el paso definitivo para que la forma y el
funcionamiento en los medios terminen por cambiar total-
Radio 3.0 mente, sobre todo en ese universo inmaterial en el que las
Una nueva radio para una nueva era informaciones se transmiten a velocidades impensables,
llegando a sitios que jamas habriamos imaginado. Serfa
facil pensar que con la llegada de la Red y las nuevas tec-
nologias, estos medios de comunicacién de masas comen-
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(&) zasen a desaparecer, pero nada mas lejos de la realidad.
Estos medios han sabido adaptarse a las nuevas tecnologi-

o) as y a Internet, para aprovecharlas sirviendo éstas como
A motor para su distribucién y crecimiento. En este caso, los

o) 11N autores Miguel Angel Ortiz y Nereida Lépez se refieren al
- ) medio radio, segundo medio de comunicacién mas anti-
: guo tras la prensa escrita, y de cdmo aprovechan el sector
— de las tecnologfas y las comunicaciones como esfuerzo
innovador y potencial para transformar la realidad.
Hablamos de un nuevo modelo de negocio y de una pro-
gresiva asuncién de tecnologias, como via de superviven-
cortoma cia de la radio entendida como tradicionalmente se ha
ragua hecho. La radio 3.0 es la radio de hoy, la radio del usua-
rio, la de Internet, la de la convergencia, la de la plurali-
dad y la individualidad al mismo tiempo. Por ello los auto-
res también hacen referencia al perfil
del oyente 3.0, que hacen a las empre-
sas radiofdnicas cambiar la forma de
distribucién de audio, debido al perfil de
los mismos. Esto se convierte en todo
un reto, usandose asi herramientas
como la radio a la carta, el podcasting,
el streaming, la sindicacién de conteni-
dos, los archivos RSS o las famosas redes sociales para captar nuevos adeptos. Estas herramientas creadas con la llegada de las
nuevas tecnologfas, multiplican la capacidad de movilidad, rompiéndose asf la barrera espacio-temporal y permitiéndonos escu-
char los audios cuando y donde queramos. Pero ademés, en la radio 3.0 el oyente también es productor y generador de conte-
nidos mediante podcast que podra colgar en la red, cambiando asf las formas de consumo y produccién radiofénica. El libro
que aqui resefiamos esta dividido en tres bloques de contenidos. El primero hace un recorrido por el panorama radiofénico
actual, en 201 1. Para ello se ha incidido en la transformacién de la radio a través de las nuevas tecnologfas, la radio en la web
3.0, un recorrido por la radio autonémica, las webs de las cadenas analdgicas, la nueva organizacién de la produccién o los
nuevos modelos de negocio. El segundo bloque trata el paso de la radio 2.0 a la radio 3.0, e indica que el medio es el éxito.
En este bloque se ha analizado la figura del comunicador, los géneros ficcionales en la radio web, las formulas de éxito en las
especializaciones, las nuevas formas de participacién en el medio y la topografia de los servicios sonoros en la red social. Y en
el tercer y dltimo bloque, se presenta una investigacién en radio, ademas de presentar referentes y hacer propuestas para la
reflexién. En esta dltima parte se explica el término «éxito durmiente» para la radio 3.0, se propone la licencia Creative
Commons como eje vertebrador para estos medios, se estructura el mapa mental del discurso radiofénico en la web y se expo-
ne como podrfa engranar el poder politico y la estructura radiofdnica en esta convergencia de medios. La radio 3.0 se configu-
ra asf como una radio mas cercana al oyente-usuario, siendo ésta una solucién a la supervivencia del medio con la llegada de
las nuevas tecnologias e Internet: nuevas formas de produccién distribucién y consumo.
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