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El material que tenemos entre manos no es un texto al
uso, sino la cuarta edicién del Barémetro Audiovisual de
Andalucia (BAA), un estudio de opinién que se realiza
anualmente en el marco de la Comunidad Auténoma
Andaluza y que recoge, con planteamientos dindmicos, los
habitos y tendencias de la poblacién andaluza en su rela-
cién con los medios audiovisuales. De este modo, desde
el Consejo Audiovisual de Andalucia se ha elaborado este A( l1c )\'is u 2_[1
recurso, que si bien tiene 45 paginas y cuya primera edi- = i :
cién se publicé en 2007, como un instrumento cuyo prin-
cipal objetivo es conocer los estados de opinién y las
expectativas de la poblacién andaluza respecto a los
medios audiovisuales y, el nivel de conocimiento y atribu-
ciones respecto al Consejo Audiovisual de Andalucia.
Pretende ofrecer informacién dtil y relevante, no solo para
el Consejo, sino para todos los agentes e instituciones
implicados en este sector. En el disefio del Barémetro se
seleccionan una serie de apartados fijos que se repiten
cada afo, y que se complementan interanualmente con
otra serie de tematicas de actualidad o interés especifico,
que buscan afianzar las funciones que tiene atribuidas y
sirven de orientacién para los planes de actuacién del
Consejo Audiovisual de Andalucfa. Para alcanzar dichos ca’: A
objetivos se han analizado, en su edicién de 2010, los 3 :
siguientes contenidos agrupados en bloques de informa-
cién como datos de equipamiento audiovisual de los
hogares andaluces, transmisién de derechos y valores a
través de los medios de comunicacién
audiovisual, relaciones de la ciudadania

con los medios audiovisuales, conteni- iy , )
dos televisivo. tratamiento de Andalucia Barémetro Audiovisual de Andalucia, 2010, Resumen Ejecutivo;

y la cultura andaluza en los medios Consejo Audiovisual de Andalucia, Junta de Andalucia, 2010;

audiovisuales autondmicos, opiniones 45 péginas

sobre las televisiones que emiten en

Andalucfa, imagen de la Radio
Televisién de Andalucia (RTVA), opinién de la ciudadania acerca de aspectos y practicas vinculadas a la publicidad, TDT,
nuevos formatos de comunicacién y entretenimiento y érganos de regulacién, participacién y opiniones sobre el Consejo
Audiovisual de Andalucia. Seguiria la ficha técnica del estudio, en la cual se describe el 4mbito de actuacién, el universo del
estudio, el procedimiento de entrevista, el tamafio de la muestra, distribucién de la muestra, el margen de error muestral y el
cuestionario utilizado para recoger los datos. El estudio de los datos se realiza mediante un andlisis multivariante cuyos resulta-
dos bésicos de la investigacidn se detallan apoyandose en textos descriptivos e imagenes de graficos. Asf pues, el estudio termi-
na con el dltimo texto expuesto en el ejemplar refiriéndose a las conclusiones, siendo estas los perfiles de la ciudadania y clasi-
ficandola de la siguiente forma: Ciudadania «activa», Ciudadania «indiferente» o «pasiva», Ciudadania «digital», Ciudadania
«no digital», Ciudadanfa «critica» y Ciudadania «acritica». Sirve por tanto, de apoyo y ejemplo a seguir en aquellas investigacio-
nes sobre los recursos audiovisuales. Ademas, es un material muy completo y complejo que consigue identificar la situacién
actual de las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en el uso habitual de la Comunidad Auténoma de Andalucia.
Por tanto, este estudio de opinién que analiza anualmente las percepciones y habitos de la poblacién andaluza en relacién con
los medios de comunicacién audiovisual nos permite conocer los aspectos concretos del sector audiovisual en Andalucia y su
evolucién. Ademas, sus resultados dan cauces para intervenir en aquellos aspectos que la poblacién andaluza demande en un
momento determinado, debido a la acelerada sociedad en la que estamos inmersos, y nos permiten observar su evolucién con
respecto al uso de los recursos audiovisuales.
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