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LIBROS

V¥ Manuel Gonzilez-Mairena

En 1986 un grupo de manifestantes se congrega en la
«Piazza di Spagna» en Roma como protesta por la apertura
de un restaurante de una conocida cadena de comida rapi-

s da, dejando patente que hay otros modos, otros ritmos, en
Alicia GD::T;W,‘ Martin nuestra vida y sociedad que no siempre han de ir vincula-
“:}Zﬂ?—dimdemﬂ dos con el consumo acelerado. Nace de este modo el mo-
. vimiento «slow», que nos cuestiona acerca de cdmo inver-
timos nuestro tiempo, a la vez que anima a disfrutar y sabo-
rear la vida. Estos planteamientos han ido ganando adeptos
(v la Publicidad como excusa) con el transcurso de los afios, y precisamente el germen de
’ este volumen se encuentra en el papel relevante que lo
«slow» tuvo en el desarrollo de Com-Interactiva 2011, el
XIII Congreso de Comunicacién Interactiva, donde se ex-
presé la necesidad de que la propia comunicacién, con ma-
yisculas, pasase a ser una pata més de este movimiento. A
partir de esas reflexiones, de la revisién de las diferentes
velocidades a las que asistimos en nuestro dia a dfa, y que
se pueden aplicar para facilitar distintos niveles e intensida-
des de percepcidn, se entreteje esta renovacién que se inti-
tula como «comunicacién slow», donde intervienen y se
entremezclan investigadores y profesionales de estos cam-
pos. El libro se articula a partir de nueve capitulos que se
ordenan de manera desigual dentro de tres bloques teméti-
E tomona cos donde se abordan, respectivamente, la cultura, comu-
nicacidn y tecnologia, desde el prisma del citado movimien-
to. En el primero de ellos, hallamos un diagnéstico coeta-
neo del momento cultural, un perfil de la sociedad, que a
su vez demanda un perfil de comunica-
dor determinado; también se trata la ace-
leracién progresiva de las sociedades, y
la necesidad de alternativas, como la del

dor Victoria Mas
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Comunicacién Slow (y la publicidad como excusa); Juan Salvador
Victoria, Alicia Gémez y José Borja Arjona (Coords.); Madrid;

2.7 movimiento «slow», para refrenar ese
Fragua; 2012; 368 paginas , P ;
empuje, recalcando la necesidad de un

aprendizaje y por ende una difusién me-

didtica, para que llegue a arraigar; como
también nos plantean la vuelta a los origenes de la propia comunicacién, una comunicacién estimulante y creativa. El bloque
segundo es el de mayor peso especifico, pues trata directamente la «comunicacién slow», tratada primordialmente desde el 4ngu-
lo de la publicidad, tal y como recoge el propio subtitulo de la publicacién. En él se reconocen las nuevas formas literarias que
gestan los medios digitales, propuestas colmadas de imaginacién y creatividad que avivan los negocios «slow» (con especial auge
en la artesania); igualmente se adentra en el disefio de «eventos slow», con repaso a algunas experiencias de marcas significativas,
eventos de promocidn y marketing donde la experiencia hace que el potencial consumidor obtenga una doble vertiente sensorial
de satisfaccion y de fidelidad; otro capitulo aborda la franja de espacio en la que se mueve en la actualidad el espectro de la publi-
cidad; para cerrarse el bloque con la comunicacién publicitaria, con una mirada al nuevo marketing, las nuevas demandas que
dejan obsoleta la tradicional publicidad unidireccional, y es necesario conocer las demandas de la audiencia en cuanto a publici-
dad se refiere, en especial por el abanico abierto por lo tecnolégico, abriendo paso al dltimo bloque. La tecnologia «slow» es por
tanto el cierre del libro, con dos capitulos que abordan en primera instancia el reto de un buen uso de la tecnologia de la infor-
macién desde el campo de la comunicacién, ofreciendo una aproximacién tedrica a las posibles acciones en ese universo hiper-
conectado, y en segundo lugar esa «Uuopia posible», el lugar remoto pero existente, en el que bien podria encontrar un equilibrio
entre el apabullante ndmero de opciones que ofrecen las TIC, de manera que la dependencia de estas también sea compatible
con una autonomia en su gestién y consumo.
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