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LIBROS

V Dashina Farguharson

Los medios de comunicacién social se han convertido en
plataformas de comunicacién cada vez mas interactivas y
creativas, en donde la participacién de los usuarios es
cada vez més grande y la produccién de sociabilidad, co-
nectividad e informacién mediética ya no puede ser atri-
buida Gnicamente a informaticos, sino a una amalgama
de actores muchisimo més amplia y compleja. Estamos
ante actores que sin saberlo, crean y transforman los me-
dios sociales constantemente. En la presente obra en-
: contramos una antologia de investigaciones y monografi-
THE I NT ER N E T as realizadas por diversos autores, en donde se analizan
y discuten algunos de estos conceptos tedricos claves de
Wutieal Porgpectives off ocial Tfedia la Web 2.0 (comunidades virtuales, plataformas, social
media, usuarios, productores, participacién y poder), que
son fundamentales para comprender el mundo mediatico
digital y la cultura de participacién que se encuentra den-
tro de él. El editor presenta este trabajo de investigacién
dividido en cuatro secciones distintas, cada una confor-
mada por un grupo de capitulos enfocados en las distin-
tas areas de interés. Dentro de la primera se encuentran
cuatro capitulos que abordan los temas de la produccién
y creacién de plataformas de redes sociales. Abordan
también los temas de participacién, organizacién y for-
mas de poder que se forman dentro de esta cultura me-
diatica. Se discute si existe 0 no una verdadera participa-
NORDICOM cién democrética por parte de los usuarios, en especial
hoy en dia que los usuarios ya no son usuarios pasivos

sino que se han convertido en usuarios

que construyen, crean y producen den-

tro de una web cada vez mas interactiva.

Producing the Internet. Critical Perspectives of Social Media; En la segunda seccién, por el contrario,

Olsson, Tobias; Goteborg, Sweden, Nordicom, 2013; 259 pags. el enfoque es sobre los productores
mediticos profesionales, aquellos ya es-

tablecidos firmemente dentro el mundo

de los medios de comunicacién. Se ana-
liza cémo ellos observan y manejan esta interactividad y la gran oportunidad de produccién que la Web 2.0 ofrece a los usuarios
no profesionales. Se analiza también cémo estos productores manejan las oportunidades tecnoldgicas ofrecidas por las distintos
tipos de plataformas virtuales con las que se desarrolla la comunicacién hoy en dia y de cuan funcional es este trabajo de «mul-
tiplataformas». En la tercera seccién el tema a tratar es el tema de las comunidades virtuales y sus productores. Los capitulos en
esta seccidn utilizan ejemplos de comunidades virtuales existentes, para analizar qué son verdaderamente las comunidades vir-
tuales, cémo han nacido y se han desarrollado, quiénes son los productores mediaticos que trabajan en ellas y cuél es el mejor
espacio tedrico para su estudio. Respondiendo a estas preguntas eval(ian si estas comunidades virtuales pueden llegar a ser tan
importantes como las comunidades «reales» y fisicas en las que se convive diariamente. Por dltimo, en la seccidén cuarta se
encuentra un capitulo final que trata sobre las empresas y su relacién con los medios de comunicacién social. Se discute cémo
utilizar estos Gltimos dentro de la esfera de las corporaciones. El autor de deste dltimo capitulo también hace un pequefio analisis
critico sobre un tema actual, las distintas paginas para fanaticos de Facebook y la peligrosa ruta de monetizacién a las que van
dirigidas. Dentro de todas las secciones de la obra se pueden encontrar ejemplos y anlisis de blogs y redes sociales utilizadas en
la actualidad, como Facebook, jogg.se, bg-mamma, staller.se, vilma.se entre otras, que permiten al lector tener una perspectiva
mas practica y real de la problematica tedrica presentada y a la vez comprender la transformacion de la web estatica 1.0 a la
nueva web interactiva de las redes sociales.
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