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LIBROS

¥ Jennifer Rodriguez-Ldpez

La publicidad forma parte de nuestra iconosfera ya que se
encuentra presente en la sociedad de una forma muy acti-
va. En la actualidad, con el desarrollo de la web 2.0 se ha
evolucionado hacia las plataformas web como YouTube y
las redes sociales, creando mensajes publicitarios mas dina-
micos que necesitan la interaccién del usuario/espectador
para llevar a cabo su aparato retdrico y persuasivo. Sin em-
bargo, siguen vigentes las formas clasicas de la retdrica pu-
blicitaria en los anuncios de televisidn, la publicidad depor-
tiva y la propaganda politica. Este libro es el fruto del V
Congreso Internacional de Investigadores Audiovisuales a
cargo de ESNE Escuela Universitaria de Disefio, Innova-
cién y Tecnologia y de la Asociacién Cientifica Icono 14,
realizado en Madrid en abril de 2014. En dicho acto se
analizaron las tecnologfas y los contenidos digitales aplica-
dos, por lo que la publicidad disfruté de su propio espacio
para el debate. Esta compilacién forma parte de una colec-
cién méas amplia y cuenta con titulos como Contenidos digi-
tales en la era de la sociedad conectada, coordinado por J.
Sierra-Sanchez y D. Rodrigues-Parente; Miscelanea sobre
el entorno audiovisual en 2014, con F. Ubierna-Gémez y
J. Sierra-Sanchez como coordinadores y Tecnologfa y na-
rrativa audiovisual bajo la coordinacién de J. Sierra-San-
chez y F. Garcia-Garcia. Se trata de un libro recopilatorio
en el que se recogen treinta y dos articulos, prologados por
Joaquin Sotelo Gonzélez, que abarcan desde anuncios de
campanas politicas a los nuevos mecanismos publicitarios

desarrollados en las redes sociales como

Twitter e Instagram, asi como la publici-

dad en la telefonfa mévil, el patrocinio y

Ultimos estudios sobre Publicidad: de Las Meninas a los tuits; S. Liberal la comunicacién comercial, entre otros
Ormaechea y P. Ferndndez (Coords.); Madrid, Fragua, 2014; 619 pégs. aspectos relacionados con la nueva for-

ma de hacer publicidad. Por ello se trata

de una sintesis de la actualidad del 4mbi-
to publicitario a través de cincuenta y ocho autores expertos en investigacién publicitaria procedentes de distintas universidades
entre las que destacan la Universidad de Salamanca, Universidad Complutense de Madrid, Universidad Rey Juan Carlos,
Universidad Auténoma de Barcelona y la Universidad de Sevilla, entre muchas otras. Estos analizan distintas parcelas en este
ambito de estudio, reflexionando sobre el uso mercadotécnico de las redes sociales, entendidas como plataformas de la publicidad
de nuestros difas, asi como se analiza la eficacia de los mensajes en camparias concretas y las estrategias comunicativas de insti-
tuciones y empresas, enfatizando su semidtica, los mecanismos persuasivos y las reacciones emocionales provocadas en los recep-
tores. Los textos, escritos en castellano a excepcién de uno de ellos en portugués, poseen la forma de articulos en los que se res-
peta la estructura cientifica (introduccién, metodologfa, resultados) de los mismos, incluyendo el resumen, las palabras clave y su
traduccién al inglés y las referencias bibliogréficas al final de cada uno de ellos. Asi, el interés global de los distintos textos es el
de analizar una parcela de la publicidad y mostrar la adaptacién de los discursos persuasivos a las nuevas realidades sociales y a
los nuevos medios tecnoldgicos existentes en la actualidad. Los articulos estudian la imagen ofrecida desde la publicidad de los
objetos de lujo, las practicas en «branded content», la imagen de marca de los clubes de fitbol espafioles, los formatos publicita-
rios para el periodismo digital, los referentes cinematogréficos en las campafas publicitarias, las estrategias de comunicacién y
autopromocidn corporativa, la importancia de las tipografias en la construccién del mensaje, entre otras perspectivas. Se crea un
mosaico de realidades publicitarias que permiten al lector obtener una panoramica de la practica propagandistica a nivel nacional
y también internacional. Tras el recorrido por los diversos articulos se construye una imagen nitida de la publicidad de nuestros
dias tras su adaptacién a las nuevas tecnologias emergentes.
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