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LIBROS

¥ Luis-M. Romero-Rodriguez

La presente obra colectiva se consagra como el primer ma-
nual en castellano centrado exclusivamente en la direccidn
de campanias electorales y marketing politico, realizado des-
de la éptica de académicos y profesionales del area tanto
espafoles como latinoamericanos. La vision pragmatica es
imperante en todo su contenido y se constituye como pie-
dra angular, abordando 4reas teméticas acerca de las agen-
das de campafas electorales, actividades de Relaciones
Pablicas, la propaganda y los actos politicos, la cobertura
informativa, la planificacién de discursos y el cabildeo, sin
abandonar las nuevas modalidades de interaccién social
que brindan las tecnologfas de informacién y comunica-
cién, al dedicarle dos capitulos a las figuras del ciberactivis-
mo y el «community manager». Con un enfoque préctico,
el libro también revisa casos y experiencias acerca de las re-
laciones con los medios de comunicacién social y el cabil-
deo en la Unién Europea, por lo que se convierte en una
referencia obligada tanto para consultores politicos, gabine-
tes de comunicacién, asesores de campafa, marketing y
comunicacién politica, como para el profesorado y alumna-
do universitario interesado en conocer, actualizarse y refle-
xionar sobre las estrategias y técnicas de la gestién de cam-
pafas electorales. Aunque el enfoque del manual es ma-
yormente practico, no se abandona su componente acadé-
mico al revisar criticamente tematicas como la propaganda
electoral (pp. 129-147) y el traslado que ha suftido el mo-
delo tradicional y los procesos politicos a las nuevas formas
de comunicacién, en el cual se hace es-
pecialmente relevante la mutacién que
sucede de la poética aristotélica y la esté-

Comunicacién en campafa: Direccién de campafias electorales y . or .
tica comunicativa a los paradigmas y cla-

marketing politico. Julio César Herrero y Max Rémer (Coords.);

f , sificaciones de los spots propagandisticos
Madrid, Pearson, 2014; 321 pags. en relacidn a la imagen y narrativa audio-

visual actual. Asimismo se ofrece una ra-

diografia sobre el disefio y la ejecucién
de la cobertura informativa en campanias electorales (pp. 187-208) mayormente enfocada a la televisién por la primacia y rele-
vancia que tiene este medio en paises hispanohablantes. En este apartado se hace una revisién pormenorizada del marco juridico
espanol en materia de cobertura informativa en campaas electorales y se plantea una hoja de ruta para la planificacién informa-
tiva de candidatos enfocada en Radio Televisién Espafiola, atendiendo a sus bloques informativos y grilla de programacién actual.
Otra temética de importante reflexién es abordada en la obra en referencia al anlisis del discurso y los tipos de audiencia a las
que el candidato hari frente (pp. 239-269), ofreciendo algunas pautas para la redaccién del discurso, la argumentacién, y una
seleccién de las figuras retéricas mas efectivas en la persuasién y de las falacias mas habituales en este campo, y finalmente dando
recomendaciones y sugerencias para la puesta en escena del acto comunicativo. En relacién al ciberactivismo, nuevo paradigma
de la comunicacién digital y participacién ciudadana, este manual también ofrece una visién pragmatica y analitica sobre el poten-
cial uso estratégico de las herramientas tecnoldgicas para motivar los apoyos de base a través de las redes sociales (pp. 77-106).
En este apartado se revisan datos estadisticos sobre el uso de la «Ciberpolitica» tanto en Latinoamérica como en Estados Unidos
y se ofrece una guia estratégica para maximizar la influencia y la fuerza numérica del candidato en el ecosistema digital, haciendo
referencia a casos como la campafa de Barack Obama o del ex candidato colombiano Antanas Mockus. En definitiva, este
manual viene a ofrecer una visién pragmatica actualizada sobre la metamorfosis que ha venido gestdndose en el campo de la
comunicacién electoral en virtud de los cambios de habitos de consumo informativo y participacién ciudadana, por lo que lleva
a considerar que el marketing politico est4 tomando nuevas y mas efectivas herramientas para favorecer la interrelacién con los
prospectos votantes y analiza las estrategias mas novedosas en este campo del conocimiento.
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