O costureiro e sua grife:
contribuigcdo para uma
teoria da magia*

Pierre Bourdieu
com Yvette Delaut

“Se pudermos mostrdar que, na magia considerada em sua totalidade,
reinam forcas semelbantes dquelas que agem nad religido, teremos
demonstrado dessa maneira que a magia tem um cardter coletivo idéntico
ao da religido. 56 nos restard, entdo, Jazer ver como essas forgas coletivas
foram produzidas, ndo obstante o isolamento em gue, segundo parece, se
encontram 0s magos, € seremos levados a conceber a idéia de que esses
individuos limitam-se a se apropriar das forgas coletivas.” (Marcel Mauss,

Esquisse d'une théorie générale de la magie).

Lo couturier et sa griffe: contribution & une théorie de fat

magie”, in Actes de la recherche en sciences socinles,
Jjaneiro dg 1975, n. 7, p. 7-36.
Tradugdo da Profa. Dra. Maria da Graga Jucintho
Setton, devente da Faculdade de Fducag¢do ¢
pesquisadora do Micleo de Apolo aos Estudos de
Graduagdo da Universidade de Sdo Patlo.

Revisdio de Guilherme Jodo de Freitas Teixeira.
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O costureiro e sua grife

© campo da alta costura deve sua
estrutura 4 distribuicdio desigual, entre as
diferentes “maisons”, da espécie particular
de capital que € o fator da concorréneia
neste Ccampo e, uo Mmesmo tempo, a
condicio da entrada em tal competicio,
As caracteristicas distintivas das diferentes
institvicdes de produgio e difusio, assim
como as estratégias que elas utilizam na
luta que as opde dependem da posigio

Jue ocupam nessa estrutura.

A “direita” e a “esquerda”

E assim que as instituigdes que
ocupam posicbes polares neste campo,
ou seja, de um lado as empresas
dominantes em determinado momento -
como, atualmente, Dior ou Balmain - e,
de outro, as que mais recentemente
enfraram na concorréncia - tais como,
Faco Rabanne ou Ungaro -, se opdem
cm quase todas as relagdes designadas
como pertinentes pela logica especifica
do campo!. Por um lado, os muros
brancos e o tapete cinza, os monogramas,
as vendedoras de “uma certa idade”, das
velhas “maisons” de prestigio e de
tradigiio, situadas nos santudrios da rive
drofte®, tais como a rue Frangois [ ¢ a
avenue Montaigne, por outro, o metal
branco e ouro, as “formas” e os “volumes”
implacavelmente modernos, além dos
vendedores audaciosamente santra-

pezianos™ das “boutiques” de vanguarda,

implantadas na drea “chique” da rive
gauche *, ou seja, rue Bomaparie e ruye
du Cherche-Midi® . Em um pélo, a
austeridade no luxo e a elegincia sébria,
a “grande cluasse”, que convém ao
“capitalista da velha cepa” - como disse
Marx - €, mais precisamente, 4s mulheres
com idade “candnica” das fracoes mais
elevadas e estabelecidas, hi mais tempo,
na alta burguesia; no outro, as audicias
um tanto agressivas e espalhafatosas de
uma arte dita “de pesquisa” que, pela le
da concorréneia - isto €, a dialética da
distingdo -, pode ser levada a proclamar
o “6dio 4 perfei¢iio” e a “necessidude do
mau goste”, por um desses exageros

“artistas” que convém a tal posicio. Por

T Umat oposigda andloga se encontra no campoda haute
coiffure IN R.: salfes de cabeleireiros de Qrande prestiyiol,
entre Cariia e Alexandre, em gue predoming a clegdncia
eke ynn estil vom. banic ausiero, porumliado, e poroutro,

Jean-Lowis Davi que pretende oferecer, “sen distingeic
e classes”, seus perteados “audaciosos”

“Aque, & semelharnga do que se [rassa em relagito a teatyos,

galerias ou cinemas, arive gauche nem SeRIPre tem on
sentido geogrifico: assim, Saint-Laren! fosseel B fopas
“rive ganche” em Paris - ima, na rue de Tournon (60
bairm); a segunda, ng avenue Victor Hugo (160 buairro):
€ @ ferceirg, ha rue du Faubourg Saint-Ilonoré 780
bairro). Ocorre que, em aposicdo &s “maisons”
tradiciorais, esiabelecidas nos santudrios da vive draite,
a maior parie dos costurviros de vangiarde ¢ a
totalidade dos “estifistas” ou “modelistas” B sua matriz
ot “howsigues” na rive gauche.

* NR.: Referéncia i cidade de Saint-Tropez, & heira do
Mediterrdineo, reputada instdncia de  f3ries.

*N.R.: Rive croite (= smargem dircita) - o, na frase segrie,
tive gauche /= margem esquerdal- do rio Sena.
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um lado, a preocupaciio em conservar e
explorar uma clientela restrita e antiga
que 50 se conquista pela tradicio; por
outro, a esperanga de converter novos
clientes, através de umu arte que
pretende estar “ao alcance das massas® -
isto €, e ninguém poderd se enganar
neste caso, ao alcance das novas fragoes
da burguesia ou, o que vem a ser quase
o mesmo, que pretende ser cultural e
economicamente acessivel aos jovens das
fragbes antigas. O fato de a ideologia
populista de abertura iis “massas” se
encontrar em um campo, onde o
esquecimento das condicdes de acesso
aos hens oferecidos € mais dificil que
alhwres, tende a sugerir que ela deva ser
sempre compreendida como uma
estratégia nos conflitos internos de um
campo: os ocupantes de uma posigio
dominada em um campo especializaclo
podem ter

interesse, em certas

Conljunturas, em utilizar a homologia
estrutural entre as oposicdes internas de
um campo e a Ultima oposi¢io entre as
classes para apresentar a procura por uma
clientela, no sentido econdmico ou politico
do termo (aqui, a das parcelas dominadas
do subcampo dirigente da classe
dominante, nova burguesia e os jovens da
antiga burguesia), sob a aparéncia
arrogantemente democrdtica de abertura

as massas”, denominagio eufemistica e

imprecisa atribuida 2s classes dominadas.

Entre o pdlo dominante e o polo
dominado, entre o luxo austern da
ortodoxia ¢ o ascetismo ostensivo da
heresia, os diferentes costurciros se
distribvem segunde uma ordem que
permanece praticamente invaridvel,
quando lhes aplicamos critérios tio
diferentes como antigtidade da “maison”
e a importincia de seu faturamento, o
prega dos objetos oferecidos e o ntimero
de provas, a intensidade das cores ¢, hoje,
o espago rescervado ds calgas nas colecoes,
As posigdes na estrutura da distribuicio
do capital especifico s¢ exprimem nas
estratégias tanto estéticas, guanto
comerciais. Para alguns, as estratégias de
conservacio que visam manter intacto o
capital acumulado (o “renome da
qualidade”) contra os efeitos da translagio
do campo e cujo sucesso depende,
evidentemente, da importincia do capital
possuido e também da aptidiio de seus
detentores, fundadores ¢, sobretudo,
herdeiros, em gerir racionalmente a
reconversio, sempre arriscada, do capital
simbdlico em capital econdmico. Para
outros, as estratégias de subversio, que
tendem a desacreditar os detentores do
mais sélido capital de legitimidade, a
remelé-los ao cldssico e, em seguida, oo
desclassificado, colocando em questiio
{pelo menos, objetivamente) suus
normas estéticas e apropriando-se de sua

clientela presente ou, em todo caso,

tducacdo em Revista, Belo Horizonte, n° 34, dez/2001 . . . . . . . . . . .. ... ..

ara uma teoria da magia

icio p

contribui

O costureiro e sua grife



O costureiro e sua grife: contribuigdo para uma teoria da magia

10

futura, por meio de estratégias comerciais
que nio poderiam ser utilizadas pelas
“maisons” tradicionais, sem compro-
meterem suz imagem de prestigio e

exclusividade.

Entre todos os campos de produgio
de bens de luxo, a alta costura & aquele
que deixa transparecer mais claramente
um dos principios de divisio da classe
dirigente - ou seja, o que estabelece
oposicio entre diferentes faixas etdrias,
indissociavelmente caracterizadas como
classes endinheiradas e detentoras de
poder -, além de introduzir no campo da
moda certas divisdes secundirias.
Segundo uma série de equivaléncias que
se encontram em todos os dominios,
jovern se opde a mais idoso, como pobre
se opde a4 rico, mas também como
meoderno se opde a tradicional ou como
“aberto”, “antenado” politicamente, se
opde a conservador e tradicionalista, e,
finalmente, no dominio do gosto e da
cultura, como “intelectual” se opde a
*burgués”, Assim, 4 semelhanc¢a das
grandes “maisons” de costura ou dos
saldes de cabeleireiros de grande prestigio,
os préprios comerciantes de peles
possuem quase sempre uma loja
destinada aos jovens que se distingue por
praticar precos mais baixos ou “mais
jovens”, como se diz, as vezes, nesse
meio. A légica do campo deixa claro o

principio de todas as equivaléncias, ou

seja, a identificacio entre idade e dinheiro.
De fato, a loja - destinada aos jovens - de
uma “maison” situada no pélo dominante
apresenta quase todas as caracteristicas
das lojas situadas no pélo dominado desse
campo: desde os espelhos e araras de
aluminio até vendedoras freqlientemente
de short, tudo na “maison” de Miss Dior,
como nas de Ted Lapidus ou Paco
Rabanne, tende a mostrar que se pode
ser “tradicional e, @o mesmo tempo,
moderna, em suma, burguesa e estar na
moda”, como afirma, sem ironia, um
panegirista?
Sepundo esta logica, um “burgués”
pobre, isto ¢, um “intelectual”, seja
qual for sua idade bivldgica,
eqtitvale a um fovem "burgués’:
alids, eles tém muitas coisdas em
auddcias na indu-
mentdria, boje, cabelos longos,

COMUM,

3 8. SchroedereJ. Matignon, Le Goit du luxe, Paris, Balland,
1972, O mesmo discurso, produto da wesina nposigdo,
se encontra em Frangoise Dorin ( Lo tournant, Poris,
Julliard, 1973, p.24): “Existem aqueles que podermos
denominar, se vocé quiser, passadistas, cotservadores,
que decidiram, de wma vez por todas, gue o mundo atual
estaria completamente louco, que passamt pela vida com
unia verda nos olhos e ceras ‘Quias™ nos cuvidos (.. Os
outrus 580 aguicles gue Pegaram o trem Juando ele partiv;
vivem o vida no presente, adotaram as novas idéias,
tdetn Clavel e Marcuse, se interessam pelas nouvas formas
de expressiio corporal, vdo aos tealros da periferia,
acompanbam a evolucdn das Maisons de la culture,
gostam da misica dodecafinica ¢ da escultura
contempordnea, em suma, estdo no mesmo plano dos
Jovens”.
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gostos fantasisias, idéias politicas
simbolicamente avancadas e,
origem de tudo isso na opinido do
“burgués”, a falta relativa de
dinheiro. Os “jovens” assim
definidos - isto &, grosso modo, o
canjunto dos dominantes
dominados -, ndo conseguem negar
a hierarquia do dinbeiro e da idade
a ndo ser constituindo, de forma
decisoria, outras formas, menos
vida de luxo,

considerdrel

custosas, da

Mediante um
investimento de tempo e de capital
cuftural, as artistas (e, em menor
grau, os intelectuais) podem se
apropriar por um bom prego - 15io
é, antes gque tais formas sefam
consagradas, portanto, valorizadeds
do ponto de vista simbdlica e, no
fim,

apropriacdo - de todos os bens da

econGmico, por  essd
vanguarda, cafés ou restaurantes
“populares”, objetos antigos e,
sobretudo, obras de arte,
espontdneas (as que encontramos
no "mercado das pulgas’) ou
produzidas por profissionais,
oferecendo assim aos produtores de
vanguarda uma fragdo de sua
clientela em curto prazo. O estilo
de vida “artista” que transfigura a
pobreza  em
refinamento encerrd a negagdo do

vida

distingdo e
estilo  de “brgués”,
desvalorizado por sua prépria
venalidade, ¢ o gosto “ariista” que
transforma em obra de arte tudo o

que loca — nem gque se trate, coma
ocorre nos dias de bofe, de simples
dejetos -, remete do passdado, do
ultrapassado, ao démodé, ao velbo
(gue ndo é o antigo), com seus atos
de violéncia, a gosto “burgués”
conlra o qual se coloca. Isto significa
que, Umd vez mdis, ds faixas etdrias
constituem, a semelbanca de
gqualquer sistema de classificacdo,
Sfatores de disputa simbdlica enire
as classes ou, pelo menos, como
vemos dqui, entre ds camddas de
classe que, de formea bastanie
desigual, 1ém interesse no triunfo
dos valores freqientemente
associados a juventude e a velbice.

No campo da modd, como em todos
08 putros campos, sio os recém-chegados
que, 4 semelhanca do que ocorre no boxe
com o desafiante, “fazem o jogo”. Os
dominantes agem sem riscos: ndo tém
necessidade de recorrer a estratégias de
blefe ou enaltecimento que sio outras
tantas maneiras de confessar sua fraqueza.
“No estilo cldssico - diz um decorador -, é
relativamente facil criar o belo, enquanto
o estilo de vanguarda é muito mais
exigente” (Y. Taleron, Dépéche-Mode,
janeiro de 1973). Essa € uma lei geral das
relagbes entre os dominantes e o0s
pretendentes. A ndo ser que mude
radicalmente o terreno - o gue, por
definicio, nio ocorre com ele - o

pretendente empenha-se a parecer

Educacio em Revista, Belo Horizonte, n® 34, dez/2007
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pretensioso: de fato, tendo que mostrar
e demonstrar a legitimidade de suas
pretensdes, tendo que prestar provas
porque nio possu’ todas as credenciais
exigidas, “ele exagera”, como se diz,
denunciando-se, perante aqueles que s6
precisam ser o que sio pard serem como
convém, pelo préprio excesso de sua
conformidade cu de seus esforcos no
sentido da conformidade. 1sso pode ser a
hipercorrecic da linguagem pequeno-
burguesa ou o brilho demasiado acentuado
do intelectual da primeira geracio e a
nbstinacio fascinada e, de antemio,
vencida com que procura ocupar os
[errenes em que nio se sente tdo a
vontade - tais como, a arte e a literatura -,
ou ainda as referéncias pedantes aos
autores candnicos que denunciam o
autodidata (absoluto ou relativo) em suma,
us audicias que submetem o novo-rico 4
acusacio de ma') gosto, pretensio,
vulgaridade ou, simplesmente, de
arrivismo ou avidez, erro particularmente
imperdodvel em um universo que

professu o desprendimento.

“Como criador, nunca fui um
promotor de roupas ‘césmicas’, nem de
vestidos esburacados. (Yves Saint-
Laurent, Elle, G de setembro de 1971).
“B um absurdo. O short é para as
gquadras de esporte ou para as férias.
Ndo; em relacdo ¢o short, ele ndo

entende: é antifeminino. Ndo é feito para

os jovens; alids, jd tem 20 anos®. Que,
em 1971, a gente sirva ‘Riz Amer'™ nus
ruds € vulgar. Ou entdo, ele nddad
conbece a respeito de criacdo, nem de
Paris™(Pierre Cardin, Elle, 22 de fevereiro
de 1971). [p. 10 e 11 do original francés]
ESTILO £ ESTILO DE VIDA
A decoracio da moradia dos

costureitos de grande prestigio

BALMAIN: O GOSTO FELO ANTIGO

“Esta  bela vresidéncia é um
verdadeiro museu onde, hd trinta
anecs, ¢ costureiro coleciona pecas
raras e objetos preciosos. No
pequenv salzo atapetado com
veludo de linho azul, o5 mesas sdo
em laca de Kien-Long, incrustadas
de madrepérola; por sua vez, as
estatuetas chinesas sdo em lerra

cozida da época Tang.”

‘O quarto: desenbos de L. Fini,
bustos de Henrigue 1V e de Sully”.

“As cristaleiras do saldo contém
uma colegdo de Tanagra.”

“A escadaria: quadros de mestres
menores franceses do século XIX.”

Y Exemplo tipico da estratégia do dominante, cujo
eguivalente é possivel éncordrar em todos os campos:
pegar na palavra dos dominados pura opd-tos a seus
praprios principios ou tentar vencé-los em sew praprio
terreno, "witrapassd-ios pela exguierdo”.

*N.T.: Tiwdo de um filme da década de 70 sobre a Indoching;
o dutor faz alusdo & pobreza dos gue, na fita, wsamshort,

Educacao em Revista, Belo Horizonte, n°® 34, dez/2001




GIVENCHY: O CLASSICO NO
MODERNO

“No guarto de amigos (que, na
realidade, & um Pequeno
apdartamento), o costureiro Hubert
de Givenchy decidiu que tudo fosse

duzentas. Iniciada bd vinte anos,
Sud colegdo se enviqueceu em cada
ume de suas viagens: caixas para
tabaco oriundas da Riissia em
madeira preta com paisagens na
tamper, cdixas de prata, elc.”

branco, do tapete ao teto, das COURREGES: A PREFERENCIA

baredes ao baldaguino. Nesse
ambiente monacal, alguns mdveis
modermnos de aco e plistico. ”

“I'm frente da cama e entre as estarntes
de lvros, um guadro de Vasarély. Fm
cima da mesa, uma pega de seda
chinesa do século XVIIT.»

A cama de dossel estd coberta por
uma grossa colcha de linbo sedoso. Por
cima: wm icone grego. Mdveis de Knoll”

CARDIN: O MODERNO BARROCO

“Seu saldo cria um pouco a
sensagdo de uma floresta virgem
com seus enormes ficus (Ficus
decotal ¢ esse filodendro
erubescens. Para o jardim de
inverno de sew apartamento,
situado no quai Anatole France,
Pierre Cardin escolbeu poltronas de
plastico branco com almofadas
revestidas de Id azul. A estdtug é de
Carpeaux. No chdo, piso de
mArmore cinza escyro.”

“Pierre Cardin instalou wum
verdadeiro  pequeno  museu
consagrado a caixas: possui mais de

Educacio em Revista, Belo Horizonte, n° 34, dez/2001

PELO MODERNG E PKLO
MODERNISMO

“As tdbuas do socalbo sdo de
sicdmoro  branco curtide, o
conjunto de cozinha dd a
impressdo de ter sido modelado em
uma peca dnica de cobre, poltrones
e sofds estdo revestidas de Id branca
tricotada. Do ponto de vista da cor,
portanto, unicamente o branco e o
tom da madeira natural. O recanto
descanso é, ac mesmo tempo,
quarto e barbeiro. A cama, todu
branca com dois colchies, estd
embutida em um estrado gue
dissimula encaixes para os
travesseiros. Por trds, o grande
lavabo duplo, com pias modeladas
em massa de porcelana, dd
continuidade a banbeira.”

HECHTER:, O DESLEIXO
OBRIGATORIO

"0 saldo, tluminado por uma
grande baia envidracada, estd
dividido em vdirios niveis de
argamassa, cobertos por tapete

O costureiro e sua grife: contribuicao para uma teoria da magia
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branco. O primeiro nivel estd

situado & wvolta da lareira. O
segundo, meis elevado 70 em, serve
de sofd: estd coberto por vdrias
peles, entre elas, d de um urso, e
almofadas. O terceiro nivel contém
a biblioteca. Neste cémodo, ndo
existern moveis.”

As breves anotacOes sabre a
decoracio dos apartamentos de alguns
costureiros de grande prestigio
manifestam um verdadeiro sistema de
oposigdes que, em sua ordem, reproduz
o sistema das posi¢cdes ocupadas por eles

no campo da alta costura.

Os dois extremos - Balmain, o©
sobrevivente; ¢ Hechter, o pretendente
- opdem-se praticamente em todos 0$
aspectos. Por um lado, a elegdncia € a
opuléncia, o luxo ascético que define a
burguesia tradicional: o centro e o simbolo
deste universo € o saldo, ao mesmo
tempo, lugar de recepgio destinado a
conversagio - cujo estilo e tom sdo
definidos pela prépria qualidade da
decoragio e dos assentos, austeras
poltronas Lufs XV - e pecas de exibicio,
ou seja, os troféus culturais do
proprietirio, moveis € outros objetos
antigos, tudo perfeitamente legitimo:
desde as estatuetas chinesas da época
T’ang até os quadros dos mestres

menores franceses do século XIX. Mesmo

classicismo, mesmo ascetismo afetado e
opulento em sua indumentdria (colete,
lenco de enfeite quase invisivel, ete.).
Na gutra extremidade do espectro, o
desleixo rebuscado do modelista que posa
praticamente deitado no chio e rodeado
pela mulher e filhos (e nao, sozinhu e
em pé), com uma desenvoltura afetada
— 1 semelhanca de sua indumentiria de
estudante afortunado, gola rolé, colete de
tricéd, etc. Tipo de atelié de artista, aberto
pata o exterior por uma vasta baia
envidracada e sem méveis, ambiente no
qual as almofadas e as peles servem de
assento, fendo como Unica decoragio as
plantas e um quadro da vanguarda
anterior, esta decoragdo de decorador
impde as discussdes metafisico-politicas
entre “companheiros” sobre a pintura ca
vanguarda, ¢ cinema ou a poluigdo, tio
imperativamente quanto o salio azul e
ouro de Balmain remetia & discreta
conversagio entre pessoas distintas e

conhecedoras de arte e literatura,

A oposigio entre vazio e pleno,
passade acumulado e tibula rasa,
ostentacio do luxo e exibigio do
despojamento, é um dos principios a partir
dos quais se engendram indmeras
distingdes que estabelecem a separacio
entre os estilos e os estilos de vida da
antiga burguesia e us da nova, assim como

os de seus costureiros,

Educagdo em Revista, Belo Horizonte, n® 34, dez/2001




Seguindo a preferéncia da moda pelo
estilo tradicional mais castigo, 2 decoracio
do apartamento de Givenchy combina
sistematicamente o mais clissico da
vanguarda com os quadros de Vasarély
ou os méveis de Knoll, as
reinterpretacbes modernas de temas ou
motivos clissicos com a cama de dossel
em renda de linho branco e as obras

antigas, seda chinesa ou icone grego.

Nio obstante as aparéncias, ele opde-
se bem menos ao “estilo clissico e
afetado” de Balmain do que ao moderno
barroco de Cardin, cuja ambiciio artistica
se exprime ou s¢ traduz nio s em sua
preferéncia {(compartilhada com Daniel
Hechter e com indmeras “artistas liricos”
- por exemplo, Aznavour - e artistas de
cinema) por este tipo de Acapulco
doméstico, o “jardim de inverno”, ou pelas
colectes de “caixas”, mas também em
sua indumentiria que pretende evocar a
sobrecasaca acinturada de artista
romintico. Quanto a Courréges, seu
apartamento manifesta - inclusive, no seu
quarto, seu banheiro ou sua cozinha,
espacos igualmente dignos em seu
entendimento de serem oferecidos ao
olhar do visitante -, sua vontade
revoluciondria de fazer tibula rasa (“ele
arrasa com tudo”) e, por si, ex nibilo,
repensar tudo: a distribuigio no espago
das fung¢tes ¢ formas, assim como os

malteriais, as cores, em fun¢io dos dnicos

imperativos que sio o conforto e a
eficacia, além de uma “filasofia”
sisterndtica da existéneia que se exprime
também em suas escolhas de costureiro
ou em sua indumentiria - calgas e hotas
brancas, blusio turquesa, boné com longu

viseira vermelho brilhante,

Dai, vem a oposicio que, em todo
campo e em todas as dimensdes do estilo
e do estilo de vida, estabelece uma
separacio entre as estralégias estéticas
dos dominantes e as dos pretendentes:
os dominantes que s6 precisam ser o que
sip, sobressaem e distinguem-se pela
recusa ostensiva das estratégias vistosas
de distingie. E assim que, para os
costureiros que ocupam uma posigio
dominante no mundo da moda, basta se
deixarem levar pelas estratégias negativas
que lhes sio impostas peld concorréncia
dos pretendentes para se ajustarem
diretamente as demandas da burguesia
antiga que, por uma relacdo homdloga as
audicias espalhafatosas da nova burguesia,
& reenviada 3 mesma recusa da énfase’,
Esta oposigio se observa tanto nos objetos

produzidos pelos costureiros, quanto nas

* Analisaremos wuls adionte, an abordarmos o caso de
Courréges, outro exemplo destas barmonias
preestabelecidas, findadas na bomologia entre o campo
da producdo e o campo do consuno de bens de luxa (o
camyx da classe dominanie) que constititem realzacies
paradigmdricas da relagdo que se cstabelece entre o
campe da producao dos bers simbolicos (arte, literatura,
Silosafia, efc. i e a campo da classe dirigente.
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declaractes de intencio proferidas por
eles 4 respeito de sua produgdo. Ela se
encontra até no estilo do discurso de
celebracio, cuja retdrica € tanto mais
sobriamente descritiva, quanto mais
elevado, do ponto de vista social, é o
publico a quem ele se dirige: os artigos
de moda nas revistas mais luxuosas
(Vogue, Jardin des Modes), assim como a
publicidade das revistas de luxo, limitam-
se sempre a demonstrar ou descrever,
evocat ou sugerir (por exemplo, a
referéneia & arte permanece sempre
alusiva), enquanto as revistas menos
cotadas, mais diretamente destinadas a
nova burguesia — que, alids, as produz -,
tuis como Elle ¢ Marie Claire, dio a
conhecer sem subterfagios seu segredo
porque a4 pretensiio @ distingio sé pode
revelar a verdade objetiva tanto da
pretensiio, quanto da distingio.

Em cada época, 0s Costureiros atuam
no interior de um universo de imposictes
explicitas (por exemplo, as que se
referem 4s combinacbes de cores ou ao
comprimento dos vestidos) ou implicitas
(tal como a que, até uma data recente,
excluia as calgas das colegdes). O jogo
dos recém-chegados consiste, quase
sempre, em romper coim certas
convengdes em vigor (por exemplo,
introduzindo misturas de cores ou de
materiais, até entio, excluidos), mas

dentro dos limites da conveniéncia e sem

colocar em questia a regra do jogo e ©
préprio jogo. Eles estdo comprometidos
com a liberdade, a fantasia e a novidade
{freqientemente, identificadas com a
juventude), enquanto as instituicdes
dominantes tém em comum a recusa dos
exageros e a busca da arte na recusa du
afetagio e do efeito, isto ¢, nu dupla
litotes,

negacio, understatement,

“equilibrio” e “refinamento”.

“ - 0 gue € gue impede uma roupa
de ser bownita?

- O negdcio ¢ o detalbe vistoso que
“come” 0 modelo e o desequilibra.

- E o detalbe, quando ¢ que é
perfeito?

- Quando wndo se dd por ele.

- Serd que isso € a negacdo do
acessério de chogue?

- Certamente, mas essa ¢ o
definicdo do  refinamenta”
(Futrevista de Marc Bohan, Dirctor
artistico da “maison” Christian

Diov, ),

A linguagem de Dior tem a certeza
tranqilifa da ortodoxia que, em nome da
medida ¢ du elegdncia recusa as

pretensdes intelectuais da afetacio:

‘- Kespondo, assim, as mulheres
que compram meus modelos. Elas
recusam ter ‘demais’, mas guerem
parecer ‘mais’ sem o demonstrarem
(... Os modelos que apresentamos
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sdo feitos para agradar e ndo
para impor linhas abstratas ou
imaginag¢des de laboratério em nome
< de um wmaldito estilo elevado que
sertd, antes, o mait gosto de hoje.

- O que é gue o sv. refeita na costura
de laboratorio?

- Hssa palavra me irvita. A Alta
Costitra, tal comao a eniendo, ndo é
o produto de wm laboratorio
destinado a algumas cobaias, mas
trabalbar com material movedico
Jeito para viver em pessoas de
verdade... e ai viver bem, ou seja,
viver melbor.

- Viver melhor?

- Sim, sem essa vulgaridade que é o
gue hd de mais bobo e mais feio.

- Isso existe?

- Por toda parte, exceto guando se
trata do verdeadeivo luxo (Entrevista
de Marc Boban),

“0 gue me apaixona & vestir ds
mulheres hara embelezd-las. (E,
alids, o que, de forma bastante
explicita, elas me pedem para eu
Jfazer!). O gque me obriga, automa-
ticamente, a rvejeitar de propor-lhes
gudlguer bizarrice que corva o risco

de tornar-se wm disfarce. Existem

acrescenta nada.(...) Pessoalmente,
desconsidero os efeitos de surpresa
o de chogue, A elegdncia ndo é o
chogue, mas o refinamenio”
{(Carven, in Claude Cézan, La mode,
phénomene humain, Paris, Prival,

1967, pp. 133-134).

Essa linguagem - a da drte que se
respeila e respeita sew priblico -, esld
muito priximea dagueld de um
marchand de guadros que, no
campo das galerias, ocupa uma
posicao homdloga: por exemplo, A.
Prouant guando denuncid os
“falsificagtes” e outros “métodos
imaginados pelos falsos artistas
para enganar’, ou seja, “os efeilos
de emocdo viva e subita” e,

i

sabretudo, a excitacdo da
curinsidade” que “consiste em
provocar a surpresa, de maneird d
absorver o espirito e mascarar d
Salta da verdadeiva arte. Tudo isso
é combinado de maneira gue se
deva adivinbar o sentido comao
ocorre mds charadas: fica-se
intrigado... é uma forma de se
distrair, parece dificil, até mesmo,
genial (A Drouant, Catalogue de

la galerie Drouant, 1967, p. 105).

A linguagem da exclusividade,

O costureiro e sua grife: contribuicdo para uma teoria da magia

. iciclacl refinamento, ¢ seus
auddcias, exuageros, gue podem ser autenticidade e ©, com seus

divertidos, alegres, engragados, componentes especificos - sobriedade,

mds, mesmo assim, gratuitos. Esfou elegincia, equilibrio e harmonia -,

querendo dizer que tudo isso ndo vanguarda opde o rigor ou a auddcia, e
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sempre a liberdade, a jovialidade ¢ a

fantasia.

Ted Lapidus (publicidade):
“Quande vejo minhas roupdas na
rua, sef que venci. A Costura é como
a cangdo: o éxito é estar sendo
cantarolado por todo mundo (...},
Um costureivo ndo vesie clientes,
mas subjetividades: as inguietacdes,
ternuras, ansiedades de ume massa
de homens e mulheres., A alta
.costura € um laboraldrio, o ‘Le
Mans* da indumentdria’- a gente faz
besquitsas, experiéncias (...). Trata-
se da prova da rua”.

Com os estilistas, o discurso toma

voluntariamente um ar de esquerda:

Christiane Bailly: "Em uma mulber,
ndo me interesso por sud idade, mas
por seu grau de liberdade”

“Aos 16 anos, ela fazia suas
proprias roupds, contra a2 corrente
da alta costiura, rebelando-se contra
a rigidez, as aplicagdes, o “belo
promovide” por Dior, contra tudo
o gue afoga, torna a mulber
deselegante ¢ a coloca em uma
redome’ (Flle, 15 de abril de 1974).

E esse campo que tem sua direita e
sug esquerda, seus conservadores ¢ seus
revoluciondrios, tem também sey centro,
seu lugar neutro, representado aqui por

Saint Laurent que atral para si os elogios

undnimes por meio de uma arte que une,
de acordo com uma hibil dosagem, as
qualidades polares (eldssica, sutii,
harmoniosa, sébria, delicada, discreta,
equilibrada, bonita, fina, feminina,
moderna, adaptivel a tedos os estilos de
mulher); gque recupera as inovacées
espalhafatosas dos outras para transformi-
las em audicias aceitiveis (“ele langa as
calcas em larga escala que, no fundo,
nio haviam obtido éxito com Courréiges
por ser um pouco complicado™); que
transforma as revoltas da vanguarda em
liberdades legititnzs, 2 maneira de fe
Monde que publica Asterix em histérias
em quadrinhos (“E ele o fbersy, os ills,
que é uma saiz maravilhosa, o blazer”); e
que nic hesita em declarar: “E preciso
vir para a rua” (i Claude Césan, op. cit.,
729). E podemos deixar a dltima palavra
i revista Nowuvel Observateur, que
conhece o assunto: “O responsivel por
‘abertura 2

essa esquerda’ &,

precisamente, um antigo grande

costureiro, ou seja, Yves Saini-
Lavrent™(Nouvel Observateur, 18 de
outubro de 1971).

Mas, os pretendentes nio estio sem
recursos; podem acumular capital de
autoridade especifico ao levarem a séria

os valores e as virtudes exaltados pela

*NR.: Afusdo aa circutto da prova auttomohilistica "24b du
Mens” quic se reallza nas proximidades da cidade de 1o
Mans (200 ki a oeste de Paris).
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representagio oficial da atividade legitima
e a0 oporem a fé intransigente do
convertido ao fervor de instituigdo
caracteristico dos guardiies da ortodoxia.
As concessGes dos dominantes, que
pactuam com o iéculo e negociam ©
capital simbdlico que acumularam cm
ganhos temporais, econdmicos e politicos
{condecoragdes, zcademias, etc.), os
pretendentes opdem o sacrificio absoluto
i arte e as auddcias desinteressadas da
afetagio, granjeando assim, pouco a
pouco, 0s servigos de uma parcela do

aparelho de celebragio.

“...0 Sou
catalisador e capro o que estd no

simplesmente um

ambiente. Hd, naturalmente, um
zocjue pessaal naguilo que faco, mas
empreendo mudangas freqlien-
“temente — alids, isso corresponde d
minba vontade: ndo me {nleressa,
como alguns (necessariamente com
menos éxito), ‘repetir-me’. Ndo
tenbho problemas de marca, ndo
procure promover uma grife e
pouco me importa ndo ser conhecido
.0

Confecciono um grande nimero de

pelo grande puoblico
modelos para filmes, Vesti Mia
Farrow, Girardot, Siéphane Audran
(...). Do mesmo moda gque eu
detestaria vestir uma fulana de tal’,
tenho prazer em vestir uma atriz, uma
cantora” (Karl Lagecfeld, Dépéche-

Mode, julho/agosto de 1972).

Os recém-chegados reintroduzem,
incessantemente, no campo um ardor e
um rigorismo de reformistas. Eles podem
mesmo assumir ares de revoluciondrios
no momento em que suas disposigdes
de quase artistas de origem burguesa
encontram um reforco na necessidade de
perseguir uma clientela tentada a
denunciar o contrato ticito de delegacdo
que confere aos costureiros o monopélio
da “criacio” (ela prépria usa roupas
inspiradas na moda vigente entre 1920 e
1960). E a concorréncia dos pretendentes
que, continuamente, impele os
dominantes a um respeito relativo pelos
valores oficiais do campo, exatamente

aqueles em nome dos quais se excree

sua autoridade especifica; ¢ através dela

que se exerce o controle do campo sobre
o uso de poderes demiurgicos fornecidos
por ele. E as profissdes de virtude as quais
os historidgrafos gostam cle se referir (O
que fiz de mais dificil na minha vida -
dizia Chanel -, foi me recusar a ganhar
dinheiro”; “Pierre Balmain é um dos
numerosos costureiros que so aceitaram
explorar comercialmente sva grife por
amor 2 sua profissio™) representam a
Unica maneira impecivel de obedecer 4
necessidade do campo, como &
testemunhado por esta declaraciic em
que Courréges invoca, simultaneamente,
os imperatives categéricos do amor pela

arte e os imperativos hipotéticos da gestio
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econdmica racional: “5S6 me tornei patrio
e industrial em fungio do amor que tenho
pelo que faco. Minba motivacdo ndo é
ganbar dinbeiro. Eu poderia conseguir
uim enorme faturamento promovendo
uma politica de facilidade, mas isso seria
G custa de uma delerioragdo a curio
prazo de minha marca e de uma perda
de controle sobre meus produtos”
(Dépéche Mode, murgo de 1974), Assim,
o controle da utilizagio do capital
especitico cabe ao0s proprios mecanismos
que asseguram  sud produgio e
reproducio, além de tenderem a
determinar sua distribuiciio entre os
diferentes agentes que estio em
concorréncia para se apropriarem deles.
Por um processo andlogo aquele que faz
com que, no campo universitirio (ou, @

Jortiori, cientitica), a concorréncia entre

os dominantes e os pretendentes pelo
monopdlic das relagées autorizadas com
o grande piblico desemboca em um
controle de todas as formas e barganha
da autoridade especifica (vulgarizacio,
jornalismo, etc.), a concorréncia pelo
monopdlio da legitimidade toma a forma
de um controle cruzadao que, comao sc vE
em relagic a comercializacio da
"grife”, nada tem a ver com a imposi¢io
externa ou interna de uma norma ética;
as “virtudes” exaltadas por cadu cumpo -
aqui, “amor a  profissio” o
“desprendimentc”; e 14, “espirito clentifico”
¢ “objetividade” - siio apenas a forma que
toma a submissiio 4 necessidacde propria
do campo, isto é, a perseguicio de
interesses que a propria 16gica do campe
interdiz e reconhecer, a niio ser sabh a

Jorma drreconbecivel de “valvres™.
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A lei fundamental deste campo,
principio de sua estrutura e mudanga, 1&-
se diretamente no diagrama (Gravura n.
1} em que as “maisons” de costura,
distribuidas (da esquerda para a direita)
segundo a data de sua fundagio -, sio
representadas  por dois circulos
concéntricos, proporcionais: um (com trago
mais acentuado) relativo ao faturamento
alcanca-do, enquanto o outro s refere ao
ntimero de empregados. A importincia do
capital especifico, cujo faturamento, que
€ sua forma reconvertida, representa um
bom fndice, cresce com certa regularidade
de acordn com a antigiiidade da “maison”;
mas somente até certo ponto, marcado
aqui por Dior, a partir do qual tende ao
declinio, chegando ao desaparecimento

purc e simples.

Certas bizarrices aparentes resultam
simplesmente do fato de que a fonte
utilizada (17 couturiers lewrs
structures économigues”, in Dépéche-
Mode, n. 683, marco de 1974) apresenta
lacunas. E assim que Givenchy e Saint-
Laurent (a4 quem se airibui - em
pontilhado - um faturamenio hipotético)
possuem, sem divida, somas bem
superiores (proporcionalmente, é claro)
ac numero de seus empregados, 4
maneira ddas outras “maisons” situadas
em posicbes intermedidrias que, comao
veremos, opdem-se tocas sob este ponto

de vista - com excegdo de Courréges - ds

‘maisons” mais antigas, No gue
concerne ao faturamento relativamente
importante de alguns recém-chegados
{Lapidus e Scherrer), esforcar-nos-emos

por explicar, mais adiante, sua posicdo.

A antigiidade nio € o principio
exclusivo das hierarquias: cada “geracio”
estd dominada par um costureiro (Chanel,
Dior, Courrgges, etc.}, aquele mesme que,
como se diz, marcou época ao introduzir,

na historia relativamente autdbnoma cda

modi, a ruptura iniciadora de um novo

estilo. E légico que esses “fundadores”
detém um capital de legitimidade
especifico - isto &, de distingio pertinente
- mais importante que os simples
“seguidores” ou que os “criadores” gue
conseguiram uma “marca” distintiva sem
chegarem a impd-la a seus concorrentes
(obrigando-os, pelo menos, como faz o
costureiro dominante, a posicionar-se em
relagio a eles). Este capital, simbolizado
por seu nome ( “Jeanne Lanvin, um nome
de prestigio”) pode converter-se em
capital econdmice sal> certas condicdes
e dentra de certos limites, em particular,
temporais - aqueles que definem a

duracgio do renome

As “maisons” mais antigas que
sobreviveram ndo ccupam posicies
correspondentes a sua antigiidade,
qualquer que seja o capital de prestigio

gue, em determinado momento, tenbam
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possuido (como Chanel que ressurgiu em
1954). De fato, em wum cdmpo regido
pela concorréncia para a obtengdo do
monopdlio da legitimidade especifica,
istc é para alcancar o poder exclusivo
de constituir e impor simbolos de
distingdo legitimos em matéria de
vestudrio, a reldedo entre a antigiitdade
e o capital sé pode manter-se dentro de
certos limites ¢ mediante estralégids que,
babilmente, explorem as leis da

economia especifica do campo.

As "maisons” gue sobreviveram d
morte de seus fundadores sd se
perpetuaram com d exploragdo
industrial da “grife” (sob a forma de
perfumes, no caso de Patoun e Ricci),
Do mesmo modo, os observadores estdo
de acordo para exaltar a “racionalidade”
excepcional (pelo menos, para esta
“geragdo”) da gestdo da empresa Dior:
“A ‘maison’ Dior estd admiravelmente
bem organizdda, o qile nem sempre
acomntece; na alta costura, os individuos
sdo muito pessoais, 4 coisa ficou muito
individual, Dior abre em 1947,_cria uma
‘maison’ do nada (..). 4 orgarnizagdo da
‘maison’ vdi fazer-se perceptivel muito
rapidamente. O sr. Boussac é um
industrial. Os empregados da ‘maison’
Dior encontram-se em um conlexto
social, talvez, wm pouco diferente das

outras ‘maisons’ porgue Jacques Rouét,

responsdvel pela administracdo,
tem uma formacgdo social muilo
desenuvolvida., O sv. Dior dedica-se
exclusivamente & criacdo e estd livre dos
encargos materiais, das preccupacdies
administrativas. Boussac organiza
colénias de férias, no Norte, pdra 08
Filhos dos funciondrios. [xiste um
verdadetro cantexto social. Hd um
vestaurante da empresa, Desde o inicio,
Jui criado o comité da empresa* com wm
espirito social, chegando a ser favorecido
er1 relacdo do sindicato” (Entrevistu com
uma jornalista de moda, margo de
1974},

A luta pela dominacio neste campo
conduz necessariamente os pretendentes
a submeter 2 discussio os esquemas de
produciio e avaliagdo ortodoxos,
procuzidos e impostos pelas instituigdes
dominantes; diferentemente das simples
variantes ou variacdes produzidas pela
utilizagio dos esquemas de invengio em
vigor e que, scja qual for sua liberdude
aparente, sio outras tantas reafirmagdes
da autoridade das instituicdes dominantes,
as revolugbes especificas tém por efeito

desacreditar antigos principios de

*N.B : Na Franga, Snudo composto por representantes cleitos
pelos funciondrios e presidido pelo diretor da empresc:
tem atribuicBes consultivas ou de controle no gue diz
respeito as questdes profissionals, econdmicas ¢ socials.
€f. Le Petit Larausse illustré, Paris, 2000,
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produgio e avaliacio, fazendo aparecer
um estilo - que devia uma parte de sua
auforidade e prestigio 4 sua antigiidade

wi

{ “‘maison’ de tradigio”, maison’
fundada em...”, etc.) - como démodé fora
de uso, ultrapassado. Marcar uma época
¢ reenviar todos aqueles que marcaram
época 4o stettus mais ou menos honorifico,
mas sempre irreal e, como se diz,
honoririo, que eada campo, segundo suas
proprizs tradigdes, oferece aos antigos
dominantes; é fazer histéria inscrevendo
na série de rupturas que definem a
periodizagdo especifica de um campo
uma nova ruptura que remete i histdria
a precedente periodizagio e determina
a translagic de toda a estrutura; &, por
fim, sujeitar-se a ser, mais cedo ou mais
tarcle, remetido 4 histdria por uma ruptura
que obedece aos mesmos principios e s
mesmas determinacdes especificas de
todas as precedentes. “Fazer moda” nio
¢ sumente desclassificar a moda do ano
anterior, mus desclassificar os produtos
daqueles que faziaum moda no ano
unterior, portanto, desapossi-los de sua
autoridade sobre u moda. As estratégias
dos recém-chegudos, que siio também os
mais jovens, tendem a rejeitar para o
passaclo os mais velhos e estes colaboram
com a translacino do campo que
desembocari em sua desclassificagio (ou,
aqui, em scu desaparecimento) pelas

estratégias que utilizam para assegurar sua

posigio dominante que é também a mais

proxima do declinio.

Ndo wnos serig possivel compreender
d estrutura e a dindmica do campo da
moda se qceitdssemos a “explicagdo”
comum pelo “conflito de gerdcies”,
tautologia destinada a funcionar como
virtude dormitiva, que se impGe com
uma insisténcia particular em um
campo onde a concorréncia adqguire, de
modo mais visivel do gque em qualquer
outra parte (devido & brevidade dos
ciclos}, ¢ forma de uma querela entre
antigos ¢ modernos, enlre velbos e
Jovens. “Por um lado, os ltimos
monstros sagrados, berdeiros dos valores
do bom gosto, de um mundo gue
desapareceu. Para eles, acantonados em
seus salbes dlapetados, trata-se de uma
buia iniitidl contra uma época cujo modo
de vida e aspiragdes escapam i sua
compreensdo; alguns nem estdo
conseguindo sobreviver o tal situacdo.
FPor outro lado, os noves profissioncis
audaciosos: os Saini-Laurent, Courréges,
Ungaro, para citar somente os mais
Jovens, que reinventaram, cada wm o
sua maneira, d costura. Entre estes dois
extremos distribuem-se 05 costureiros
gue, mais vu menos cedo, com muild
ou pouca babilidade, acabaram por se
adaptar’(Dépéche-Made, margo de

1974). “Hd, pelo menos, cinco que pensam
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ser o primeiro (ou 0 dltimo, o que significa
a mesma coisa) dos grandes costureiros™
{Elle, 21 de fevereiro de 1972).

A translagio que afeta todo o campo
¢ a resultante de estratégias antagonistas
e nio deve ser descrita ou compreendida
como um simples processo mecinico: isto
se vé claramente no movimentio pelo
qual alguns costureiros niio cessam de
abandonar “maisons” antigas a fim de
fundarem suas prdprias empresas,
escapando assim do declinio coletivo por
um movimento individual, na centramio
do movimento que afeta a empresa e o

cAMpo em seu conjunto.

Como mostra © diagrama {Gravura n.
1) no qual as flechas (acompanhadas,
quando necessdrio, pelo nome da pessou
em questio) desenham as trajetdrias dos
costureiros ou dos “responsiveis pela
criagio”, o itinerdrio mais simples & o dos
costureiros que deixam 4 “maison” onde
trabalham para fundarem sua prépria
“maison”: é o caso de Christian Dior e de
Pierre Balmain que deixam juntos a
“maison” Lelong que fechard suas portas
em 1948; de Saint Laurent que sai da
“maison” Dior, em 1962; ou de Laroche
que abandona Dessis, em 1938, Outros
seguem um caminllo com virias etapas,
como Cardin que, em 1946, passa de
Paquin para Dior, deixando esta “maison”

em 1949; ou Givenchy que vai de Lelong

para Piguet, (1946), ¢m seguida, para
Jacques Fath (1948 e, finalmente, puara
Schiaparelli (1949) que ele abandona, em
1952, para fundar sua propria “maison”.
As vezes, 1 dispersio faz-se em duplas e
em dois tempos: Givenchy e Philippe
Venet deixam juntos Schiaparelli, em
1952, para fundarem a “maison”
Givenchy que Philippe Venet deixa em
1962 para criar sua propria “maison”; da
mesma forma, Courréges ¢ Ungaro
deixam juntos Balenciaga para fundarem
a “maison” Courréges que Ungaro deixa
em 1965.

No caso de Paco Rabanne, Christiane
Bailly e Emmunuelle Khanh, as flechas
foram desenhadas em pontilhade: com
efeito, nenhum deles participava
diretamente da “criagio”. Paco Rabanne
era fornecedor de acessdrios - &€ por
isso que ele pGde estar ligado
simultaneamente 2 muitas “maisons”-

engquanto Ch, Bailly € E. Khanh eram

manequins.

Este mecanismo tende, como se vé,
a assegurar a mudancga dentro da
continuidade: de fato, tudo se passa como
se a posse de um capital que sé pode ser
conquistado na relaciic com as “maisons”
antigas constituisse a prépria condicio das
rupturas bem-sucedidas. Os recém-

chegados sio, na maior purte das vezes,
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desertores das  “maisons” estabelecidas
que devem seu capital inicial de
autoridade especifica 4 sua passagem
anterior por uma grande “maison”

{sempre lembrada em suas biografias).

Em razdo do seu modo de aquisicdo
especifica e de sua propria narureza,
esse capital que, em sud esséncia,
consiste nd familiaridade com certo melo
¢ na gudlidade conferida pelo fato de
Pertencer a ele, ndo pode contrariar o
crenga carismdtica da autocriacdo do
criador. Assim, a propdsito de Lison
Bonfils - antiga manequim de Dior, ex-
redatora de moda da revista Elle, ligada,
a Paco

entre outros costureiras,

Rabanne - pode-se escrever: "Ela tem o
estilc no sangue” (Elle, 15 de abril de
1074). Ou, a proposito de cutra estilista,
Emmanuelle Kbanh, antiga manequim
de Balenciaga, ligada a Courréges que,
em 1957 desenbon seu vestido de
casamento - ela casou-se com Quasar -
quando o costureiro ainda estava na
“maison” Balenciaga; a Paco Rabanne,
Jornecedor de acessdrios para Balenciaga
¢ que criou os dcessirios para sua
primetra colegdo; o Givenchy e Philippe
Venet: “Lla foi manequim na “maison”
Balenciaga, mas a alta costura ndo a
fascinava; preferiu fazer roupas com a
ajuda dos empregados e, secm que o
tivesse previsto, criou o tailleur do
Suturo, maledvel, leve, sem tela nem

enfeites” (Elle, 15 de abri de 1974}

Tudo parece indicar que este capital
inicial serd tanto mais importante, quanto
mais elevada for a posi¢io ocupada pelo
recém-chegado em uma “maison” de
maior prestigio: assim, Cardin ¢ Saint-
Laurent, os dois principais concorrentes
atuais de Diot, passaram por esta “maison”,
Sem divida, paradoxalmente, o capital
de autoridadee de relacdes (pelo menos,
tanto quanto de comgpeténcial, adquirido
a0 freqiientar as “maisons” antigas, coloca
o costureiro de vanguarda ao abrigo da
condenagio radical de que seria passivel
por suas audicias heréticas. Isso ¢
verdadeiro em qualquer campo. Basta
lembrar a histéria particularmente tipica
do memorando de Lord Rayleigh: um
artigo sobre certos paradoxos da
eletrodinimica que, sem o nome do autor,
ele tinha enviado a British Association fot
inicialmente rejeitado; em seguida, ag ser
conhecido o nome do autor, foi aceito
com abundantes desculpas®. Sem duvida,
algo de semelhante se passa no campo
religioso no qual ndo se pode, contudo,
invocar as imperativos da acumulagio: o
profeta, como assinalou Max Weber, sai
freqiientemente da corporacio dos
sacerdotes, da qual ele faz parte desde o
nascenga ou por formacio.

Se a relacio entre o grau de
consagracio e de antiguidade sé se
mantém dentro de limites temporais

? 7. Kb, The Structure of Scientific Revolutions, Chicago,
The University of Chicago Press, 1962, p. 152,
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relativamente reduzidos - ou seja, um
espaco de trinta anos necessirio para que
as “maisons” mais consagradas cheguem
a4 seu dpogeu - € porque, sem ddvida, a
mada, 4 semelhanca da cancio, da
fotografia, do romance popular e de todas
as “artes médias”, situa-se no tempo de
curta duracio dos bens simbdlicos
peteciveis e porque ela 56 pode exercer
um efeito de distingio servindo-se,
sistematicamente, das diferengas

temporais, portanto, da mudanga.

A bomologia - que aproxima as
priticas e os discarsos de agentes que
ocupam posicdes bomdlogas em campos
diferentes - ndo exclui as diferengas
associadas d posicdo que os diferentes
campos, enguanto tais, ocupdm nd
hierarquia da legilimidade. Basta que
um costureiro recém-chegado ao cume
da hierarquia de seu campo tente
transferir seu capital para um campo
drtistico, como fez Cardin com seu
“espetgo”, pare gie 0 campo de categoria
superior se mobilize para fazer lembrar
as hierarquias. Aos ataques dos
especialistas das dartes legitimas, Cardin
sO tem a opor a reafirmacdo de sua
autoridade especifica de costureiro:
“Melbor do que ninguém, sou de
distinguir a feitira da beleza ¢ ndo
admito gue pessoas incultas pretendam
Jazé-lo. Conheco o mundo inteiro,
Através de minha atividade, tive a
oportunidade de ver o que se fazia de
melhor em todo lugar e fiz por Paris o

que ninguém ainda tinha ousado ou
conseguido fuzer”. E o critico de arte
que cita estas declaracdes contenta-se
em recusar esla transferéncia ilegitima
de capital: “His uma forma de mostrar
auddcia em um dominio em gue a
bumildade deveria sempre prevalecer.
Certamentie, todos ficam contentes pelo
Jato de que a dancarina do sr. Cardin
ser uma prostituta, em vez de wm idate
privado, mas 0 argumento acaba por se
desgastar. Estamos a espera de qualidade
e ndo de presungdo” (Patrick d’Elme,
“‘Cardin »n'est-il qu'une griffe?”, in La
Galerie, cutubro de 1971, ptr. G6-G7).

As referéncias as artes nobres e
legitimas - pintura, escultura, literatura
- gue fornecem a maior parte de suus
metdforas prestigiosas a descricdo das
roupas e um grande nimero de seus
temas a evocacdo da vida aristocrdlice
gue, se presume, é simbolizada por elas,
constituem outras tanlds bomenagens
gque a “arte menor” presta as aries
maiores, Do mesmo modo, a tendéncia
dos antiqudrios de grande prestigio para
“usurparem”™ o nome da galeria ¢ uma
Jorma de reconbecer a bigrarguia que,
no comércia dos objelvs de arte, se
estabelece entre as “untigiiidades” -
produzidas por artesios e vendidas por
antiquirios - e as obras de arte, “tnicas”
e “insubstituiveis”, produzidas por
artistas e vendidas em galerias: o mesmo
se passa também com o desvelo

manifestado pelos costureiros do
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afirmarem sua participdgdo na darle o,
na falta desta, no mundo artistico (as
brochuras de Satnt-Lavreni limitam-se
praticamente da falar de suas criagdes
para o teatro), cor: a assisténcia de todo
o aparetho de celebracdo (especialistas
em relacdes publicas, jornalistas de
maoda, etc.).

O esplendor da allu costura faz-se
sentir de vdrias manceiras... Tome,
por exemplo, Sauguel ou Auric gue
criaram balés, cujus figurinos foram,
fregiientemente, concebidos  por
costureiros. Vocé tem um mogo muito
Samoso quie faz figurinos para leatro e
balds, sobretudo, para o balés de Monte
Carlo, que é André Lavasseur, anitigo
colaborador de Christian Dior. Yves
Saint-Laurent é um excelenle desenhista
de figurinos para teatro, entre outros,
para a revista de Zizi Jeanmarie no
Casino de Paris. E uma dimensdo que
vat bastante além de wm wvestido,
enguanio roupa. Coctean desempenhbou
também um papel muile imporianie”,
E, na segiiéncia da enlrevisia, essa
jornalista de moda declara: "Eu me
lembro quando Dior apresenion sua
linha reta, a linha H: fomos procurar
Jigurinos de Clowet em livros de trdjes
para lado
reto..."(Fntrevista com wma jornedlista de

moda, margo de 1974).

mostrar este miito

A semelhanga do autor de romances
policiais a respeito do gual nada nos

autoriza a pensar que, um dia, possa ser

considerado um “clissico”, o costureiro
participa de uma arte que ocupa um lugar
inferior na hierarauia da legitimidade
artistica; ora, em sua pritica, ele nio pode
deixar de levar em consideraciio g imagem
social do futuro de seu produto: “The
stories in this book certazinly had no
thought of being able w please anyone
ten years after they were written. The
mystery story is a kind of writing that need
not dwell in the shadow of the past and
owes little if any allegiance to the cult of
the classics™ . “Criaciio” sazonal de
produtos de estagdo, a arividade do
costureiro € o oposto exato da atividade
do escritor ou do artista legitimo na
medida em que ele nio poderd esperar
ter ACess0 A uma consagracdo duradoura
{ou definitiva) a ndo ser que saiba rejeitar
os lucros e os sucessos imediatos — porém,
tempordrios - da moda: a lei da distingio
que, neste universo, se afirma
abertamente, toma a forma de uma
ruptura obrigatdria, eletuada com data
Sixa, a partir dos cinones do ano anterior® .

7 R Chandler, Pearls are a Nuisance, Harmondsworth,
Prewagaein Buoks, 1073, “Introduction’, f2. 9

T A maior parte da produgdo de romances e cnsaios
ohedecem an rittin sazonal da “rentrée® llerdria, com
SUAs CONRfRréncias de imprensa, seus prémios, eic., e 1ém
e ciclo guie wao & diferenie daguele dos artigos de nwoda
(embora as instancias de lagitimacda de curta duracado,
come as academiag, possam proloagar ligeiramenie a
existéncia do seus progdutos). A parcela da prodigdn de
vivle forgo e de ciclo curto na produgcdo tolal de v autor
oy de um editor ¢ sem diivida, um dos melhores
indicadores de sua posicdo sincrdnica e diacrdnica no
campa da prodiugdio liferdria.
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Qs proprios “revoluciondrios” nio podem
escapar da lel comum que reenvia a

“Oltima moda” a0 “démodé” ¢ condena
o “criador” a se “renovar”: assim, ©
privilégio dos costureiros de maior
prestigio - por exemplo, Chanel —
consiste em fazer parar, durante um
momento, o tempo da moda, forma
suprema de distingio. Pelo fato de que

o valor material e simbdlico dos bens da

1.0hjeto Wenico Gmdvel, mavel,
mdcquina, cletrodomdstice)

valor 1~ o
dle traca

. loradeuso

tempao

3. Objeta réenico ou simbélico
fora de uso constituido em
antigiiidade (mdvel anligo, ele.)

F
valor Y ona maca,

detroca |5 mw

hS Prémeds,
antigo, velto
AN . K4

moda ¢ constituido essencialmente (sc
deixarmos de lado as diferencas
secundirias entre os costureiros) sobre
a distingdo tempora! entre 4 “moda” e o
“démodé”, tal valor € inexoravelmente
destinado a declinar com o tempo, sem
poder contar com a subida da cotagio
que assegura a certos objetns técnicos
sua reconversio post mortem em objetos

simpbalicos.

2. Objelo simbdlico de ciclo curlo
(artigo i moda, rtomance de sucessa, elc.)

-

L moi

demoné

4. Objelo simbdlica de ciclo longe
(obras legilimas)

clissicn

7 vihguardda

tempo
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Essas curvas absolutamente tedricas sd
18m a fungio de tornar visivels diferentes
formas paradigmadticas da relagio entre o
valor dos bens simbdlicos e sua duraciio.
Em oposi¢iio ans cbjetos técnicos - cujo
valor, estritamente definido por sua
aptidio em assegurar, pelo menor custo,
uma funcio especifica, decresce
paralelamente A diminui¢io de seu
rendimento que resulta, seja do desgaste
que provém da utilizagio, seja da
concorréncia de instrumentos mais
econdmicos -, 0s objetos simbdlicos de
ciclo curto, entre os quais os artigos da
moda representam o puro limite, possuem
um tempo de uso tio arbitrariamente
delimitado, quanto sua prdpria utilizagdo:
diante de uma parte essencial de sua
rariclade 2 labilidade que os define
propriamente, pois o lugar da 1ltima
diferenca, ou seja, do valor distintivo, situa-
se no tenipo - estar na moda € estar na
tiltirme modet -, 0s produtos da alta costura
estio votados, por definigio, a uma ripida
desvalorizacio. E nio devem prolongar
sua carreira além dos limites que lhes siio
previamente assinalados por seus
proprios “criadores”, a nio ser pela
existéncia de uma série de mercados
hierarquizados de um ponto de vista
temporal (além de econbmico e social):
certos produtos “desclassificados” para os
consumidores que os utilizam pela

primeira vez ou da dltima moda - roupas

ou romances, pecas de teatro ou
penteados, esportes ou lugares de férias -,
ainda podem ser postos a servico das
mesmas funcoes de distingho, isto &, de
classificagdio, por usudrios menos bem
posicionados na estrutura da distribuicio
desse bem raro e, assim por diante,
indefinidamente, ou seja, até o mais baixo

escaldo da estrutura social.

0 bom funcionamento do mercado
da moda se baseava em um controle
rigoroso da difusdo que visava manler
separados, e por algum tempo, oS
mercados gue oferecem  produtos
destinados as diferentes classes sociais:
esta bierarguizacdao temporal dos
mercados se mantinha praticamente pelo
segredo gue envolvia as apreseniagdes
das colecdes e, sabretudo, pelo dégradé
dos pregos correspondente a degradacdo
no tempo do valor distintivo do produto.
E disso que fregilentemente se esquecem
os informantes que ligam divetamente
a reestruluracdo do mercado da moded
a transformacdo dos circuitos de
circulagdo da informagdo (por exemplo,
com & difusdo das apresentacdes de
moda na televisdo): “Na década de 50,
as “maisons” de costura tinham sofds
para as boas clientes e revistas de maior
vendagem. Comentavd-se gue alguns
proprietdrios de revistas mais populares

- do tpo Elle e Marie Claire -, compraram
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revistas de prestigio para lerem diveito
a um [ugar nesses sofds. Certamente, isso
& wm exagero, mus talvez faca algum
sentido. Lembre-se que, awntes da
televisdo, as bancas de jornais esperavam
com itmpaciéncia a publicacdo das
revistas, um més depois da apresentacdo
dets colegdes de costura porgite se tratava
de uma exclusividade mundial: nos
Jornais cotidianos, wdo era publicado
nenhum eshogo de tendéncias, nenhum
desenho; so depois de wmn més é que se
tinkba o direito de divulpar os novos
modelos para gue 05 comprddores
estravngeiras profissionois, dmericanos e
guropeus, tivessem tempo de receber
essas novas colecées (... Em julbo de
19062, com Telstar, isso comegou a
mudar porgue oS costureiros quiseram
participar do primeiro show que foi
transmitido via sa.élite. Fm seguida, eles
ja ndo puderam voltar atrds (...}, Hoje,
o vendagem de revisius € pouco
significativa (Enirevista com jornalista
de moda, julho de 1974),

A degradacio no tempo do valor
comercial dos bens da moda (com o
mecanismo das liquidacdes e dos
submercados) corresponde i sua difiussdo,
4 sua divulgagio, isto &€, A deterioragdo
de sew poder de distingdo. Os costureiros
consideram explicitamente estes efeitos

em sudas “criagdes”; “(Utilizo) todas as

minhas cores habituais, a nilo ser que eu
tenhs sido negativamente influenciada
por aquilo gue fol visto demais no ano
anterior” (Christiane Bailly). Mas, dado que
o valor distintivo de um produto &, por
definiciio, relacional, isto €, relativo 2
estrutura da campo na qual ele se define,
o poder de distingio de um bem i moda
pode continuar a ser exercido a servico
de um grupo que ocupa determinada
posigido na estrutura social - e, a0 mesmo
tempo, na estrutura da distribuicio desse
bem - mesmo que ele nio seja mais
exercido, em virtude precisamente do
acesso de um novo grupoe a esse bem,
pelo grupo que ocupa uma posigio

imediatamente supcrior.

Qs riclos colocados em evidéncia, de
forma cientifica, por Kroeber” podem ser
observados, na histdria da moda, porque
o retorno de um tema ou de uma forma
56 & possivel quando a série das
reutilizacdes secunddrias do
desclassificado para fins de classificagdo
- bem descrito, embora mal analisado,
através da imagem ingenuvamente

emanista do trickle down' - chegou a seu

¥ A. Kroeber, “"On the principle of order in civilization as
exemplified by changes of fashion”, in American
Anthropologist, 21, 1919, pp. 235-263.

M Cf. B. Barbere S. Lobel £yle, “Fashion inwomer’s clotbos
and the American social system”, in Social Forees, 31,
1952, pp. 124-131; E. Bergler, Fushion and the
Unconscicus, Nova York, 1953
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termo, isto ¢, até a divulgacio completa
do qué, na origem, era exiremamente
distintivo, ¢ também porque o universo
cas-variacbes - que sdo suscetiveis de
serem percebidas e aceitas por um grande
publico e caracterizam as “revolugées”
estilisticas - é muito limitado (mais longo
ou mais curto, mais flexivel ou mais

estruturaclo, ete.).

Ixemplo de tal retorno: hoje, os
decoradores renunciam a fodas as
inovacdes que baviam introduzido nas
lojas de vanguarda da rive gauche com
umd unanimidade semelbante a que
tinham manifestddo para impd-las,
encontrando, assim, em uma dupla
meta-volta (4 esquerdal, a sobriedade
discreta das lojas do passado: “Hoje, o
barulho foi bawido dos lugares elegantes:
isso lembra o shopping-center” (J.-C.
Turpin, Dépéche-Mode, dezembro-
janéz’ro de 1973). 0 paeié, o ferro-velbo
acabaram e, boje, preconiza-se 0 usc
de cores nitidas e tapetes espessos (Y.
Tarelor, 1d., ibid.).

Estes refornoes nada tm em comum
com a subida de cotacio que se observa
quando objctos técnicos fora de uso, atlas,
mesas de café ou telefone de funil, se
transformam em bens simbdlicos, no fim
de um prazo mais ou menos longo,
durante ¢ qual sua identidade social
permanece, de

algum  modo,

indeterminada: o intervalo de tempo que
separa o objeto téenice ou simbidlico
desusado do objeto antigo, percebido
sinceramente como um bonito objeto e
intrinsecamente digno de ser procurado,
€ 4 marca visivel do trabalho coletivo de
transfiguracio que se descreve como
“mudanca de gosto”. Quanto mais se
avangg no tempo, menor ¢ ¢ risco de
que o gosto pelo objeto considerade
aparega comao uma preferéncia ingénua,
do primeiro grau, desvalorizada pela
qualidade social dagqueles gue a
experimentam. Isso quer dizer que os
primeiros responsiveis pela reclas-
sificagdo dos objetos desclassificados -
empreendimento produtivo do ponto de
vista ¢ccondmico ¢ simbdlico, do qual a
reabilitagio de gé&neros populares,
vulgares ou vulgarizados é um caso
particular -, devem deter um capital de
autoridade estética de tal forma que sua
escolha ndio possa parecer, em momento
algum, como uma falta de gosto: é idgico
que essa transgressio inicial € perpetrada
pelos artistas ou intelectuais de vanguarda
{os primeiros a exaltar, hoje, o kitsch) que
encontram na recusa de reconhecer as
norinas da conveniéncia estética em vigor
uma forma cémoda de lembrar que eles
sdo a fonte de toda a legitimidade estética.
Entre as estratégias empregadas para
evitar o envolvimento com gostos
“comprometedores”, a mais comum

consiste em dissipar todo equivoco pela
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associagio de objetos, cujo status ainda
permanece indeterminado ou incerta, a
outros que, sem sombra de divida, sdo
incompativeis com uma adesido vulgar a
tais objetos: €, por exemplo, em filosofia,
a combinagio de Marx com Heiddeger
em determinada época; de Marx com
Freud revisto por Lacan, em oufra; €, em
decorag@io, a associagio de um objeto
ktisch 4 uma ¢Omoda Luis XV ou a uma

pintura de vanguarda, etc.

Mas, com excecio das declaracdes
eruditas e doutamente distanciadoras do
cinéfilo ou do especialista do romance
policial, a mcthor garantia é&,
evidentemente, uma grande wutoridade
intelectnal ou artistica. O acesso do
cinema de horror ou da ficgio cientifica ¢
de tantos outros objetos simbdlicos de
simples consumo ao status de objetos de
anilise ou a transmutagio de ohjetos
técnicos desusados ou de objetos
simbalicos démodés em “antigiiidades”,
objetos antigos que merecem ser
conservados e admirados, € uma operagio
social extremamente aniloga 4 que os
artistas realizaram com o ready made: a
continvidade do objeto material mascara
que‘a subida de cotagiio € um processo
social submetido a lcis e riscos
semelhantes aos da producic de uma
obra de arte, Nos dois casos; a operagiio

de alquimia sociai so pode ter sucesso

uma vez que se constitui o aparelho de
consagracao e de celebracio capaz de
produzir e manter o produtoe e a
necessidade deste produto. Os “vulores
duradouros” sio os que podem colocar, a
seu servigo, instituigdes capazes de lhes
assegurar, de forma duradoura, um
mercaclo - econdmico e/ou simbdlico -,
isto €, capazes de produzir a concorréncia
para a apropriacio material ou simbdlica
e, a0 mesmo tempo, a raridade da
apropriacio com todos os lucros materiais

e simbdlicos que ela assegura.

E significativa que o progresso e uma
pritica ou de um bem em direciio i
legitimidade e & constituigio de uvm
aparelho de entesouramento se atraiam
e se reforcem mutvamente. A referncia
a0 passado do género e 4 referéncia aos
outros produtores contemporineos sio
dois indicies priticos da constituicio de
um campo: & medida que o western entra
na historia, a historia do western entra no
western de modo que, is vezes, tais
sitnacdes nio passam de jogos letrados
de referéncias histdricas. £ evidente que
o sistema escolar desempenha um papel
capital neste processo, scja porque
assegura ao mercado das artes candnicas
artificial,

um apoio produzindo

consumidores antecipadamente
convertidos, 40 mesmo tempo quc

oferece um mercado & competéneia

Educacio em Revista, Belo Horizonte, n® 34, dez/2007 . . .« .« « o v« 0 o o o o o

=
En
&
£
=3
-
ot
=
o
o]
—
@
E
s
o
—
=
o
o
IS
o
5
o2
T
=
oy
o
)
£
‘=
)
o
=
w
Q
o
=
]
g
3
-t
i
a
o
O

33




Id

contribuigdo para uma teoria da mag

O costureire e sua grife

34

cultural nestas matérias, seja porgue
forneee as artes, em via de canonizacio,
4 assisténcia benévola (mas interessaca)
daqueles que, por excesso ou por falta
de capital escolar, se satisfazem com os
investimentos arriscados (romance policial,
ficcdo cientifica, cinema, histéria em

quadrinhos, etc.).

A antinomia da sucessdo

Mais importantes, tulvez, do que as
condi¢des impostas aos recém-chegados,
sio as dificuldades inerentes 2
perpetuzgio da empresa apds a morte
do fundador, dificuldades essas que
manifestam a especificidade do campo
da moda. A morte do “criador”, que ji
tem levado muitas “maisons”, mesmo
entre as maiores, a desaparecerem (como
Lucien Lelong que fechou suas portas em
1948 ou Jacgues Fath em 1954) ou
sobreviverem apenas por alguns anos,
constitui uma provacio decisiva: diretor
de uma empresa de produgio de bens
simbdlicos, o costureiro fornece a plena
eficicia 2 alquimia simbdlica na medida
em que ele proprio garante, @ maneira
do drtista, todos os aspectos da producio
do bem dotado de uma marca, isto €, a4
producio material do objeto e a espécie
de promocio ontoldgica que lhe é
prodigalizada pelo ato da “criagio™'. Na
maior parte das vezes, essa provagio sé

poderid ser superada mediante a partilha,

entre virias pessoas, das funcdes indivisas
do fundador: por um lado, o presidente-
diretor geral - quase sempre, o herdeiro
do nome e/ou da empresa (Madame
Yves Lanvin; Raymond Barbas, cunhado
de Jean Patou; Robert Ricci, filho de Nina
Ricci) ou um simples executivo
remunerado (Jacques Rouét na “maison”
Christian Dior) - a quem incumbe a
responsabilidade da gestio econdmica;
por outro, o “responsivel pela criacio®,
titulo que retine em uma magnifica alinnga
de palavras o vocabulario da burocracia
racional, isto €, da delegaciio, e o do
carisma gque encontra em Ssi seu proprio
fundamento?®?. Este criador substituto,
espécie de vigirio do génio, deve - como
seu titule indica -, enfrentar as exigéncias

antitéticas de uma posi¢io contraclitdriu,

“Os “responsdveis pela criacdo” 1ém
sempre, como mosirg o esquema (cf.

Gravura n. 1), um ftinerdrio complicado

1 Courréges & aquele que exprime @ dssume, oom moior
ConUicedo, @ iddia da empresa total “Um produta € iona
criagdn, mas tambénm uma denica e o valor agregado. K
wm todo. Ora, para ser totalmente responsdeed por wim
produto, € preciso cortroldr of instriomenios de
Sabricagdo, tarnet-me gevente pard ser doro do men
produto”,

2 [istat estritura organizacional nada tem en compm (a
ndo ser o fato, capital, da dissociagdo das funges) com
@ das “maisons” mals recertes nas quais o fundador
assegura a "criagdo artistica’, deixando a wm
responsdvel agdniristrativo as questdes de gestéin (6 o cus,
'por exempl, de Gy Laroche, Sqint- Latrent ou Scherrer,
cujo P..G. (Presidente-Thretor Geral) ¢ Hubert
' CGrrano,
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¢ retrégrado (diferentemente dos
Jundadores de “maison”): assim, Marc
Boban, oriundo da “maison” Piguet,
volta a “maisons’ mais antigas, como
Molyneux e Palou, antes de entrar na
“maison” Dior, em 1958; 0 mesmo
acontece com Gérard Fipart, estilista
gue entra na “‘maison” Ricci, em 1962,
com Michel Goma que ingressa na
“maison” Patou, ou com jean-Frangois

Crahay na “maison” Lanuvin.

Estas exigéncias podem se revelar, no
limite, insustentiveis, quando o “criador”
ceve “criar”, isto &, afirmar a unicidade
insubstituivel de seu estilo e, a0 mesmao
termpo, entrar na unicidade nio menos
insubstituivel do “criador”, por definigio,
insubstituivel, mas que ele tem o encargo
de substituir: “Ha trés meses, Gaston
Berthelot, nomeado de um dia para outro
responsivel artistico da “maison” Chanel
- em janeiro de 1971, depois da moerte
de Mademoiselle - foi rapidamente
demitido. Alguma explicagio oficial?
Nenhuma: seu contrato nio foi renovado,
Comentirio de bastidores: ele nio teria
conseguido impor-se. E preciso dizer que
a discri¢io natural de Gaston Berthelot
(...) foi fortemente encorajada nido so por
sua diretoria - nada de entrevistas, nenhum
pronunciamento, nenhum rumor -, mas
também pelos comentirios de sua equipe
diante de cada uma de suas propaosices.

Seri que o modelo era conforme, fiel e

respeitador? ‘Para isso, nfio é necessirio
um modelista; pega-se 03 velhos failleurs
e recomeci-se,.." Mas, diante de uma nova
saia ou de um bolso modificado:

‘Mademoiselle jamais toleraria isso’...”"%.

Nesle aspecto € gque a compardagdo
com as estratégias que sdo utilizadas em
VUIrUS CAmpos para dssegurdr o
perpeluacdo de um poder carismdtico
Pade produzir todos os seus efeitos. A
partir de um fundo constituido por
homologias, destacam-se as diferengas
que conduzem  diretamente 4
especificidade de cada campo, ao
mesmn tempo gue elas permitem
fornecer a plena forca heuristica é
guestdo dos invarviantes: o mdis
significativo é que se possa aceitar, agusi,
o principio da substituiydo do “criador”
- colsa impensdvel no campo artistico
no gual pretende-se perpetuar o
“mensagem”, mas ndo substituir aguele
que a produziu. Se o campo ntelectual
recusa o principio da substituicdo, sem
duvida, porque o empreendimento se
reduz ao Préprio escritor, o preocupacdo
de perpetuar, - ndo propriamente o
pequena empresa de producdo
artesanal, mas, pelo menos, o capital

que ela acabou constituindo e dv qual

3 C1. Berthod, "Mais comment petit-on remplacer Chanel?”,
Elle, 23 de jutho de 1973. ’
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participam os “descendentes legitimos”

(familia, colaboradoves, discipulos) -
tnspira todo tipo de estratégias, desde a
publicacdo de obras postumas até a
cricecdo de associagdes cullurais (Os
Amigas de...). O campo cienlifico ignora
a antinomia da perpetuagdo do carisma
porgue o métado - teria sido ele
inventado ou aperfeigoado por uma
fnica pessod? - larnd-se um nsirimenio
coletivo  capaz de  funciondr
independentemente daguele que o
produzin. No caso da alta costura, a
gquestdo se coloca em termos basianite
originais porgue todo o aparelbo de
praducdo e circulagdo estd orientado
especificamente, ndo para a fabricagdo
de objetos materiais, mas - como mosira
perfeitamente @  estratégia  dos
costureiros e vendem suas “cridgdes”
(sob a forma de licenca) sem gue eles
mesmos produzam obfetos -, para a
produgdo deo poder gquase mddgico,
atribuido a um homem singular, de
produzir objetos que sdv raros pelo
simples fato de que ele os produz, ou
methar ainda, de conferir araridade pela
stmples imposicdo da ‘grife”, como ato
simbdélico de marcagdo, a gquaisquer

objetos, inclusive, ndo fabricados por ele.

A questio - “Como serd possivel
substituir Chanel? - deveri ser entendida

assim: como continuar produzindo Chanel

- objeto simbdlico, marcado com o signo
da raridade pela assinatura - sem Chanel
- individuo bioldgica, dnico habilitado a
assinar Chanel nos produtos Chanel.
Como confeccionar produtos Chanel que
nio sejam cdpias nem falsificagdes, como
se diz, na pintura? O problema existe
porque pretende-se fazer sem Chancl
aquilo que somente Mademaoiselle estava
autorizada a fazer, isto é, produtos
Chanel: nio um simples trabalho de
substituto, capaz de reproduzir praodutos
de acordo com os cinones “criados” pelo
“criador”, mas uma operagdo quase
magica, manifestadu pela assinatura que,
por defini¢iio, s6 pode ser operada na
primeira pessoa, TFazer apelo a outro
“criadot” para salvar o capital &, de
qualquer modo, expor-se a perdé-lo: que
ele afirme, como se diz, sua
“personalidade” cu se submeta, nestes
dois casos, 0 que se perde é o direito a

(1.

assinatura “criadora”. O “criador” substitute
56 poderd desempenhar sua fungiio de
criador de raridade e valor se vier u sc
conceber comn criadlor de raridade e valor,
isto €, dotada de valor como pessoa - €
nio somente como substituto ou
delegado. Mas, ao fazé-lo, ele renuncia
a0 capital que estd associado a4 uma
pessod, com o estilo propric de svas
“criagdes”(o “estilo esporte™), e a uma
personagem com o estilo de vida que

contribui para produzir ou perpetuar a fé

Educacdo em Revista, Belo Horizonte, n® 34, dez/2001




em seu poder criador. E essa contradicio
que faz surgir Ramon Esparza, sucessor
de Gaston Berthelor a sucessio de Chanel,
quando ele exige plenos poderes
“incluindo o de falar quando tiver
vontade”. Falar, isto €, existir como pessoa
e obter os melos para se tornar uma
personagem com uma marca, palavras,
manias, em sumad, tude o que compurha
Chanel, o carisma de Chanel, e que nos
forca a formular a pergunta: Como serd
possivel substituir Chanel? Exatamente o
que os jornalistas, que haviam contribuido
para a producio da crenga coletiva,
descrevem retrospectivamente com um

objetivismo redutos:

“Privado de sua vedete, o cendrio
perdet foda sua magia. No fundo, todo
este verniz preto e Ouro erd um pouco
sinistro, e essas corcas de bronze -
dignas do Petit Palais — representavam
Justamente o noidvel pesar da felicidade
de ter cachorros. Mas, Chanel detestava
cachorros. Trancamos a porta, langados
na célebre escadaria de espelhos. Fra ai,
Galeria dos Espelhos e Sala do Trono, gue
Chanel - multiplicada por cem, sentada
em um degrau, com d cabega coberta
pelo seu eterno chapéu de palba -,
controlavea, nos dias de apresenitacdo das
colecdes, as ausérncias e abstengdes. A
seus pés, espalbados pelo tapete bege —

ji gasto -, os fidls em uniforme de gala -

tweeds creme e botdes dourados -
aplaudiam com vigor (...). Mademoiselle,
enclausurada hd vinte anos em um
mondloga, do qual explodiam na
bolbas,

mordazes,

superficie, em forma de
vitupérios e formulas
enguanto desliza sub-repticiamente o
lenito fluxo de lembrangas. Mademoiselle
nio suportava as interrupcdes (). A
religido do pequeno tailleur. Com seus
ritos: mangas cortadas por trés vezes,
tesouras sdcrificadoras, estréias
banbadas em ldgrimas. Seus milagres:
pela primeira vez, foi possivel usar wum
terno dex anos seguidos sem ter ficado
démodé, pois Chawnel, que ditava o
moda, decidira parar o tempo. E um
evangelbo: ‘B preciso sempre... Detesto
as mulberes que..”, elc”. Por fim, basta
citar as primeiras palavras que Ramon
Ezparza dirigin aos jornalistas: “Ndo,
na proxima terca-feira wdo ficarei na
escadaria. Alids, ndo
ninguém. A tradicdo? Fui contratado
bela empresa
funcionar a “maison” e ndo para

retomar a representagio de um papel .

£ a raridade do produtor (isto €, a
raridade da posicdo que cle ocupa em
seu campao) que faz a raridade do produto.

Como explicat, 4 ndo ser pela fé na magia

I Rerthod, ant, it
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da assinatura, a diferenca ontologica -
comprovada do ponto de vista econdmico
- entre a réplica assinada pelo préprio
mestre {este miltiplo antecipado) e a
cépia ou a falsificagiio? Ji ¢ conhecido o
efeito que uma simples troca de atribuigio
pode exercer sobre o valor econdmico ¢
simbélico de um quadro, Q@ mesmo &
dizer, de passagem, que o poder de
transmutagcdio nio pertence somente o
produtor das obras (e que este nio o
obtém por si mesmo): o campo
intelectual ¢ o campo artistico constituem
o espago de lutas incessantes a propdsito
das obras do presente e do passado que
enfrentam, ao mesmo tempo, o desafio
da reviravolta da hierarquia dos
produtores corresponclentes e a alta das
“agdes culturais” daqueles que investiram

(no duplo sentido) em suas obras.

As estratégias de comercializagiio da
“grife” sio a melhor demonstragio do
quanto & indtil procurar apenas na raridade
do objeto simbdlico, em sua “unicidade”,
o principio do valor deste objeto que,
fundamentalmente, reside na raridade do
produtor. £ produzindo a raridade do
produtor que o campo de producio
simbdlico produz a raridade do produto:
o poder migico do “criador” € o capital
de autoridade associado a uma posigao
que nio poderd agir se nio for mobilizado

por uma pessoa autorizada, ou melhor

ainda, se nio for identificado com uma
pessoa e seu carisma, além de ser
garantido por sua assinatura. O que faz
com gue os produtos sejam Dior, nio é o
individuo biolédgico Dior, nem a “maison”
Dior, mas o capital da “muison”™ Dior que
age sob as espécies de um individuo

singular que sé& pode ser Dior.

A imposicdo de valor

Deve-se evitar ver nessas analises uma
forma de restaurar, com outras palavras,
a fé no poder carismitico do “criador”:
este limita-se a mobilizar, em graus e por
estratégias diferentes, a cnergin da
transmutacic simbdélica (isto é, a
autoridade ou a legitimidade especifica)
que & imanente a totalidade do campo
porque este a produz e a reproduz por
meio de sua prdpria estrutura e de seu
préprio funcionamento. Toda teoria
econdmica da producio de bens
simbélicos que leva em conta apenas os
custos de fabricacio dos objetos
considerados em sua materialidade € falsa.
O que é valido para uma Fau de Cologne
do Monoprix* ndo o ¢é em relagiio a um
perfume de Chanel: mesmo que este seja
simplesmente uma Egu de Cologne do

Monoprix, 1 qual tenha sido colada a grife

*N.T.: Rede de supermercados de grande apelo popular,
reconbecida por praticar precos baixos,
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de Chanel. Produzir um perfume gue traz
esta grife & fabricar ou selecionar um
produto fabricado, mas & também
produzir as condighes da eficicia da grife
que, sem nada modificar & natureza
material do produto, transmuti-o em um
bem de luxo, transformando ao mesmo

tempo seu valor econdmico e simbdlico.

“Mediante uma taxa de utilizagdo, o
Sfabricante fax uso da grife e da
publicidade indireta difundida em torno
do nome, Este sistema permile vender
um pouco de tudo: sonbos, talvez,
ilusdes, além de produtos nos quais a
parcela de criacdo é mais ou menos
importestte. E evidente que, ao colocar
sua grife em meias, o Investimento real
de Dior é minimo: 0 que se paga & seu
nome. Pelo contrdrio, em seu setor de
peles prét-a-porter, por exemplo, o
estiddio de criagdo aperfeigoon
determinados modelos e proceden a
selecdo das peles. Além da grife, estes
produtos sdo portadores de um certo
estilo e de uma real qualidade técnica.
Qual serd o investimenio crialivo no
perfume de um costureiro de grande
prestigio? Nenbum, sendo, t{alvez, a
Jorma do vidro e a embalagem. O resto

fot feito por especialistas da indiistria

de perfumes”. (Dépéche-Mode, marco
de 1974). "Um terno Pierre Cardin, por
exemplc, custard 20% a mais, no
minimo, do que um terno idéntico
Jfabricado nos mesmos ateliés, com os
mesmos tecidos, mas sem a pequena grife
gque muda tudo” (Entrevista com
Jornalista de moda, abril de 1974).

A operagio de produgio de bens &,
neste caso, uma operacio de
transubstanciagio simbdlica, irredutivel a
uma transformacio material. A ideologia
carismatica da “criacio” & um erro bem
fundamentado, como a religifio, segundo
Durkheim. O costureiro adota um
procedimento semelhante 1o do pinter
que transforma um objeto qualquer em
obra de arte pelo fato de marci-lo com
su4 assinatura: a diferenga é que ele atua
de maneira mais vistosa porque a
estrutura especifica da divisao do trabalho
lhe proporciona tal possibilidade; além
dissa, exprime-se de maneira mais aberta
porque a menor legitimidade de sua “arte”
o intimida a responder a questbes
tornadas impensiveis pela mais elevada
legitimidade da pintura: “Eu nio sou um
comerciante - dizia Esterel, Minha fun¢io
¢ criar e fazer com que se fale sobre

minhas criagdes”.
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A relagdo entre o faturamento € o
tamanho das empresas de alta costura

(Fonte: Dépéche-Made)
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Entre as estratégias que se oferecem
aos costureiros (¢f. o diagrama que
apresenta a relagio entre o nimero e
empregacdos e o faturamento), a mais
conforme 4 lbgica da economiz especifica
do campo da moda é - pelo menos, a
curto prazo -, a escolhida pela maior parte
dos “inovadores” {com exce¢io de
Courriéges, deliberadamente orientado
para a empresa integrada) que consiste
em criar nome - pelas relagdes publicas -
e vendé-lo, “Na “maison” Féraud, a
empresa funciona como um verdadeiro
estiidio de criagcio ¢ um escritdrio de
relagdes publicas” (Dépéche-Mode, margo
de 1974). “A grife Cardin é vendida em
pradutos cada vez mais diversificados ja

que estes tém a ver com 4 estética

industrial” (Dépéche-Mode, marco de
1974). Cardin cria pratos para as fibricas
de porcelana de Limoges, desenha o
interior de carros para a General Motors,
produz discos e financia o “Espago Cardin”.
A situagdo da empresa de Courréges que,
abalada continuamente por prohlemas
financeiros, funciona de algum modo por
movimentos bruscos {depois do subito
crescimento de 1903, precedida de quatro
anos dificeis, ela passou por um novo
periado de dificuldades na primavera de
1969, retomando fSlego em 1970 com o
lancamento da linha “Hipérbole” e, em
1971, com a producio de acessorios),
parece confirmar, a contrario, que - pelo
menos, nas empresas ascendentes -, a

estratégia mais adequada i ldgica
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especifica do campo consiste em reduziy
a produgdo ao seu aspecto simbdlico!®.

A estratégia de Cardin, Féraud cu
Lapidus que, por meio de licengas cedem
a empresas a responsabilidade pela
fabricacgio e exploracio comercial de suas
“criagfes”, mediante uma taxa anual de
5% sobre o faturamento, nic € assim tdo
diferente da estratégia do escritor que
confia ao editor a responsabilidade pela
fabricacio e comercializagio de sua obra,
mediante o pagamento dos direitas
autorais. A andlise real, inscrita na divisio
do trabalho que, aqui, estabelece a
separacdo entre a fabricagio do bem
material e a produgio do bem simbélico
- isto é, da transubstanciagio -, abre o
caminho para uma anilise das operacdes
constitutivas da alquimia simbdlica que a
indiferenciacic (caracteristica, salvo
excecdes, da produgio pictérica) tende
a interdizer, favorecendo assim a ilusio
carismitica: conceber os produtos,
produzir “idéias”, “modelos” - operagio
nio especifica, constitutiva de tado
trabalho humano; fabricar o produto;
impor uma medrcea sebre o produto (“grife”
do costureiro, nome do editor ou da
eclitora, assinatura do pintor, do escritor
ou do masico, preficio assinado por um
nome ilustre, etc) ¢, por isso mesmo,
canstitui-lo como raro - digno de ser
procurado, consagrado, sagrado, legitimo

-, operacio que caracteriza propriamente

a producio dos bens simbdlicos; por fim,
divulgar e comercializar o produto da

forma mais ampla possivel,

Se a imposicao da “grife”, caso
particular du tomada de posse simbdlica
pela marcacido (da Bezeichnung, no
sentido de Hegel), transforma de maneira
quase magica o sfalns do objeto marcado
€ porque ela & nio passa da manifestacio
sensivel - como a assinatura do pintor —
de uma transferéncia de valor simbdtico.
A imposicio da “grife” consuma - embora
por vias radicalmente opostas -, os fins
que perseguc a publicidade: mas,
enquanto esta revela seu segredo, mostra-
se tal como ela &, isto é, uma opera¢io
interessada de valorizagio da mercadoria,
contradizendo assim nos meios que
emprega os fins que persegue, 1
imposigao arbitraria e interessada de valor
realizada pelo costureiro nio pode
afirmar-se abertamente sob pena de se

destruir; enquanto violéncia simbolica, ela

¥ Na brochura mameogrezada, distribuidea fror seus servigos
de relacdes pblicas, o proprio Courriges apontd os
inconvenientes de se sistema de produgdo: o curdter
sazonal da fabricagdo faz com que os alelids fguem
sem trabalbho durante um periodo superior o wm més
(duas vezes por anaj, o gue tmplica um custo elevado
paraa empresa; além disso, como a necessidude de wm
fundo de caixa é bastante importante, a empresa deve
CRSSEGIFAY Uik pro-financiamento das fitiras estagdes,
apostando tudo em um tnico produty, o gue feva, de
Sforma contraditiria, o conter volurtariaments os
Dedidas para ter a certeza de poder satisfazd-los
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ndo pode consumar-s¢ 4 ndo ser que se

torne irreconhecivel como wl, em nome
da fé ou da confianga inspiradas por
aquele que a exerce, ou da autaridade
especifica que ele detém. Situado em uma
posicdo intermediaria entre o campo
artistico e o campo econdmico, do ponto
de vista do rigor da censura imposta 4
manifestagio dos interesses - e, em
especial, dos interesses econdmicos -, 0
campo da moda revela, com uma
transparéncia  particular, certos
mecanismos caracteristicos de uma
economia na qual os interesses s& podem
ser satisfeitos se forem dissimulados nas
e pelas préprias estratégias que visam
satisfazé-los: as estratégias econdmicas do
campao artistico sio demasiado perfeitas,
isto &, por demais perfeitamente
simbdlicas, portanto, bem protegidas pelo
préprio efeito de sacralizacgio que
produzem para que se possa esperdr e
apreender ai, direta e completamente, as
leis da economia das trocas simbélicas:
além disso, essas trocas altamente
eufemizadas visam satisfazer interesses
tio radicalmente sublimades e tio
profundamente irreconhecivels, que a
objetivacio estd fadada a apuarccer como
urn grosseiro sacrilégio aos olhos daqueles
gue tiram alguns beneficios simbdlicos do
desvelamento parcial - portanto,
pelémico ou cinico -, das “leis do meio”,

Quanto s estratégias de valorizagio

cotadas no campo econdmico - mesmo
que se trate de técnicas de relagdes
pablicas, mais dissimulacas que as da
publicidade -, elas fornecem mais
informagdes sobre os interesses e as
fungdes das estratégias simbalicas do que
sobre sua légica especifica. Entre a
“criacio” do artista, que desencoraja
a andlise e s6 exige a reveréncia, e a
fabricagdo publicitiria das “marcas”
que se mostra tal como &, a imposicio
da “grife” representa um caso

exemplar de alguimia social,
operacio de transubstanciacio que,
sem alterar em nada a natureza
maodifica

psiquica do produto,

radicalmente sua qualidade social.

Se hd uma sttuacdo em que sdo feitas
coisas cam palavras, como na magia -
inclusive, melbor gue na magia (se é
verddade gue o mago se imita o vender,
através de palavras, a idéla de que faz
alguma coisa com palavras) - isso se
verifica no universo da moda. A ‘grife”,
simples “palavra colada sobre um
produta” (Elle, 3 de janeiro de 1972) &,
sem divida, com a assinatura do pintor
consagrade, uma das palavras mais
poderosas, do ponto de vista econdmico
e simbdlico, entre as que, hoje, tém
cotagdo. Mas, do mesmo modo que o
poder da assinatura do pintor ndo se

enconlra nd assimatura, assim também
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o poder da “grife” ndo estd na ‘grife”
nem se encontra sequer no confunto dos
discursos gue celebram a “criacdo”, o
“criadaor” e suds “criagdes”, contribuindo
de forma tanto mais eficaz para a
valorizagdo dos produtos elogiados,
gudanito mdior é a tmpressdo de que se
limttam a constatar tal valor qguando,

afinal, estio empenbados em produzilo,

Descartando, de saida, em nome do
direito a autonomizacdo metodologica,
a guestdo da funcdo do discurso da
moda no processo de produgdo dos bens
da moda, a “leitura” semioldgica (R.
Barthes, Systeme de la mode, Paris, Ed.
du Sewuil, 1967) estd condenada a oscilar
entre o formalismo de uma transposigdo
Sorcada dos modelos lingiiisticos e o
intuicionismo de andlises gquase
fenomenoldgicas que se limitam a
reproduzir, sob outras formas, as
representacdes nativas (por exemplo,
sobre a “lei da moda” e sobre as relacdes
da moda com o tempo, pp. 270-274).
Quando o véu dos signos deixa
transparecer d evidéncia da acdo dos
agentes encarregados da producdo ¢
circulagdo dos bens da moda, livramo-
nas da questido sobre suas fungdes,
remetendo-as & economia: “Por que u
Moda & tdo profusa ao abordar o
vestudrio? Por que, entre o objeto e seu

usudrio, interpde-se tal superabundéncia

de palavras (sem contar com as
imagens), lal rede de sentidos? A razdo
é, como taodos sabem, de ordem
econdmica ” (p. 9k “Por trds dessa Lei,
existe uma instdncia exicrior G Moda:
trata-se do fashion-group e suas ‘razoes’
econdmicas, mas permanecemos dgui
no nivel de uma andlise imanente du
sistema” (p. 271, n. 1}, As “razdes” du
andlise imanente conduzem assim d
liguidar, de saida, a prdpria questdo da
“razdo” especifica do sistema de
produgdo dos bens da moda que contém
a verdade do “sistema da moda’”, isto é,
do discurso da moda: “4 origem
comercial de nosso imagindrio coletivo
(submetido, por toda parte, & moda, bem
para além do vestudrio) nio pode,
portanto, ser mistério para ninguém ” (. 92,
A dermincia prejudicial dos mecanismos,
sem charme nem mistério, da produgcdo
e ctreulacdo dos bens e discursos da
moda, permite reenviar sua andlise a
ciénclas ancilares, como a economia e
a sociologia (“Como ndo bd intengdo de
estabelecer, aqui, uma sociologia da
Moda, estas indicagdes sdo puramente
aproximativas: no entanto, nio haveria
nenhuma dificuldade de método em
definir sociologicamente o nivel de cada
publicagdo sobre a moda”, p. 274).
Podemos, entdo, dedicar-vios, sem o
minimo risco de eguivoco, a uma

andlise rigorosamente fnterna que se fax
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a partir de um engracado trocadilho
como wuma “economia do sistemd da
mada™®. £ Roland Buarthes tem toda
razdn ao lembrar que a "metalinguagem”
do analista & por si s0, passivel de uma
andlise e, assim, indefinidamente (em
especial, pp. 292-293); ndo lendo
constituido seu vhjete em sua verdade,
isto é, em sua funcdo de celebragdo, o
analista do discurso sobre a moda limita-
se a trazer uma contribuicdo
suplementar ao discurso de celebracdo
da moda que — @ semelbanca da critica
literdiria, da qual ele sé se distingue pela
menor legitimidade de seu objero -
participa do culto dos bens de luxo e,
por isso mesmo, da producdo de seu valor
indissociavelmente econdmico e

simbalico.

Uma andlise do tipo austiniano teria,
pelo menos, o mérite de subordinagr a
questdo das propriedades retdricas do
discurso & questdo de sua eficdcia (cf. J.
L. Austin, Quand dire, c'est faire, trad.
de G. Lane, Paris, Ed. du Seuil, 1970;
How to do Things with Words, Oxford,
Oxford University Press, 19623 No
entanto, a enumerdgdo positivista das
Jformas gue devem ser respeitadas para
gque se opere d magia da palavra - o
agenie cerio, o momento certo, o
maneird certd, o lugar certo, etc. -

dissimula que o principio da eficdcia da

operacdo ritual ndo deve ser procurado
no formalismo mdgico, {sto €, 110 rdprio
ritual, mas nas condigdes sociais gue
produzem a fé no ritual {de que o
Sformalismo € apenas um aspecio de

menor importdncia).

O drreconbkecimento coletivo

O poder das palavras ndo reside nas
proprias palavras, mas nas condigdes que
dio poder as palavras criando a crenga
coletiva, ou seja, o irreconhecimento
coletivo do arbitririo da criacio de valor
que se consuma através de determinaco
uso das palavras. A imposicio de valor,
simbalizada pela “grife”, & um caso
particular de todas as operagbes de
transferéncia de capital simbdlico
{preficios escritos por um autor célebre
para o livro de um novato, marca de uma
editora de prestigio, etc.) pelas quais um
agente ou, mais exatamente, uma
instituicio que age por intermédio de um
agente devidamente mandatado,
investem de valor um produro. B ona

propria estrutura do campo - ou, © que

% Quem fard a semiologia e, sobretudo, a soctalogia das
wtilizagbes estrutiral-marxistas { “Pour une critique de
Véconomie politique o yigne ") on frencdo-nuocistas
(" Economie libidinale ") ou estrutural-freudo-marxistas
(“Contribution dos tableaux de Jucques Monory @
Vintellipence de I'économie politique lbidinale du
capitalisme dans son rapport avec le dispositif picturdl,
et inversement "} da palara “econamia?
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quer dizer o mesmo, nas leis gue
organizam a acumulagio do capital
simbdlico e sua circulagio, e nio em tal
ou qual instincia ou em tal agente
particular ou, até mesmo, na combinagio
de fatores singulares {agentes,
instrumentos, circunstincias) - que
residem as condigdes de possibilidade da
alquimia social e da transubstanciaciio que
ela realiza.

“E somente em Paris que se
encontram reunidas todas as condigdes
para o langamento de wma nova moda:
a presenga de 800 jornalistas na
apresentacdo das colecdes, a cata de
informeagdes didrias; as revistas
especializadas que, um més depois,
putblicardo a sintese fologrdfica; por fim,
os compradores profissionais, cujos
daolares, libras ou francos permitirdo que
as  mulheres concrelizem  idédias
considerada, ds vezes, destemidas ou,
pelo contrdrio, timidas (N, Maout-Servan,
“La  haule couture parisienne,
laboratoire inlernational de la mode”,
in La Documentation francaise, 72 de
Julbo de 1967). “A moda 50 se torna
verdadeiramente o que ¢ devido ao
Jornalismo. Vocé pode me dizer como
apreseniar wvestidos se estes ndo
passarem primeiramente pelo estdgio da
imagem?” (Plerre Cardin, in Claude
cit., p.125).

Cézan, op. “Com a

apreseniacdo da colecdo, obremos 350
pdginas nas publicacdes de moda. Ha
60O jornalistas gue escrevem sobre a alta
costura” (Entrevisia do porta-voz da

Chambre syndicale cle la haute couture..

O poder do “criador” nada mais & que
a capacidade de mobilizar a energia
simbolica produzida pelo conjunto dos
agentes comprometidos com o
funcionamento do campo: jornalistas
objetivamente encarregados de valorizar
as operacdes de valorizacio dos
“criadores” (com todo o aparelho de
jornais e revistas que torna possivel sua
acdoe); intermediarios e clientes,
antecipadamente, convertidos; por fim,
outros “criadores” que, na ¢ pela propria
concorréncia, afirmam o valor das
implicagdes da concorréncia. Isso ocorre,
igualmente, no caso da pintura. A
imposicio arbitrdria de valor - que, até
uma ¢poca recente, confundia-se com a
operagio de producio de um objeto
insubstituivel, marca de umu competéncia
exclusiva’ - tende a se tornar visivel,

quando ndo € ostensivamente afirmacla

7 Na moda, verifica-se outra diferenca: o momento du
fabricagdo e o momento da comercializugds ndo sdo ¢
n@o devem ser separados pelo intervalo de temypn
bastante considerdvel que, para ocultar a relagao entre
a produgdo e o mercado, contribui para fornecer @
producdo pictdrica (pelo menos, na época moderna)
sua aparéucia de finalidade sem fim ou, mais
simplesmente, de desprendimento
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por um ato pictdrice, a partir do
maomento em gue uma parcela de
pintores se recusa a identificar o papel
do artista com o de “artifex”, definido
fundamentalmente por sua capacidade
técnica. Neste caso, segundo parece,
quem estabelece o valor da pintura nio
é (ou nic é somente) o produtor de um
objeto dnico, mas também o detentor
cle um capital de avtoridade especifico -
portanto, a totalidade do campo com os
criticos, diretores de galerias, outros
pintores, consagrados ou fracassados, em
suma, todo o aparelho que produz essa
forma especificu de capital simbdlico,
produzindo a  crenga  (como
irreconhecimento coletivo) nos efeitos
de uma formu particular de alquimia

social .

Na producio de bens simbélicos, as
instituicdes aparentemente encarregadas
de sua circulagio fazem parte integrante
do aparelho de producio que deve
produzir, nio 6 o produtoe, mas também
a crenga no valor de seu proprio produto.
A ninguém ocorreria a idéia de
estabelecer uma separacgiio entre a
producio de indulgéncias ou exorcismos
e o aparelho de produgdo da demanda
que ela supde. Isto se di em todas as
formas de produgio de bens simbélicos,
como se vé claramente quando, no caso

da poesia, por exemplo, este aparelho

estd em crise. O trabalho de fabricacio
propriamente dito nio é nada sem o
trabalho coletivo de producio do valor
do produto e do interesse pelo produto,
isto &, sem o corluio objetivo dos
interesses que alguns dos agentes, cm
razio da posicio que ocupam em um
campo orientado para a producio e
circulacio deste produto, possam ter em
fazer circular tal produto, celebri-lo e,
assim, apropriar-se dele simbolicamente,
além de desvalarizar os produtos
concorrentes, isto ¢, celebrados por
concotrentes, ¢ assim por diante. Preficios
¢ introducoes, estudos ¢ comentirios,
“lefturas” e criticas, debates sobre a critica
e lutas pela “leitura”, todas estas
estratégias altamente eufemizadas que
visam a imposicio do valor de um
produto particular sio outras tantas
cantribuicdes para a constitui¢io do valor
genérico de uma classe particular de
produtos ou, o que resulta no mesmo,
para a produgio de um mercado favorivel

a estes produtos.

¥ A atencao prestada ds condigdes diferenciais de sucesse
oit_fracasso faz esquecer as condigoes mais gerais do
Jfuncionamento do campo nao qual se definem fracassos
e sucessos. Bsquece-se, por exemplo, gue o pirtor
fracassado contribui, unicamente por sua existéncia,
isto &, pela relagdo objetiva que o wne go PGy
consagrado ou ao pintor maldito, para fazer existiv o
sistera das diferencas gue cria o valor artistico e serve
de fundamento i f& neste valor ou que contribui, se
quisermas, para cornstiliclr 0 campo de tensoes enl que se
engendra o capital artistica,
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“His um exemplo, encontrado ao
acaso, no gual s¢ vé bem, em razdo da
ndturezd do produto e das estratégias -
ainda um pouco grosseiras, embora
represeritem, sem diivida, um cipz'ée das
relagdes piiblicas - a forma especifica
da divisdo da trabalbo de celebracdo:
“Com prefdcio de André Chastel o livro
L'Intimité du parfum, de Qdile Moreno,
René Bourdon e Edmond Roudnitsha, é
wm lrabalbo de equipe, cujos primeiros
elementos foram colegidos para o
relatdrio finai do curso universitdrio de
Odile Moreno. René Bourdon exerce
importantes fungdes em wme das mais
cornceitiadas perfumarias francesas;
Edmond Roudnitrka € ‘compositor’ de
perfumes” (N, Mont-Servan, in Le
Monde, segdo de moda, 3 de agosto de
1974). Se acrescentarmos que essd obra
. cujo prego de capa varia de 38 francos,
em edigdo popular, a 120 francos, em
edigdo de luxo -, estd predisposta a
desempenbar o papel de “presente de
negoctos” e que o arfigo que lhe foi
consagrado na cotidiano Le Monde
encontra-se aa lado de um amincio de
uma “Lauw de Guerlain®, apreen-
demos a “forma elementar” de um
empreendimento  necessdridmente
coletivo de celebracdo: um trabalbo
‘universitdrio” para produzir o efeito de
neurralizacdo académica; um professor

do Colleége de France, sumo sacerdote

da celebracdo do culto da arte legitima,
para produzir o efeito de canonizagdo
deadémica e neutrqlizacdo estética; e,
daginda, o “compositor” (ds aspas estdo
no originel} de perfumes para a cougdo
de desprendimentc artistico que
saomente o “criador” pode fornecer i

defesa, um porco vistosa, do PAY.G. em

Savor da “qualidade francesa” e do

‘empreendimento de interesse geral” de

gue ¢ o animador.

Vé-se, de puassagem, que é no
aparelho da celebragdo que reside o
proprio principio da estrutura e,
inseparavelmente da funcio, do discurso
de celebragio, do gual o discursa sobre a
moda, a publicidade ou a critica literaria
Si0 outros tantos casos particulares,
separados apenas pelo grau de
dissimulacio da funcio. Todas essas
formas de discurso tém em comum o fato
de descrever e, ao mesmo tempao,
prescrever, de prescrever sob a aparéncia
de descrever, enunciar prescricoes que
tomam a forma da descricio {“a moda
cstard - ou estd - na...; obscrva-se a
reapari¢io de...; 4 moda de X se afirma”).
Esses exemplos, extraidos de Roland
Barthes, sio bem analisados do maodo
coma € proposto por ele: “Essa sabedoria
da moda implica uma confusio audaciosa
entre passado e futuro, entre o gue foi

decidido e o que ird ocorrer: registra-se
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uma moda ne preciso momento em que
esta € anunciada, no preciso momento
em guc é prescrita’. Assim, o discurso
sobre a moda realiza perfeitamente a
forma da enunciacio perfurmeativa, como
diz Austin, que designa desse modo a
inseparabilidade entre a especificidade
estilistica deste discurso e seus efeitos
sociais. A alquimia social s6 obtém pleno
sucesso porque a verdade do sistema
escapa iqueles que participam de scu
funcionamento, portanto, da produgio da
energia social mobilizada pela enunciagdo
performativa: pelo fato de ser impossivel
que um dos agentes que contribuem para
o funcienamento do campo possi
apreender este campo enquanto tal e,
40 mesmo tempo, apreender o
fundamento real dos poderes para cuja
produgiio fornece sua contribuicio ou sdo
utilizados por ele, o sistema e os efeitos
do sistema nunca se mostram em sua
verdade - nem que seja de maneira
aparentemente mais cinica - mesmo para
aqueles que dele se beneficiam mais
diretamente; é o sistema como tal que,
por estar clestinado a uma apreensio
parcial, produz o irreconhecimento da
verdade do sistema e de seus efeitos. E
assim que a imposicio arbitriria de valor
pude tomar - mesmo para aqueles que
contribuem mais diretamente para sua
realizacdo: costureiros ou jornalistas de

maoda, artistas e criticos, mistificadores

mistificados -, a aparéncia de uma
constatacio do valor: o discurso
performativo dos jornalistas de moda é a
manifestacio mais perfeita da ldgica de
um sistema de producio que, para
produzir o valor de seu produto, deve
produzir, entre os proprios produtores, o
irreconhecimento dos mecanismos de

produgo.

Depois da Revolugio Francesa - diz
Marx -, os aristocratas cujo capital
incorporado consistia em uma arte de
viver, dai em diante desprovido de
mercado, tornaram-se os mestres da danga
na Buropa. E o campo artistico e o
metcado atual e patencial que cle produz
pela imposicio da crenga em sua propria
legitimidade e no valor idltimo de seu
produto, que transforma o artista em
detentor legitimo do monopdlio das
operacdes de transubstanciagdo. A crise
do mercado dos bens simbdlicos toma a
forma de uma crise de confianga ou, se
quisermos, de crenga: no caso da moda,
como no caso da igreja ou da
universidade, fala-se em crise quando
deixam de funcionar os mecanismos que
produziam a creng¢a reprodutiva do
sistema; ou, 0 GUE Vem 4 Ser o Mesmo,
quando os interesses dos agentes de

quem depende o funcionamento do

' R. Barthes, op. cit,, p. 273,
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sistema ji nio estio salvaguardados -

portanto, reproduzidos -, pelo
funcionamento do sistema.
Uma propriedade bastante

generalizada dos campos é que a
competicio pelo desafio especifico
dissimule a colusio objetiva a propdsito
dos proprios principios do jogo. Assim,
coma observa Albert Hirschman, a
concorréncia entre marcas tende a
assegurar uma forma de estabilidade pela
mudanca: as vitimas de uma marca {por
exemplo, aqueles que compraram
“alfinetes” - lemons) passam para o
concorrente & procura de produtos
inexistentes ou impossiveis e, assim, sio
desviados do protesto contra a empresa
responsivel pelo produto e, a fortiov,
contra o sistema de produgio. A
concorréncia entre partidos politicos ou
sindicatos, falsamente opostos, tende a
exercer um efeito andlogo de deswio da
energia revolucioniria®®*. Do mesmo
mada, sabe-se que a luta que opde
continuamente as parcelas da classe
dominante nunca #ameaca de verdade tal
dominagdo. Assim, a luta pelo monopdlio
da legitimidade que hahita o campo de
producioe dos bens simbélicos contribui
para o fortalecimento da legitimidade em
nome da qual ela é conduzicla: a ortodoxia
necessita da heresia porque essa

oposicio implica o reconhecimento do

interesse do desafio, reconhecimento
irreconhecido, isto €, afirmado e, ao
mesmo tempo, negado na prépria
oposicio, que exclui a possibilidade de
um verdadeiro agnosticismo. Os
derradeiros conflitos sobre a leitura
legitima de Racine, Heidegger ou Marx
excluem a questio da legitimidade de tais
conflitos, 20 mesmo tempo que a questio,
verdadeiramente incongruente, das
condi¢tes sociais que devem ser
satisfeitas para que eles sefam possiveis.
Essas lutas, aparentemente implaciveis,
salvaguardam o essencial, nem gue seja
pela convicgiio com que nelas se engajam
08 protagonistas e que € orientada para
se impor a comparsas, antecipadamente,
convertidos pelo proprio funcionamento
do campo em que estiio aplicados, quase
sempre, todos os seus interesses: elas
excluem este tipo de agnosticismo
especilico que ¢é a condi¢io de uma
apreensiio objetiva da luta que, por sua
vez, & anterior 4 toda ciénceia objetiva de
seu desafio. A heresia garante também a
fé: a leitura herética e a leitura ortodoxa
de Racine formam um par ¢, delimitando
de antemio o universo das leityras
possivels, excluem, por este efeito de
fechamento, a possibilidade da critica

socioldgica da critica e da literatura que ¢

A | Firschman, Exit, Voice and Loyalty, Canibridge, Mass,,
Harvand Dnfversizy Pross, TO70, p. 26-23,
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a condigio de uma verdadeira ciéncia da
literatura. Tais pares de posigdes
epistemoldgicas, antagdnicos e
complementares, que correspondem a
opusi¢des sociais entre adversarios
camiplices sio observados em todos os
campos; e, em todos os €as0s, 0
conhecimento daquilo que constitui o fator
das lutas que neles se desenrolam, tem
por condi¢io de possibilidade a critica
sociologica entendida - pela generalizagio
do emprego kantiano da palavra critica -,
como a ciéncia das condigdes sociais de
possibilidade deste jogo particular e, ao
mesmo tempo, a ciéncia dos limites que
implica o engajamento necessariamente
ingénuo neste jogo. A parlicipagio nos
interesses que sdo constitutives do
pertencimento ao campo {porque este os
pressupdc e os produz por seu proprio
funcionamento, durante todo o tempo em
que estiver em condiciio de se reproduzir)
implica a aceitagdo de um conjunto de
pressupostos e postulados aceitos como
evidentes que constituem a condigio
inconteste das discussdes e o limite
insuperavel dos conflitos. E por isso que o
conflito entre ortodoxia ¢ heterodoxia, que
confere 2o campo sua estrutura e sua
historia, nunca atinge, por definicio, o
terreno originirio da doxa, essa crenga
primordial, cuja intensidade € proporcional
ao interesse depositado pelos agentes no

funcionamento do campo.

O ciclo da consagracdo

A especificidade do campo da
producia simbdlica resulta da dupla
natureza dos bens simbdlicos e da prépria
produgio simbdlica, que ndo se reduz a
um ate de fabricagio material, mas
comporta necessariamente um conjunto
de operagbes que tendem a assegurar a
promogio ontelégica e il
transubstunciacio do produto das
aperacdes de fabricacido material. Os
artistas - sobretudo, depois de Duchamp -
, ndo cessaram de afirmar, acbitrariamente,
como que para provar os limites, o
arbitririo de seu poder migico, capaz de
converter um objeto qualquer cm obra
de arte na auséncia de qualquer
transformacgio material, capaz mesmo de
constituir em obra de arte a recusa da
arte, Este aspecto da produgio artistica,
manifestado publicamente nfio 56 por suas
transgressdes aparentemente mais
radicais, mas também pelos limites
impostos a seus sacrilegos rituais (tal
come, sua submissao ao rito da assinatura)
escapa tanto i ideologia carismaitica - que
considera ¢ “criador” comeo principio

& .

altimo de sua “criagio” -, quanto A andlise

ingenuamente redutora de um
materialismo parcial que relacionaria
diretamente o valor da obra de arte ao
trabalho do responsivel pela fabricacio

material, esquecendo-se de levar em
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consideracio o trahalho da consagragio.
Segue-se que, 4 semelhanga da atividade
de producio, o aparelho de produgio nio
deve ser reduzido ao aspecto que é
diretamente responsivel pela fabricacio
do objeto material. Assim, por exemplo,
nada seria mais ingénuo que reduzir o
tempo de trabalho dos produtores ao
tempo que dedicam expressamente 2
produgio dos objetos. A parcela relativa
ao trabalho da consagragio nio cessou
de crescer 3 medida que o campo artistico
ganhava autonomia e se constituia a
imagem social do artista: a vida do artista,
a orelha cortada de van Gogh e o suicidio
de Modigliani fazem parte da obra destes
pintores, do mesmo modo que suas telas
que lhes ficam devendo uma parcela de
seu valor. Ninguém teria a idéia de reduzir
a producgio do profeta as sentengas e
paribolas que professou, deixando de lado
as adversidades que superou e os
milagres que realizou, E, sob pena de se
autocondenarem, o5 pintores de
vanguarda devem saber que sio
obrigados a agir, contineamente, como
seus proprios empresdrios, freqilentando
0$ criticos, os diretores de galerias e,
sobretudo, os organizadores das grandes
exposicdes internacionais, vendendo todo
o tempo seu discurso e seu
comportamento de artista, tanto a seus
CONGOITEIES, quanto 20s negociantes e

potenciais compradores.

Contudo, de maneira geral, os circuitos
de produgio e circulacio material sio
inseparavelmente ciclos da consagragio
que, além disso, produzem legitimidade,
isto €, ao mesmo tempo objetos sagrados
e consumidores convertidos, dispostos a
abordd-los como tais e pagar o preco,
material ou simbdlico, necessirio para
deles se apropriarem?'. Verdadeira
exploragio dos limites do possivel, as
pesquisas pictéricas de vanguarda
permitem apreender o duplo sistema de
imposigdes intransponiveis resultantes da

clualidade da obra de arte - objeto fisico e

21O funcionamento do comércio de objetos de arte no
séeula XVHI, tal como é descrita por P, Verlet eny am artiyo
notdvel ("Le commerce des objets d'art et les marchands
merciers”, in Annales, 7, 1958 pp. 10-29) obedece g uma
logica bem parecida. Esses comerciantes agem como
verdadeiros fazedores de gosto: pela forma como
escolbem suays importagies, pelas “reinterpretacoes” a
que sdo subsnctidos os objetes importados, pelas
orientagies que fornecem aos artesdos, pelas
combinacies que operam enrtro diferentes oficios ¢,
sobretudo, pelo trabalba de imposigdo de valor que
realizam funty & sua clientela - alids, outras tantas
Jungdes gue cabem também ao coshureiro - elos
administram, de alpuma forma, o trabalbo de
rransmutacdo material e, sobretudy, simbilica, dos
objfetos. “Sabendo fargjar ou provocar as tendéncias do
momento, lorngram-se incitadores, empreendedores,
renovandn ¢ inferesse, acelerando mesmo a evolucdo
dos estilos, segurando babilmente a clientela em suas
mdos, Além de sagazes comercianies, el sédo criadores,
ois sabem, por lisorjeiras transformagoes, auwmentar
avalor dos objetos que Impertam e compram: acabam
por transformd-los em objetos de arte que combinam
perfeitamente con o espivito de seu tempo. Sua ‘arle’ é
140 persuasiig funto i sua clicntela quarnio pode serseu
talentu de vendedores. Aqui estd o originalidade de seu
trabalbo, sua verdadeira obra” (p.17).
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objeto sagrado -, investido de valor
simboélico e econdmico. A ripida
decadéncia de todas as tendéncias de
pesquisa de vanguarda que tendiam a
ameucar a integridade fisica da obra de
arte - (ais como, a body art, a exposicio
de objetos fridgveis ou perecivels e todas
as formas de “agio” que 56 podem ser
fixadas, de maneira duradoura, sob a forma
de fotos - ao mesmo tempoe que os limites
dentro dos quais se mantém as auddcias
destruidoras ou criticas (as obras mais
contestadoras da pintura sio assinadas com
os nomes de pintores, expostas em
galerias de pintura, elogiadas pelas revistas
de arte, efc,; todos os pintores possuem
um inventirio de suas obras, ctc.)
mostram que a obra de arte, sob pena de
negﬁrvse como tal ou, o que resulta no
mesmo, deixar de ser vendivel, deve ser
duradoura, transportavel, suscetivel de ser
exposta (de preferéncia, em um
domicilio privade} inventariada (o que ndo
quer dizer necessariamente Unica, mas
consagrada pelo reconhecimento do
campo - em oposicio as falsificagdes) e,
por fim, atribuida a um artista particular,
isto é, assinada. Dito de outra forma, ela
deve possuir todas as propriedades que,
de uma forma duradoura, a tornam
disponivel para a circulagio
inseparavelmente fisica, econdmica ¢
simbdélica na qual se produz ¢ se

reproduz seu valor sagrado e, portanto,

seu valor econdmico. Mas isso quer dizer,
por ricochete, que ela adquire seu valor
de sua relagiic com o aparelho
encarregado de assegurar a circulagio

produtora de legitimicade.

Os ciclos da consagracio, lugares de
uma circulagio circular de moeda falsa,
nos quais se engendra a1 mais-valia
simbélica, apresentam propriedades
invariantes: eles obedecem sempre a lei
fundamental que estabelece gque o
irreconhecimento do arbitririo da
impasigdo de wvalor -portanto, o
reconhecimento da legitimidade - € tanto
mais completo, quanto mais longo for o
ciclo da consagragio e quanto mais
importante, por conseqiiéncia, a energia
social (suscetivel de ser medida por
tempo de trabalho ou por dinheirn)
consumida na circulagdo. O ciclo, reduzida
ag extremo, da autocelebracio (cujo
paradigma & 4 sagracio de Napoledo em
seu gesto de autocoroamento) produz um
rendimento da consagracio muito fraco
para um dispéndio de energia social
igualmente fracae {e um pequeno
desperdicio de informacio). A
legitimidade 56 pode ser operada por
procuracio e, dessa maneira, nunca se €
tio mal servido quanto por si préoprio: o
primeiro interessado, como se diz, é
certamente o mencs indicado para fazer

irreconhecer ¢ interesse que ele préprio
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tem- por sua celebracio (daf, vimos, os
limites da eficdcia da publicidade). Nos
campos em que 4 censura do interesse
material ou simbélico é muito forte, como
o campo intelectual, todo tipo de
estratégias pode ser colocado em pritica
para escapar as sancdes que atingem 4
autocelebragio: desde a troca direta de
elogios (citagdes, relatdrios, etc.) - cujo
rendimento simbdlico € tanto maiaor,
quanto menos aparente é a refacio entre
0s parceiros ¢ quanto mais longo for o
intervalo que separa a prestagiio e a
contra-prestacic simbélicas - até a
celebragio de um alter-ego ji célebre,
auto-clogio através de um terceiro sé
acessivel a autores consagrados o bastante
para serem considerados dignos de
consagrar, servindo-se da identificacio
com o autor famoso que faz parte da

definicio do discurso da celebragio.

Constituir um capital simbélico de
legitimiclade suscetivel de ser, por sua vez,
transferido para objetos ou pessoas é estar
em condigdes de (pela posicia) nilo =6
fazer funcionar, cm seu proveito, os ciclos
da consagragio cada vez mais longos,
portanto, cada vez mais independentes
das relacdes diretas de interesse
compartilhado, mas também apropriar-se
assim de uma parcela cada vez maior do
produte do trabalho da consagracio que

se consuma em determinado campo. As

pidginas consagradas aos diferentes
costureiros nas publicacdes semanais e
nas revistas especializadas, ou as obras,
artigos, citagdes e referéncias consagradas
aos diferentes autores de um mesmo
campo, ndo sio somente um indice de
sua posicio na distribuicio do capital
especifico, mas representam
concretamente a parcela do lucro
simbdlico (e, correlativamente, material)
que eles estio em condigdes de obter da
produgio do campo em seu conjunto. A
enorme mais-valia proporcionada pela
operagio de marcacio nada tem de
mdagico e nio constitui uma excecio i lei

da conservacgiio do capital.

Distingdo e pretensdo: o moda e

o modo

A alta costura fornece 2 classe
dominante as marcas simbélicas da
“classe” que sio, como se diz, de rigor
em todas as cerimdnias exclusivas do
culto que a classe burguesa se presta a si
mesma, através da celebragioc de sua
prépria distingdo. Por isso, e¢la € parte
integrante do aparelho encarregado da
organizacio desse culto e da producio
dos instrumentos necessirios 4 sua
celebragio. Os produtores de emblemas
da “class¢”, parasitas dominados dos
dominantes gque, 4 semelthancga dos

sacerdotes, participam apenas por
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procuragio da exploragio dos
dominados, fornecem as parcelas
dominantes os atributos da legitimidade
em troca de uma parcela da renda
proporcionada i sua docilidade®. O que
se descreve como uma crise da alta
costura ndo &, talvez, senio um indicio,
entr.e outros, de uma reestruturaciio deste
aparclho ligada 4 aparigio de novos
signos de distingdo (tais como, esportes
ce luxo, viagens longas, casas de campo,
etc.) e a um zggiornamento do
cerimonial tradicional da distingio
burguesa que, sem diivida, corresponde
a um refor¢o da intolerincia em relagio
as exibicdes tradicionais das marcas
estatutirias de distincia social. Tendo
aprendido a sacrificar as afirmacdes
simbdlicas da hierarquia & realidade do
poder, a nova burguesia espera que o
aparelho de producio de emblemas da
classe lhe formega produtos mais sébrios,
menos ingenuamente ostensivas, menos
insolentemente luxuosos, em suma, mais
rigorosamente eufemizados, do que os
produtos oferecidos pelos costureiros. Ela
nio estd longe de compreender que, sob
a aparéncia de revoltados que os
excluiam das grandés cerimdnias
burguesas, os artistas fornecem melhores
investimentos — ¢ cluro, econdmicos -

mas também simbdlicos.

Se a “revolucio” nascida da
cambinacio de uma inovacio nas técnicas
de fabricaciio e comercializaciio - o prét-
@-porter - com uma ruptura estilistica
introduzida por Courréges e difundida, em
primeiro lugar, na Inglaterra pelos estilistas,
pdde alcancar o sucesso testemunhado
pelo consideravel volume (relativamente
as mais antigas) de “maisons” fundadas
recentemente, tais como Courréges,
Lapidus e, sobretudo, Scherrer, é porque
ela aparece, no campo relativamente
autdnomo <a moda, como a retracucio
das transformacoes do estilo de vida
burgués que sio correspondentes i

Ctransformacio do modo de apropriacio
dos lucros do capital (ingenuamente
descrita, por um informante, como uma
“democratizacio das fortunas™}. Os
iniciadores da nova estratégia -
indissaciavelmente, estética e comercial
- realmente conseguiram, através de uma

representagdo intuitiva da nova arte de

2 0 munde da moda e o mundo da pintiira estéo Hgados
de diversas manetras: em primetro lugar, ro vivel da
prodiicdo, porgue muitos pintores trabatbam como
artistas grdficos, diagramadores dos fornals de moda,
JSotografos, etc., formando uma espécie de fecundo
anmbiente artistica, pouco aprectadse por ambos o3
1niversos de que participam; em seguida, pele canpo da
comercializagdo, porgue wma considerduvel harcela dos
comprradares de pintura de vanguardu {ou pre-
vanguarda) é recritada entre as profissoes de moda due
associanl certa pretensdo artistica a um certo bem-cstar
econdmico.
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viver burguesa (PA mulher Courréges, alta,
jovem, bronzeada, cabelo curto, decidida,
sorridente, alegre”, “mulher apaixonada
pelo conforto e pela liberdade”), cativar
as mulheres da nova burguesia que cxige
apenas o reconhecimento da legitimidade
do novo estilo - e do novo estilo de vida;
alids, todo o esforgo dos costureiros de
vanguarda, estilistas e modelistas, com a
cutnplicidade das revistas femininas e das
publicagdes semanais destinadas a
executivos dinimicos, orienta-se no
sentido de impor tal estilo. A
reestruturagio do campo da moda limita-
se a4 ser o equivalente - e o efeito - da
reestruturaciio do campo do poder (como
campo das relagbes objetivas entre as
parcelas da classe dominante) que leva
um certo nidmero de observadores a
descortinar, como sinais de declinio da
classe dirigente, aquilo que ndo passa de
uma reorganizacio da divisio do trabatho
de dominagiio, acompanhada por uma
diversificacio das categorias que tém
acesso, segundo novas modalidades, aos
lucros e

prestigio da existéncia

burguesa®.

Se as estratégias a que os costureiros
se opdem, em fungio de sua posigio na
estrutura do campo relativamente

autbnomeo da moda, reencontram aqui

expectativas que elas ndo procuraram
explicitamente preencher, & porque se
baseiam na relagio de homologia entre
4 0posicio - a0 mesmo tempo, sincrdnica
e diacrénica - que se estabelece no
campo da alta cultura entre os
dominantes, isto é, também as mais
antigos,- e os dominados, ou seja, os
recém-chegados, assim como a oposi¢io
que se estabelece no seio do subcampo
das parcelas dominantes da classe
dominante entre a antiga e a nova
burguesia. Tais encontros necessirios sio
promovidos, incessantemente, nos mais
diferentes dominios, a partir de
homologias objetivas entre campos
relativamente autdnomos. As estratégias
que opdem o0s agentes ou as instituigdes
que ocupam posicdes polares nos
campos assim estruturados (campo
religioso, campo universitirio ou campo
artistico} e que, produzidas a partir de
posigdes estruturalmente homdlogas,
apresentam homologias evidentes,
encontram-se objetivamente harmo-
nizadas,

pela fato desta mesma

homologia, com as estratégias
produzidas pelos ocupantes de posigtes

homodlogas na estrutura do campo do

2 Cf P. Bourdieu, L. Boltanski e M. de Saint-Martin, “Les
stratégies de reconversion”, in Information sur les
scicnces sociales, 12(5), 1974, b 61-1135.
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poder e na estrutura das relagdes de
classe?, E assim que as estratégias que a
logica autdnoma do campo impde, em
determinado momento, acs costureiros de
vanguarda - pressionados a lutar, de
alguma forma, em duas frentes: contra os
costureiros “candnicos” para afirmarem sua
autoridade de “criadores”; e contra os
cstilistas, sustentados por uma grande
parte da imprensa feminina, para
defénderem sua clientela - podem
encontrar uma demanda que nio os

determinou diretamente.

Eis um belo exemplo de colusdo
objetiva (ou, se preferirmos, de divisdo
espontinea do trabalhc) resultante da
propria légica da competicdo. Ndo bd
divida de gue ofs costureiros de
vanguarda defendem os interesses da
alta costura em seu confunto, enirando
td@o longe quarnio possivel no terreno dos
estilistas e, ao mesmo tempo,
salvaguardando a autoridade do
“crigdor” ¢ o poder da “grife”. Tendo
assumido o custo das “pesquisas”
estéticas (mesmo correndo o risco de
serem acusados de mau gosto) e das
inobagtes comercials que, fregiien-
lemente, acabam por se generalizar, eles
combatem os estilistas em seu proprio
terreno (provocando escdndalo entre os
“integristas”); ora, em um perindo de

redefinigdo da demandea, esta estratégia

pode ser a unica maneira de assegurar
a sobrevivéncia da profissdo. Segue-se
que a fronteirva ndo é fdcil de ser
delimitada (o que € normal pois, como
é 0 caso de qualquer campo, ela constitui
o fator de wma luta gue concerne d
propria definicdo do campo e ao
controle do direito de entrada) entre a
nata da categoria dos estilistas que a
nova “Chambre syndicale du prét-a-
porter, des couturiers et des créateurs
de mode” teve que se resignar a aceitar
(tais
Jacqueline Jacobson, Karl Lagerfeld,

coma, Emmanuelle Kbanh,
Kenzo, Sonia Rykiel) ¢ o escaldo inferior
da categoria dos costureiros (por

exemplo, Cacharel ou Hechier).

Vé-se, de passagem, o quanto ¢
ingénua a andlise que relaciona
diretamente os produtos de um campo
relativamente autdnomo i1 demanda
social que seria objetivamente satisfeita
por eles: assim, por exemplo, a demanda
de legitimacio da classe dominante s6

pode ser realmente satisfeita porque os

M De falo, ds colsas sdo muilo mais complexas o
impossibifitados de lembrar, em todo o momento do
discurso, todo o discirsa necessdrio o rigor do discurso,
56 podemos remeter as andlises, por exemplo, do campo
universitdrio, RO guais hodem ser vistos perfeitamente
08 gftitos cruzados - ¢, @s vezes, contraditdrios -
produzidos pelo encaixamento de campos (campo das
Jaculdades, campo da faculdade, campo da discipling ):
por exemplo, um agenie singular pode ocupar wma
Dosigdo dominada em wm subcampo dominante de um
campo dominado,
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intelectuais que trabalham para oferecer-
lhe uma “teodicéia de seu préprio
privilégio”, como diz Max Weber, s6
podem desempenhar - em pleno
irreconhecimento de causa, isto &, com a
convicgio de obedecer unicamente a
determinagdes intelectuais -, uma funcio
que, sem duvida, eles nio poderiam
aceitar em sua verdade e porque este
irreconhecimento que se encontra na
origem de seu trabalho de cufemizacio
€ 2 condiglio da eficicia propriamente

ideolégica de sua produgio.

Sem entrar em uma andlise sistemética
das relacoes entre habitus e campo, é
preciso lembrar gue as disposicies ligadas
a uma trajetdria passada (babitus) que
levam o©s agentes em dire¢iio 2 sua
posigio e que eles trazem desta posicio,
os predispéem a importar, para as
estratégias engendradas pelas oposighes
internas, determinados interesses e
intenghes que lhes sio mais ou menos
irredutiveis: tuclo contribui para sugerir que
os que introduzem uma ruptura marcante
em um campo relativamente auténomo
(ou seja, no campo da moda, Dior, Chanel
ou Courréges) que, na aparéncia,
corresponderia 2 uma muclunga externa
(ou seja, aqui, a apari¢io de um novo
mais

estilo de vida burgués e,

precisamente, um novo ethos,
particularmente manifesto em tudo o que

concerne d refacdo com o corpo)

definem-se por uma trajetéria atipica,
portanto, por uma relagiio especifica entre
esta trajetdria (e o babitus correlativo) e
sua posigio que os predispde a sentir,
pressentir e exprimir uma demanda sociul
ainda 4 procura de seu modo de
expressio legitimo. Assim, Courréges,
que se distingue dos costureiros mais
antigos e mais clissicos - tais como,
Balmain ou Givenchy -, por sua origem
social (popular) ¢, 10 mesmo tempo, por
scus estudos (ciéneias) é o primeiro a ter
rompido com a definigiio tradicional do
papel que a “sociedade” atribufa,

subretudo antes da guerra, ao costureiro.

Para se ater as caracteristicas
sociologicamente pertinentes, os
costureiros tradicionais tdém em comum:
- serem oriundons das parcelas dominantes
da burguesia, freqientemente, da
provincia (Christian Dior ¢ filho de um
grandle industrial normando; Balmain, filho
de um negociante da Sabéia; e Givenchy,
filho de um administrador de “Societés
de I'Oise”); - terem seguicdo as fileiras
escolares que, normalmente, conduzem
as classes dominantes (Fath fez estigio
em uma escola comercial; Dior, depois
dos estudos em Janson de Sailly, fez
“Sciences Politiques™ ou as profissdes
artisticas, freqiientemente, mais préximas
das classes dominantes (Balmain e
Givenchy fizeram cursos de arquitetura

na Escola de Beaux-Aris); - terem
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pretendido, durante algum tempo, seguir
carreiras artisticas ( Fath deu “os primeiros
passos, sem seqiiéncia, no cinema e no
teatro”; Dior comega como diretor de
galeria; Cardin - que gostaria de ter sido
ator - e Saint-Laurent afirmam que devem
a Cocteau e a Christian Bérard o fato de

terem sido apresentados a Christian Dior).

Da mesma forma que toda a coorte
de servidores de luxo e de parodiantes,
atores de cinema e autores de boulevard®,
romancistas de sucesso ¢ pintores na
moda, de que a burguesia é rodeada, o
costureiro fazia parte, ex officio, por
profissio, do 'Tout-Paris™**, no qual
recrutava sua clientela e, para o exercicio
de sua profissio, devia participar da “vida
parisiense” para cuja existéncia fornecia
sua contribuicio, oferecendo-lhe, com
suas apresentacoes da moda, uma de suas
cerimdnias exclusivas (que sdo, fato
notivel, sempre “estréias”) e um de seus
emblemas distintivos®® . Esse papel que
nada tinha a ver com seu habitus - e,
mais precisamente, sua bexis corporal, seu
estilo de vida, seu sotaque, suds maneiras,
seus gostos - foi substituido por Courréges
(como por Ungaro que, durante algum
tempo, fol seu sdcio) por um outro,
também sistemdtico, a saber: o do “criador-
gerente” de produtos de luxo para
mulheres (de)} gerentes. Empenhado em
oferecer pelo methor prego (gragas a2 uma

gestdo racional) produlos de seu gosto,

isto &, “modernos” e “dinimicos” (eis dois
tracos distintivos de seu discurso),
“l6gicos” e “funcionais”, “esportivos” e
“livres”, ele s& podia ter sucesso junto 4
nova burguesia “moderna e dindmica®, da
qual estava bem préximo por seu babitus
- portanto, por seu gosto - de gerente
autodidata,

Alguns excertos de entrevisias serio
suficientes para mostrar a espécie de
harmonia preestabelecida entre o habitus
do “criador” e a posigio que ele ocupa
no campo, isto é, a fungio que lhe foi
wbietivamente atribuida, embora ele a
tenha, aparentemente, produzido. Em
primeire lugar, os tracos da trajetoria € a
relagiio com o meio: “- Voo nasceu em
Béarn e conservou o sotaque da regido.
Existe um pouco de esncbismo neste

”

aspecto ...

2 A alta costura que, evidentemente, estava ligada a fodas
as cerimonias burguesas Joi a primeiva a sofrer as
conseqiidncias de sei declinio: “As ocasides tornam-se
mais raras; grandes recepeles, cerimdnias oficials,
espetdcilos privados (. ). Na maior parte das vezes, as
mulberes jd ndo se vestem, proposttalmente, para
assistirem ao teatro guee, antigamerte, era um dos hugares
onde se exercia, com maior eficdcia, a propaganda da
elegdncta e da moda” ( Danie! Gorin, Presidente da
“Chambre syndicale de la coutirre parisienne”, in Claude
Cézan, ap. cit, p. 50).

* R Teatro de cardter leve em guc fredoniing a comdédia,

inclustve, cantada. Cf. Le Petit Laroussc illusteé, Paris,
2000, ‘

N R O conjunio das personglidades mais destacadas da
sociedade parisiense. Cf. Aluizio Mendes Campos,

Dicionaric francés-portugués de locugdes, Sdo Pauin,
Atica, 1980,
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“- Nio, vou lhe explicar... Figuei
durante dez anos com Balenciaga que me
dizia: André, é formidivel, vocé se vira
em todos os domiinios, vocéd tem um
jeitdo, saca ripido seu trabalho, tudo isso,
vocé € elegante nos sales... mas existe
uma coisa que nio d4, é seu sotaque,
Bom, entio eu disse-lhe: O que devo
fazer? Vocé deve tomar aulas de diccio...
Entiio, seis meses depois, voltou-se para
mim: “Muito bem, André, vocd mudou
seu sotaque, estd perfeito,.. Entio,
repliguei: ah, sim, com certeza, estou
estudando direitinho, vou 2 aula duas
vezes por semana. .. Ele sempre acreditou
nisse, mas a verdade é que eu nunca
tomei aula. E, além disso, & impossivel
deixar esse sotaque: passo trés vezes por
semana no boteco, jogando pelota com
meus bascos-bearnenses (...) ou entio,
fico algum tempo, no domingo, com
meus amigos do Racing, o time de rughy..,
sio todos meridionais, entiio falar de
sotaque € tarde demais; quer saber uma
coisa, eu nio estou nem ai {J. Chancel,

Radioscopie, entrevista com Courréges).

“- A neite, quando acabo de fazer
ginastica ou jogar pelota, o bla-bla a partir
das dez horas e... o que € que se pode fazer...

“- O bla-bla, os jantares em
restaurante... nio me preocupo com $so...
0 que se pode carregar como besteira!
Enfim, ¢u ndo critico, mas nio posso, ndo
é possivel (Id., ibid).

Esse estilo de vida solto convém a
uma burguesiz que pretende manifestar
pela simplicidade um pouco ostensiva de
$Uds maneiras que estd suficientemente
segura de sua propria legitimidade para
ndo precisar exibir os emblemas de sua
autoridade, nem que se trate do luxo
sobrio ¢ ji fortemente eufemizado da
antiga burguesia, preocupada em se
distinguir o “consumo ostensivo™ dos
novos-ricos. Essa autoconfianca, que se
manifesta em todos os aspectos da pritica
¢, em particular, no uso da lingua que
combina a facilidade extrema e a
incliferenca com a estrita correcio, &
caracteristica de um grupo que deve suu
posi¢io dominante nio tanto i heranga
tal como esta é socialmente definida, mas
a suas proprias aquisicGes, nio tanto ao
capital econdmico, mas ao capital cultural,
capital incorporado, cuja transmissic e
utilizagio, segundo parece, incumbem
mais & natureza do que 4 sociedade™. As

mulheres pertencentes pelo casamento

* De fato, compreender completamenic as transformagdos
acorridas nos iiltimos dez anos no campo da moda serd
descrever as transformagdes estruturals do campo da
classe dirigente e saus gfeitos em todas as dirmensoes do
estilo de vida apreendidas, parciaiments, pelos
especialistas, costureiras ol vesponsavers pelas relagoes
priblicas. "O mercada visado pelas produgdes dotadas de
grife é uma clientela de executivos classe A e profissoes
tiberais"(Dépeche-Mode, margo do 1974). “Q prév-i-
parter dirige-sea mulheres de executivas gue ndo queren
vestiv as colecdes da alta costura, nem vio a confecedes,
mas protendem roupas entre 700 ¢ 2.400 francus”
(Entrevista com o porg-voz da “Chambre syndicale de
la baute couture”, margo de 1974),
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e/ou por sua profissio a esta nova parcela
de “assalariados burgueses”, executivos
de empresas publicas ou privadas que s¢
gabam de ter “mais gosto do que
dinheiro” (segundo uma manchete da
revista Jardin des Modes), pedem
somente 2 alta costura que lhes oferega a
liberdade de manifestar a certeza de seu
“gosto” e, simultaneamente, 2 ocasillo de
distinguir-se daquelas que, por niia saber
“descobrir” o “pequeno detalhe que muda
tuda”, se contentam em ir atris e copiar.
E aquelas que, Loje, vestem roupas
usadas, limitam-se a seguir até o fim esta
légica, contestando o contrato ticito de
delegagio do poder de legislar em matCria
de moda que atribuia ao costureiro o

monopdlio da “criagio”.

O acesso das mulheres oriundas da
burguesia do ensino superior ¢, para
uma fragdo delas, a uma classe de
profissdes superioves — freqtieniemente,
de criacdo recente, ldis como ds
ocupacgces de apresentagdo e
representacdo - € uma das mediagbes
através das quais os efeites das
transformagdes recentes da classe
dominante se fazewmr sentir, mais
diretamente, no campo da alta costura.
E evidente que a wmudanca das
disposicdes com relagdo @ moda gue foi
descrita, aqui, constitui uma dimensdo
da transformagdo mais generdlizada dos

habitus que se manifesia em todas ds

dimensdes da existéncia: por exemplo,
observa-se sem dificuldade que a
propensdo a contestar 60 monopdlic do
costureiro participa de uma légica
semelhante & da propensdo a contestar
o monopdlio dos professores — e, em
particular, dos professores do ensino
primdrio e de seus métodos pedagdgicos,
isto é, de seu cthos. Issa recusa da
delegacdo incondicional & o equivalente
exato do que se observa, em politica,
nas relagdes entre os intelectiuais e os
partidos; em oposicdo as classes
populares que - condenadas, quase
sempre, a_fides implicita, ndo tém
discurso sobre o conjunto de problemas
oficialmente considerados como
politicos, sendo por procuragio, islo €,
pela auto-entrega a um partido e a seus
porta-vozes, os inteleciuais, pequenos
produtores privados de ideclogias,
continuam fendo repugndncia em
delegar a outros intelectuais - isto €, o
concorrentes - o poder de exprimi-las:
assim, estdo fadados a ldgica da seita,
dos conflitcs iltimos e das cisées
estrepitosas, guando ndo se sentem
Sforgados a fazer remincias demasiado

radicais para serem duradouras.

Mas, ¢ novo estile do vestudirio

corresponde, também, a outras
expectativas: ndo se trata somente de
liberar o corpa dos entraves e das falsas

aparéncias de uma roupa bem feita,
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destinada em prioridade as ocasides extra-
ordindrias da vida mundana, mas de
adaptar o vestuiric as eXigéncias da
existéncia cotidiana da nova burguesia,
as da vida profissional que esti longe de
exchuir, sobretudo nas novas profissdes
de apresentacio, as fungoes tradicionais
de representaciio social, ou as do esporte
que - como € afirmado pela oposicio
entre 0s termos estar bem vestido, esporte
e prdtico -, se opde tanto ao trabalho,
quanto ao puro ¢ simples consumo

ostensivo de tempo e dinheiro.

Todos os costureiros sentiram essa
transformagio da demanda e a exprimem

4 saciedade:

“Os costureiros de boje jd ndo devem
reservar suas criggoes a algumas
mutheres privilegiadas. Alids, serd
que a vida que as mulheres levavam
antigamente era  realmente
interessante, eu dirvia, inspiradora
para os costureiros? No presente, €
a vida de todo o mundo, em todos
as dias, gue nos apaixona (...).
Passouw o rtempo em gue oS
costireiros 50 CoOnrSeguidm
sobressatr através da criagdo de
modelos reservados a uma clientela
de mulberes ricas {...). Quero
dirigir-me ds jovens, dguelas que
levam, pela forca das coisas e pelo
ritmo da vida cotidiana, uma
existéncia mais esportiva e, ao

mesmo tempo, mdis descontraida.

Quero que minba lofa esteja mais
acessivel ¢ que o5 produtos & venda
gue ndo sefam caros demais. E
precise dfustar precos de modo que
ndo afugentem as estudantes” (Y.
Saint-Laurent, in Claude Cézan, op.
cit., pp. 129-131,.

Mais sutilmente, o que ¢ pedido ac
vestudrio ndo € levar o corpo a sofrer uma
espécie de corregdo cultural, e sim dur
valor 4 sua aparéncia natural: essa
exaltagdo, altamente cultural, do corpo
natural supde que o préprio corpo e nio
mais os simbolos sociais da riqueza e da
autoridade -

que, segunco a

demonstracio de Kantorovicz ¥,
dotavam os reis {e todos os grandes) de
um segundo corpo, capaz de sobreviver
a0 corpo mortal - torna-se o suporte da
distingdo social ¢, a0 mesmo tempo,
objeto privilegiado deo trabalho de
transfiguracio cultural. Entre todas as
marcas de distingiio, nido existe nenhuma
que - mais que o corpo em conformidade
com os cinones elaborados e impostos
pela colusiio inconsciente dos produtores
de bens e servicos necessirios 4 sua
produgiio - se apresette sob a aparéncia
do dom da natureza: o corpo legitimo,
corpa cultivado por exercicios especificos

que exigem tempo, equipamentos

7 ¢f. Ernest /. Kantorowicz, 1he bing s fra Bodies. A study
in medigeval political theology, Princeton University
Press, 1957.
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custosos, disciplina rigorosa, corpo
esbelto, musculeso, bronzeado em todas
as estacdes e livre dos estigmas do
envelhecimento, encontra-se entio
predisposto, com todas as outras espécies
de capital incorporado, 4 receber um lugar
de escolha na simbolica do poder de uma
parcela de classe que deseja atribuir sua
posicio dominante, exclusivamente, i

exceléncia de sua natureza.

As transformacdes da relacio entre a
alta costura propriamente dita e o campo
da produgio dos bens que desempenha
2 mesma fun¢io técnica em niveis
inferiores de raridade social exprimem
também, sem dvida, uma transformagio
profunda da relagic entre a burguesia e
as outras classes ou, pelo menos, a
pequena burguesia. Como todo aparelho
de producio de instrumentos de
distingio, isto & mais exatamente, de
objetos que podem desempenhar, além
de sua funciio técnica, uma funcao social
de expressio e legitimagico das diferengas
sociais, o campo da alta costura € parte
integrante de um campo de produgio
mais ampla. A distingfio, ou melhor ainda,
a “classe”, manifestagio legitima, ou seja,
transfigurada e irreconhecica como tal, da
classe social, sé existe pela pretensio,
pelo reconhecimento da distinglio que se
afirma no proprio esforgo para aproptiar-
se dele, nem que seja sob a forma da
cépia. A moda oferece uma ocasilo

privilegiada para construir vm modelo

valido para todos os consumos simbdlicos,
como estd bermn demonstrado neste texto
de Nietzsche: “Vocé tinha o costume de
dizer que ninguém aspiraria 4 cultura se
soubesse alé que ponto o nimero de
homens verdadeiramente cultos €, afinal
de contas - e s¢ pade ser - incrivelmente
reduzido; e que, entretanto, este pequeno
niumero de homens verdadeiramente
cultos sO seria possivel se uma grande
massa, decidida profundamente contra
sud natureza e unicamente por ilusdes
sedutoras, se entregasse 4 cultura;
portanto, que nada deveria ser revelado
publicamente desta ridicula desproporgio
entre o ndmero de homens
verdadeiramente cultos e o enorme
aparelho da cultura; que o verdadeiro
segredo da cultura € o seguinte: intimeros
homens lutam para adquirir cultura, estio
a servico da cultura, aparentemente em
seu prdprio interesse, mas no fundo
somente para permitir a existéncia de um -

pequeno ndmero™.

2 g Nietzsche, Sur l'avenir de nos établissements
denseignement, Farts, Gallimard, 1973, pp. 41-42. Esse
texto revela a verddade otfetiva do elitismo quie ostd dardo
Seus primeiros passos, A elite, por definicdo, ésomente o
Dequeno rimero - o pequeny quarlio se gueird -
dagueles que ocupam a posipdo mals elevada em
determinada distribuicdo; ela 56 tem existéncia ordinal,
isto € prele relagdio de ordew que a une d série da gual ol
& o cume. Fssa simples lautologia basta para julgar o
método de amostragem tradicionalmente empregado
por aqueles que pretendem apreender a verdade da “elite”
a partir de pesquiisas sobre os “cem primeiros” de cada
“setor” (potrdes, escritores, jornalistas), isto é, fora de
toda interrogagdo e de toda informacdo sobre sua
relacdo com seus "seguidores”.
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O paralelismo estabelecido entre
cultura e moda nio é gratuito. Através da
denuncia elitista da busca vulgar de
cultura, Nietzsche mostra perfeitamente
que a alita cultura e a bajxa cultura - como
alids a alta costura e a costura, os saloes
de cabeleireiraos de grande prestigio e o
simples saldo de cabeleireiro, e assim por
diante - s& existern uma para a outra e
que € sua relacdo ou, melhor ainda, a
colabaragdo objetiva de seus aparelhos
de produgio respectivos que praduz o
reconhecimento da legitimidade da

cultura, isto €, a necessidade cultural.

Assim, por exemplo, 4 oposigic por
demais evidente que, no dominio do
mobilidrio ¢ dos objetos antigos, se
estabelece entre o comércio de luxo dos
antiqudrios e decoradores do Faubourg
Saint Honoré ¢ o comércio de semiluxo
do Faubourg Saint Antoine nio deve
dissimular que se trata de dois mercados
hierarquizados em relagio aos mesmos
valores?. A complementaridade na
oposicio se vé, por exemplo, no fata de
que os efeitos & os “valores” que as
instituicdes dominantes podem contentar-
se em afirmar e produzir pela sua prépria
cxisténcia ou por uma retdrica da litotes,
de understatement ¢ da alusio (por
exemplo, na referéncia a arte) se
manifestam de maneira visivel tanto no

discurso que acompanha os produtos das

instituigdes cominadas, quante nesses
préprios produtos - ficando, dessa forma,
expostos a4 acusacio de “vulgaridade”
(como busca do efeito): “Os maveis de
Claude Ideco (loju do Faubourg Saint
Antoine) tém um ‘nio sei 0 qué' que € a
alma da elegincia e da distingiio”. A
relagio que se estabelece do lado das
estruturas entre o campo da producio dos
bens de luxo e o campo da produgiio da
copia, cntre o mercado da cultura
“auténtica” e o mercado da *vulgarizacio”,
corresponde, do lado das disposicaes, 4
relagiio entre a distingdio e a pretensio,
disposi¢ées antagdnicas e comple-
mentares, burguesia e pequena burguesia,
que sio, 40 mesmo tempo, a condicio e
o produto do funcionamento de cada um
dos campos e dos efeitos praduzidos pela
sua coexisténeia. E a pretensio dos
excluidos, essa forma suprema de

reconhecimento que, ao contribuir para

* A oposigdo esitre o Faubourg Saint Honoré e oFaubrury
Saint Antoine perpelia uma oposicdo antiga (of P Verler,
loc. cit., pp. 10-29) quie se estabelocia entre as “pessons da
mercadoria” - isto é os marchands de objetas e arte
quie, por ndo fabricarem os objetos com as préprias
A0S, RAG eram obrigados, como as outras COTROYEEGEs,
a crisrem uma obra-prima e, em sua maior parte,
enconiravam-se ngrue du Faubourg Saint Honord - e s
‘pessoas da mecdnica®: ¢ assim que “gquando cerfos
Sabricantes de moveis do Faubourg Saint Antaine deixan:
a miesa de trabalbo de marceneiro paru se dedicarem ao
comércio de mavess, eles se mudant e vém se instalar neste
hairro ",

N.T.: Nesta nota, o autor faz referéncia as atividudos ¢
ociipagoes esprecificas da Idade Média.
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sustentar continuamente a tensio do
mercado dos bens simbdlicos (isto é, o
funcionzmento do campo do qual ela é
também produto), contribui para produzir
e reproduzir as propriedades distintivas
que conferem aos detentores destas
agdes sua raridade aparentemente mais
intrinseca. E € a distingio dos dominantes,
diferencga arbitraria e irreconhecida -
portanto, reconhecida como necessaria -
, que inspira a busca da conformidade e,
paralelamente, fornece sua clientela is
instituicdes, oferccendo substitutos ou

coOpias dos bens ou servigos “auténticos”.

A imposicio da legitimidade ¢ a forma
acabada da violéncia simbdlica, violéncia
atenuada, que s6 pode ser exercida com
a cumplicidade de suas vitimas e que,
assim, pode dar 2 imposi¢io arbitriria de
necessidades arbitririas a aparéncia de
vma agio libertadora, invocada a partir
do mais intimo daqueles que a sofrem,
direcionadas 2

Todas as agdes

generalizacio do conhecimento ¢ do

reconhecimento da arte de viver

dominante (ou a legitimd-la pelo simples
fato de difundi-la, tal como o sistema de
ensino), em suma, 2 transformacio do
ethos da classe dominanie em uma ética
universal, tendem, dessa maneira, a
produzir a pretensio, como necessidade
que preexiste aos meios (econdmicos ¢

culturais) de satisfazer-se adequacdamente,

editando assim o sistema de priticas
necessdrias para que o consumo siga a
produgio®™. Para a nova burgucsia, basta
fazer-se conhecer e reconhecer, fazer-se
ver e autovalorizar-se (cis ¢ que € feito
pelas revistas femininaas e pelas
publicacdes semanais destinadas aos
funciondrios abastados que ela produz e
nos quais ela se produz) para produzir o
mercade dos objetos-copias ou de
segunda mio: demanda inesgotivel ji
que as necessicades dominadas que a
constituem devem se redefinir,
indefinidamente, em relagdo a uma
distingio que se define negativamente

em relacio a clas.

Nota-se a coatribuiciio que certas
atividades 1o estranhas 4 politica em sua
definiciio restrita, quanto a dos costureiros,
publicitdrios, higienistas, médicos,
jornalistas dos periddicos femininos, etc.,
fornecem para a manutengiio da ordem
simbolica. Assim, a colusdc inconsciente

dos médicos e nutricionistas (com suas

3% O crescimento da escolarizagdo determinou uma difisio
da disposipde culta mais ampla do que a difusdo da
competéncia, produzindo assim a pretensdo
propriamente cultural que forvecen wm mercado a hers
crbturats desclassificados i em via de legitinagdo, alén
de favorecer a aplicacdo da disposigdo culla a géneras
afé enido considerados menores, (ais como o cinema, o
romance policial e a ficgdo clentifica ou @ histiria em
quadrinbos. A aparicio de varianies “vuigarizadas " das
revistas infeleciualy Iradiciondis, explica-se, sem diivida,
pela mesma (dgice.
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tabelas de “relagic de peso com altura
no homem normal™}, a dos costureiros que
conferem universalidade as medidas dos
manequins, a dos publicitirios que
encontram nos Novos usoes obrigatorios
dos corpos, importados ¢ impostos pelas
férias, ocasiio de indimeras chamadas a
ordem (“fiscalize seu peso...”}, contribui
para produzir e impor comao legitimo, isto
&, como evidente, uma nova imagem do
corpo, a saber: a que a nova burguesia da
sauna, da sala de gindstica e do esqui
descobriu por si mesma. O mesmo
poderia ser dito a respeito da
representacio das satisfacdes legitimas
(sexuais, entre outras) que se tem direito
de esperar do corpo. Esta imposicio de
priticas legitimas tencle por si a produzir
a mesma quanticlacle de necessidades e
expectativas, de insatisfacdes ou, como
se diz, de “complexos” (outro produto
da difusio legitimadora operada pelos
peridédicos femininos) em todos aqueles,
cujo habitus corporal ndio é o produto
das mesmas condicdes econdmicas e
socials que o habitus assim legitimado.
Além de oferecer um mercado a todos
os produtores de meios destinados a
pregncher a separacio entre o ser e ¢
dever-ser, desde os conselhieiros conjugais
até os vendedores de pilulas para
emagrecer e de produtos dietéticos, esta
nova alicnagdo gae ¢ a criagio (sem

aspas) da alquimia social encerra o

principio de um descontentamento e de
um profundo mal-estar de natureza
completamente diferentes daqueles dos
quais os costureiros estavam empenhados
em liberar suas clientes ou dos quais as
burguesas liberadas procuram se livrar pela
psicanilise ou expressio corporal. A
vergonha corporal e qualquer outra
espécie de vergonha cultural - aquela
resultante de um sotaque, um falar ou
um gosto -encontram-se, com efeito,
enfre as formas mais insidiosas da
dominagio porque levam a viver,
segundo o modelo do pecado original ¢
da indignidade essencial certas
diferengas que, mesmao em relagio is
mais naturais na aparéncia, tais como as
que tém 4 ver com ¢ corpo, sio o produto
de condicionamentos sociais, portanto, da

condigio econdmica ¢ social,

A nova ordem social reconhece a
legitimidade de todas as satisfacoes e
oferece todas as satisfagdes legitimas,
embora a longo prazo e a crédito - por
exemplo, o crédito escolar ¢ a crenca no
future por meio da escola - ou 4 curto
praza com desconto - todas as formas de
copiy, falsos carros de luxo e viagens de
falso luxo: as “expectativas frustradas”
necessariamente criadas pela defasagem
entre a imposicio de necessidades
legitimas e a atribui¢do dos meios para

satisfazé-las, e que produzem, sem
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divida, efeitos econtmicos permitindo
obter, direta ou indiretamente (por
intermédio do crédito) um sobretrabalho,
nio ameacando necessdria e
automaticamente a sobrevivéncia do
sistema; essa diferenca estrutural encontra-
se na origem da reproducdo por
translagdo que assegura a permanércia
da estrutura das posigdes através da
transformacio permanente ca “natureza”

das condi¢des. Ainda aqui, ndo nos

deixemos iludir pela imagem mecinica
da translaciio: a dialética da distingio e da
pretensio é o principio desta espécie de
corrida de perseguigio entre as classes
gque implica o reconhecimento dos
mesmos objetivos; ela é o motor desta
concorréncia que nio é senio a forma
atenuada, continua e intermindvel da futa
de classes.

Setembro de 1974
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