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RESUMO: Na sociedade atual, inumeros produtos e conteudos midiaticos, apropriados e reelaborados
criativamente pelas criancas em processos de interagdo com os pares e com os adultos, integram as
chamadas culturas da infancia. Dentre esses produtos culturais, as séries de animagao veiculadas pela TV
(aberta ou fechada) participam, com destaque, das experiéncias cotidianas das criangas. O objetivo deste
artigo ¢ apresentar a primeira parte dos resultados de uma investigagdo que buscou compreender os
modos como as criangas assistem, interagem e significam as séries de animacao. A pesquisa foi realizada
no ambito da investiga¢ao qualitativa e participativa, por meio de uma analise microssocial, de cunho
interpretativo, integrada a area da Sociologia da Infancia a qual se conjugou de forma interdisciplinar com
os Estudos Culturais Latino-americanos da area da Comunicagio. Realizada com um grupo de estudantes
de nove e dez anos, a pesquisa examinou o ponto de vista das criangas a partir da utilizacio de estratégias
metodologicas diversificadas que envolveram observagao participante, entrevistas em pequenos grupos e
oficinas de trabalho. Os resultados obtidos revelam, dentre outros aspectos, que as criangas nao assimilam
simplesmente ao que assistem como meras espectadoras passivas. Em multiconectividade com outras
midias, elas participam de um processo ativo, interativo e dialogal, sempre relacionado ao contexto
sociocultural em que estdo inseridas. Eles permitem apontar também a grande responsabilidade (nem
sempre percebida ou reconhecida) envolvida na produgao de conteudos e produtos midiaticos para as
criangas, de um modo geral, e, em particular, das séries de animagao voltadas ao publico infanto-juvenil.

Palavras-chave: Culturas da infancia, multiconectividade, produtos midiaticos, séries de animagao,
televisao.

CHILDHOOD CULTURES: THE WAYS CHILDREN WATCH AND INTERACT WITH THE ANIMATED
SERIES

ABSTRACT: In today's society, numerous products and media content, appropriated and creatively
reworked by children in processes of interaction with peers and adults, integrate the so-called childhood
cultures. Among these cultural products, the animated series broadcast by TV participate, with emphasis,
in the daily experiences of children. The objective of this article is to present the first part of the results
of an investigation that sought to understand the ways children watch, interact and mean the animation
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series. The research was carried out in the scope of qualitative and participative research, by means of a
microsocial analysis, of an interpretative nature, integrated to the area of Child Sociology, which was
combined in an interdisciplinary way with the Latin American Cultural Studies in the area of
Communication. Carried out with a group of nine and ten-year-old students, the research examined the
point of view of children from the use of diversified methodological strategies involving participant
observation, interviews in small groups and workshops. The results obtained reveal, among other aspects,
that children do not simply assimilate what they see as mere passive spectators. In multiconnectivity with
other media, they participate in an active, interactive and dialogical process, always related to the socio-
cultural context in which they are inserted. They also point out the great responsibility (not always
perceived or recognized) involved in the production of content and media products for children in
general, and in particular, the animation series aimed at children and young people.

Keywords: Childhood cultures, multiconnectivity, midiatic products, animation series, television.

CULTURAS DE LA NINEZ: LAS FORMAS EN QUE LOS NINOS VEN E INTERACTUAN CON LAS SERIES
DE ANIMACION

RESUMEN: En la sociedad actual, numerosos productos y contenidos de los medios de comunicacion,
apropiados y reelaborados creativamente por los nifios en procesos de interaccion con sus pares y adultos,
integran las llamadas culturas de la nifiez/infancia. Entre estos productos culturales, las seties de
animacion transmitidas por la televisién (abierta o cerrada) participan, con énfasis, en las experiencias
cotidianas de los nifios. El objetivo de este articulo es presentar la primera parte de los resultados de una
investigacion que busco entender las formas en que los nifios miran, interactian y significan las series de
animacion. La investigacion se realizo en el ambito de la investigacion cualitativa y participativa, mediante
un analisis micro social, de caracter interpretativo, integrado al area de la Sociologia del Nifio, que se
combiné de manera interdisciplinaria con los Estudios Culturales Latinoamericanos en el area de la
Comunicacion. Realizada con un grupo de estudiantes de nueve y diez afios de edad, la investigacion
examiné el punto de vista de los nifios a partir del uso de estrategias metodoldgicas diversificadas que
inclufan la observacién de los participantes y entrevistas en pequefios grupos y talleres. Los resultados
obtenidos revelan, entre otros aspectos, que los nifilos no asimilan simplemente lo que ven como simples
espectadores pasivos. En la multiconectividad con otros medios, participan en un proceso activo,
interactivo y dialégico, siempre relacionado con el contexto sociocultural en el que son puestos. También
seflalan la gran responsabilidad (no siempre percibida o reconocida) involucrada en la produccion de
contenidos y productos mediaticos para los nifios en general y, en particular, las series de animacioén
dirigidas a nifios y jovenes.

Palabras clave: Culturas de la nifiez, multiconectividad, productos mediaticos series de animacion,
television.

INTRODUCAO

As criangas conjugam, em suas experiéncias didrias, nas brincadeiras e conversas infantis,
informagdes e imagens que circulam nas midias (BUCKINGHAM, 2007, GOMES, 2012), as quais
encontram-se repletas de narrativas elaboradas por grandes corporacGes, signatirias das modernas
industrias de midia. Ao buscar uma constante produgio e adaptacao de produtos para o mercado global,
tais conglomerados fornecem as criangas uma cultura comum que transcende as fronteiras nacionais e as
diferencas culturais locais (BUCKINGHAM, 2007).

Nesse sentido, Buckingham considera que (2010, p.42), “[...] a infancia contemporanea esta
permeada e, em alguns sentidos, até definida pela midia moderna”. Ou seja, as criangas estdo vivendo
cada vez mais infancias midiaticas, promovendo assim uma mudanga no préprio significado de infancia
na sociedade contemporanea, a qual passa a ser definida, de certa forma, por meio das interagGes das
criangas com as midias eletronicas. Estarfamos, pois, diante de uma infancia digital?
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Dentre essas midias, destacam-se, nas culturas da infancia, as séries de animagao, principal
conteudo audiovisual televisivo oferecido as criangas brasileiras. Conhecidas, por grande parte delas,
como desenhos animados, trata-se de um produto cultural integrado a um universo televisivo que tem se
tornando mais complexo para as criangas em virtude dos avancos da comunica¢io na dire¢do da
multiplicidade de canais e de inimeras formas de distribui¢do de contetdos. A televisio, nesse sentido,
vem se dirigindo as criangas de modo cada vez mais especializado e segmentado. Segundo Carmona
(2016), a segmentacao da audiéncia, que se caracteriza pela divisao do universo infanto-juvenil por faixas
etarias ou blocos, baliza a programagiao e a producao para criangas.

As séries de animagao caracterizam-se por uma narratividade fragmentada e descontinua,
resultado tanto da forma de exibicao das séries na TV, cujos episodios sao apresentados separadamente,
como pela presenca dos breaks comerciais, os quais separam cada parte do episédio. Para que sejam
compreendidas, as narrativas das séries de animagdo apoiam-se, segundo Nesteriuk (2011), na
intertextualidade e na memoria do espectador.

Tais narrativas, especificamente as que sao dirigidas as criangas, apresentam historias
ficcionais imaginarias, muitas vezes curtas, ageis, de acdao e dialogos rapidos, repletas de diferentes
esquemas ludico-dramaticos, nos termos de Fuenzalida (2008).

Ao interagir com as séries de animagao veiculadas pela TV, as criangas o fazem por meio das
acoes do olhar, do escutar, do sentir, do imaginar e do dialogar, as quals integram o processo
multimediado da recepgao. Apesar do ato de ver TV ser uma a¢ao individualizada, a produc¢ao de sentidos
no processo de recepgao ¢ social e coletiva (GENEROZO, 2015). Tais sentidos produzidos nao estao
contidos nos conteidos midiaticos, mas sao resultado da elaboracao dialdgica entre os sujeitos e 0s
conteudos mididticos, em contextos socio-histéricos concretos e compartilhados em espagos sociais. O
processo de recepgao ¢, pois, sempre interacao, mediado de multiplas maneiras e com alcance e circulagao
para muito além do momento de ver TV.

Nesse processo, as criangas interagem com essas narrativas de diferentes modos e recriam
continuamente os conteudos televisivos, tanto no intercambio com as instituicdes socializadoras como
nos espacos de sociabilidades proprias. Os modos como as criangas interagem com os referentes
televisivos e os sentidos que produzem no processo de recep¢ao integram as culturas da infancia.

Com o proposito de oferecer contribui¢ées para o campo da Sociologia da Infincia, o
presente artigo tem como objetivo apresentar a primeira parte dos resultados da pesquisa “Culturas da
infancia: os modos como as criangas assistem, interagem e diao sentidos as narrativas das séries de
anima¢do”’. Ainda que existam pesquisas importantes relativas ao tema Midia e Infincia em 4reas
multidisciplinares (PACHECO, 1999; FERNANDES, 2003; SALGADO, 2005; GENEROZO, 2015),
cujos trabalhos, ao considerar as criangas como receptoras ativas das mensagens televisivas, buscam
compreender os sentidos que elas produzem acerca das séries de animagao, nas praticas sociais difundidas
e incorporadas na cotidianidade, ¢ fundamental o adensamento de pesquisas, nesse campo, que
investiguem como as ctriangas se constituem como sujeitos produtores de cultura (FERNANDES, 2003).

Nesse sentido, no quadro das culturas da infancia, buscamos analisar as especificidades das
formas e conteudos que assumem as séries de animacao veiculadas pela TV e os processos de produgao
de sentidos elaborados pelas criangas em suas experiéncias sociais e culturais. Para alcancar tal fim, foi
necessario construir um dialogo com diferentes areas do conhecimento com o objetivo de compreender
algo integrado e complexo: os sentidos culturais elaborados pelas criangas, em seus contextos de
existéncia, a partir de uma concepgao de “[...] infancia autora e reprodutora de sua cultura infantil”
(ARROYO, 2015, p. 16). Para tanto, optamos por realizar uma pesquisa de analise microssocial, de cunho
interpretativo, integrada a area da Sociologia da Infancia, a qual se conjunga de forma interdisciplinar
com os Estudos Culturais Latino-americanos de midia e recepgao.

Com base nos pressupostos apresentados, buscamos, na primeira parte da pesquisa, objeto
de discussao do presente artigo, compreender como as criangas assistem e interagem com as séries de
animagao: o que mais assistem; onde e por quanto tempo assistem; com quem assistem; de que modos
assistem; como realizam suas escolhas; que historias, personagens, papéis e temas culturais sao mais

3 Pesquisa de doutoramento realizada no ambito da Faculdade de Educa¢io da Universidade de Sao Paulo e financiada
patcialmente pela Funda¢do de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas Gerais (FAPEMIG).
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valorizados por elas e como se identificam com as historias. Tais resultados nos possibilitaram
compreender como as criangas se relacionam com as narrativas das séries de animagao veiculadas pela
midia televisiva em suas praticas cotidianas. Na segunda etapa da pesquisa, dedicamo-nos a investigar
como e que sentidos as criangas constroem no processo de recep¢ao das narrativas audiovisuais.

O presente texto esta organizado em trés se¢des. Na primeira, refletimos sobre alguns
aspectos relativos a midia e a infancia, com o objetivo de dialogar com estudos anteriores e também de
situar a infancia e as criangas no contexto da dinamica comunicacional e midiatica atual. Na segunda,
discorremos a respeito da metodologia adotada para a realizagao do estudo em tela. Na terceira segio,
apresentamos os resultados da pesquisa relativos aos modos como as criangas assistem e interagem com
as narrativas das séries de animacgao.

A INFANCIA E AS CRIANCAS NA DINAMICA COMUNICACIONAL DA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA

No processo de comunicagao, de acordo com Faxina e Gomes (2016), conteudos elaborados
e compartilhados socialmente circulam num fluxo continuo e produzem resultados praticos e simbdlicos.
Tais conteidos sao a expressao da vida em sociedade. Um dos elementos dessa dinamica comunicacional
sao os processos midiaticos, formados a partir da rela¢io mutua da midia com os processos culturais
ancorados nas rela¢oes sociais. A midia, compreendida como meios eletronicos que desempenham papel
de enuncidadores da informagao, apropria-se de conteudos e os trabalha numa dinamica complexa de
significagao com e para a sociedade, numa via de mao dupla (FAXINA; GOMES, 2016).

Com o advento das tecnologias digitais na sociedade contemporanea, esse processo humano
de comunicagao ¢ potencializado pelos meios eletronicos sofisticados. Para o antropélogo Sodré (2010
apud FAXINA; GOMES, 2010), apesar dessas novas midias digitais, de forma geral, afetarem o cotidiano
da vida pessoal e coletiva e criarem novos habitos para a sociedade, tais modificagdes nao significam uma
revolugdo no campo da informagdo e, sim, uma transformacio tecnoldgica. De acordo com o
pesquisador, “[...] uma revolu¢ao modifica nao s6 o habito de uma sociedade, mas também transforma
o proprio sentido da sociedade, mudando nao apenas o comportamento social como também a teleologia
do modo de produgao” (SODRE, 2010, p.37 apud FAXINA; GOMES, 2016, p.182). As mudangas
vividas pelas sociedades atuais, tendo a tecnologia como processo deflagrante, apesar de promoverem
uma nova forma de sociabilidade, isto ¢, uma forma de vida intensamente tecnoldgica, com tempos e
espagos proprios, nao vém acompanhadas, necessariamente, de alteragdes efetivas na forma economica
e na vida politica das sociedades.

Essa nova sociabilidade de que nos fala Sodré tem, como tela de fundo, a realidade digital
sendo definida como uma nova ambiéncia que se caracteriza por um novo modo de ser no mundo,
segundo Faxina e Gomes (2016). Para esses autores, estamos em uma sociedade em midiatiza¢do, a qual
gera uma nova forma de viver na sociedade. Nesse novo contexto, os meios nao sao utilizados como
instrumentos, mas fazem parte da autocompreensao social e individual: “[...] a pessoa ndo é um ‘eu’ que
utiliza instrumentos como extensao do seu corpo, mas um individuo que se autocompreende como um
ser que preza as suas relagdes e conexdes através da existéncia dos instrumentos tecnologicos da
comunicac¢ao” (FAXINA; GOMES, 2016, p.187).

Nesse novo cenario, percebe-se a passagem da comunicag¢ao de massa, a qual se caracteriza
pela centralidade, verticalidade e por ser unidirecional, a dimensao tecnolégica do virtual na qual o usuario
insere-se pela participagao direta, substituindo a participagao contemplativa, com a possibilidade de
entrar e se mover nos ambientes digitais. Além disso, as novas tecnologias provocam uma convergencia
de midias e formas de comunicacio, até entio separadas, fundidas numa forma de intertextualidade
infinita (BUCKINGHAM, 2007). Trata-se de um universo no qual, a partir de um contetido audiovisual,
criam-se inumeros outros em diferentes suportes, sendo que cada um deles aporta a sua especialidade
complementando, assim, a producao audiovisual (MASCI, 2016).

Segundo Goémez (2014), a possibilidade de uso de diferentes canais, linguagens e
combinag¢oes entre essas midias imprime um carater mais integral a atividade comunicativa. Nessa
dire¢ao, os produtores de midia vém adotando, cada vez mais, formas diferentes de contar uma historia.
Trata-se das narrativas transmidiaticas, cujas historias vao se desenrolando através de multiplos suportes
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midiaticos, ampliando e expandindo o universo das narrativas (FERNANDES, 2011). Os sofisticados
aparatos, acompanhados de novos conceitos tecnolégicos, vao assim promovendo no campo social uma
intensa interatividade e conectividade.

De acordo com Gémez (2014, p.72), outro aspecto importante a considerar ¢ a onipresenca
da condicao mercantil. Na visao do autor, cada vez mais a defini¢ao e a ampliagdo dos conteudos
audiovisuais estao sob o controle do mercado. Sobram poucos espacos livres do mercantil: “[...] o
mercado e suas exigéncias de consumo e de inovagiao é que estio definindo o rumo e o estado de
comunicacdo e seus dispositivos”. Impelidos pela competitividade, até os meios publicos e estatais se
submetem as regras do mercado, porém em niveis e com fun¢oes diferenciadas.

Mesmo em um cenario fortemente mercantilizado e tecnologicamente sofisticado, a midia
nao pode determinar uma visao sobre algo, embora atue como condi¢ao de agenda para a sociedade e,
por isso, como reestruturadora de percepgoes, sensibilidades e cognicoes. Como instancia de poder, a
midia, a0 mesmo tempo em que afeta a sociedade, ¢, ela propria, afetada pelas instituicOes sociais,
juridicas, religiosas e de mercado (FAXINA; GOMES, 2010).

Diante dessa avalanche de novidades, de meios e dispositivos comunicacionais, o que se
observa de fato, segundo Goémez (2014, p.140), é que o novo nao destroi o velho; eles coexistem de
alguma maneira. “Além disso, cada meio cria-se ou associa-se a ritualidades, habitos e tradi¢oes que nao
sao abandonadas facilmente”. De acordo com o pesquisador, a tecnologia pode se transformar
rapidamente, a cultura nao. Mesmo participando de mediagdes tecnologicas com grande forca e
capacidade para inverter tendéncias com maior rapidez do que outras mudangas historicas, a alteragio
de costumes e preferéncias exige mais tempo.

A compreensao das relagoes das criancas com as midias, numa sociedade considerada em
midiatiza¢do, relaciona-se diretamente com a compreensdao do estatuto social da infancia e da crianga.
Contudo, as ideias, pensamentos, imagens e emogoes relacionadas a concepgao de infancia nao sao dadas,
tampouco fixas, como afirma Buckingham (2007, p.149), uma vez que “[...] estdo sujeitas a um continuo
processo de defini¢ao — a uma luta social pelo significado”. Como categoria social de tipo geracional, a
infancia participa de forma essencial da estrutura da sociedade e conjuga-se nas varias dinamicas sociais
relativas aos contextos geograficos, culturais, raciais, étnicos, etarios, de género e de classes. Configura-
se, pois, a partir de continuidades, conflitos e transformagoes ocorridas ao longo da historia (GOMES,
2012; DEBORTOLL, 2008). A infancia, portanto, “[...] ¢ produzida pelo conjunto da sociedade a partir
de ideias, praticas e valores que se referem, sobretudo, as criangas, sendo que esses elementos sao
estabelecidos, difundidos e reproduzidos social e culturalmente” (GOMES; AVANZINI, 2015, p.9).

Nesse sentido, as relagdes das criangas com as midias, segundo Buckingham (2007), s6
podem ser analisadas em contextos mais amplos de mudangas sociais e historicas, visto que mudangas
nas midias reforcam mudancas na infancia e mudancas na infancia reforcam mudancas nas midias. Trata-
se de uma relagio de influéncia mutua.

Portanto, segundo Buckingham (2010), é necessario ter cuidado ao se referir a infancia
contemporianea como geracao digital, pois se trata, segundo o pesquisador, de uma forma de
determinismo tecnolégico, o qual estaria ancorado na ideia de que a tecnologia promove mudangas
socials ou psicologicas, independentemente de quem a usa ou de como ¢ usada. Da mesma forma, tal
concepgao essencializa as criangas, obscurecendo tanto as diferengas como as desigualdades entre elas.

Outro aspecto importante a se considerar nas relagdes das criangas com as midias é a sua
participagao ativa no processo de recep¢ao dos produtos culturais midiaticos. Nessa perspectiva, como
visto no inicio deste artigo, os grandes conglomerados midiaticos, fornecedores de uma cultura comum,
operam por meio de um processo global de homogeneiza¢ao que tende a negagao das especificidades,
das identidades e das culturas das criangas (SARMENTO, 2004; DOTRO; SALVIOLO, 2016). No
entanto, ao acessar e interagir com os mesmos produtos culturais, as criangas nao o fazem pondo de lado
os processos simbolicos e culturais constituidos em seus grupos sociais; fazem-no pondo em acido
caracteristicas proprias inerentes a sua condi¢ao infantil. Tais modos de interagio com os produtos
culturais integram as culturas da infancia, consideradas por Sarmento (2004) como o lugar proprio das
criancas.

Para o autor, as criangas constituem, de forma sistematizada, modos préprios de agao e
significagao do mundo, distintivos dos modos adultos. Esses modos de a¢ao, imaginagao e significacao
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resultam da convergéncia “[...] de fatores que se localizam, numa primeira instancia, nas rela¢cdes sociais
globalmente consideradas e, numa segunda instancia, nas relacbes Inter e intrageracionais”
(SARMENTO, 2004, p.373). As culturas da infancia possuem, portanto, dimensoes relacionais:
constituem-se, em contextos concretos, nas interacoes entre criangas € seus pares € entre criangas e
adultos, estruturando-se nessas relacdes formas e conteudos representacionais proprios (SARMENTO,
2004; 2008)

Nesse sentido, as criangas, ao interagir com as instituicdes de veiculagao e reproducio
culturais traduzidas sob a forma de produtos e contetidos culturais para a infancia (SARMENTO, 2003;
2004; 2008), apropriam-se desses produtos e conteidos, reproduzindo-os de forma interpretativa
(CORSARO, 2011) por meio de suas linguagens multimodais - verbais, gestuais, iconograficas, plasticas
-, da imaginacao, do jogo simbdlico, do brincar as quais constituem agoes fundacionais das culturas da
infancia. Especialmente nas culturas de pares, consideradas por Corsaro (2011, p.39) como “[..]
produgodes coletivas, inovadoras e criativas”, elaboradas e partilhadas pelas criancas em suas interagoes
com outras criangas, esses modos representacionais ganham sentido.

Por meio da ritualidade e da partilha no grupo geracional, as criangas estruturam o brincar,
o jogo, as relagoes entre elas, pautando-as por negociagoes, liderancas e influéncias; exercitam suas
capacidades de juncio e de separagao do real e da fantasia, assim como de transposi¢ao no espago-tempo,
rompendo com a linearidade temporal (SARMENTO, 2003; 2004; 2005). Nesse processo, de acordo
com Sarmento (2005, p.373), o que ganha visibilidade é o fato de que as criangas sio “[...] competentes
e tém capacidade de formular interpreta¢oes da sociedade, dos outros, e de si proprias, da natureza, dos
pensamentos ¢ dos sentimentos, de o fazerem de modo distinto e de o usarem para lidar com tudo o que
as rodeia”.

A partir dessa perspectiva, de acordo com Sarmento (2003; 2004), a compreensao das
culturas da infancia s6 pode ser elaborada na conjugacio da analise da produ¢io das formas culturais
direcionadas a infancia com a recep¢ao dessas formas pelas criangas. Ademais, tal compreensao precisa
levar em conta as formas culturais construidas de modo intra e intergeracional pelas criangas, as quais se
caracterizam também como criadoras culturais.

METODOLOGIA

A pesquisa foi delineada no marco da investigacio qualitativa e realizada a partir da
perspectiva de valorizagao da participagao infantil, a qual reconhece as criangas como sujeitos
competentes e produtores de cultura, conforme preconizado por autores da Sociologia da Infancia
(ALDERSON, 2005; SOARES, 20006). De forma integrada a essa perspectiva, a investigacio foi
construida de forma articulada com os Estudos Culturais Latino-americanos da Comunicacao.

Segundo Alderson (2005) e Soares (2000), a utilizacao de metodologias participativas exige
da parte do pesquisador aten¢ao e consciéncia para um conjunto de principios éticos. Nesse sentido, a
investigacdo com criangas deve ser pautada por uma relacio de equilibrio entre respeito, autonomia e
protecao, na qual a ética de investigacdao ¢ fundamentalmente informada pela concepgao das criangas
como um grupo social de direitos.

Construir uma relacido ética de investigagdio com criangas, para além dos conceitos de
alteridade e diversidade da infancia, implica a consideragdo de principios como a necessidade de as
criangas compreenderem a proposta da pesquisa, seus objetivos, os instrumentos metodolégicos para
recolha das informagdes e os modos de construgao e divulgacaio do conhecimento resultante da
investigac¢ao.

Tais principios abrangem também a indispensabilidade de a crianca compreender que a sua
participagao ¢ voluntaria e que tem toda a liberdade para recusar participar em tal processo ou desistir a
qualquer momento. Da mesma maneira, considera-se um principio ético discutir com as crian¢as quais
as técnicas de pesquisa que elas consideram mais adequadas ou com as quais se sentem mais confortaveis
para participar. O consentimento voluntario e informado das criangas na investigacao ¢ um pressuposto
ético fundamental ligado ao direito de participagao (ALDERSON, 2005; SOARES, 20006).

Com base nesses principios éticos, realizamos um estudo microssocial de cunho
interpretativo em uma escola publica da regido centro-sul de Belo Horizonte - Minas Gerais. O contato
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foi realizado diretamente com a dire¢ao da escola que, gentilmente, nos recebeu e, diante da solicitacao
de que gostarfamos de realizar uma pesquisa com criangas de 9 e 10 anos, nos indicou a turma do 4° ano
do Ensino Fundamental. Explicitamos o projeto as criangas e a professora da turma, detalhando os
objetivos e as atividades que seriam realizadas no decurso da pesquisa. Em seguida, esclarecemos que,
diante do que tinha sido apresentado a elas, a participacao seria voluntaria, mediante consentimento
registrado. Das 32 criancas da turma, 27 aceitaram participar, sendo 17 meninos e 10 meninas, grupo
esse constituido por criangas pardas e negras, em sua maioria (61,5%), pertencentes aos estratos
socioeconomicos baixos e médios, segundo dados da escola.

As estratégias metodolégicas desenvolvidas envolveram a observagdao participante, a
realizagdo de entrevistas com as criangas e de oficinas de trabalho nas quais elas puderam escolher as
séries de animagao para assistir, debater e elaborar géneros relativos ao que foi visto, tais como recontos,
teleteatros, entrevistas e producdo de animagao. Nesses espacos, as trocas de impressoes e as produgdes
de conhecimentos pautaram-se nas linguagens, no dialogo e na imaginagao das criancas.

Tais estratégias, desenvolvidas em 62 encontros, de trés a quatro horas de duragao cada, ao
longo de seis meses, envolveram as criangas em diferentes niveis de participagao. As diversas atividades
foram elaboradas com o intuito de provocar e rentabilizar a participagao das criangas a partir de seus
proprios interesses e habilidades, levando em conta o momento de desenvolvimento no qual elas se
encontravam.

Os resultados da primeira parte da pesquisa, relativos aos modos como as criangas assistem
e interagem com as séries de animacao, foco principal deste artigo, foram construidos a partir das
informacoes recolhidas durante as entrevistas com as criangas. Tal estratégia metodoldgica foi realizada
em trés etapas: a primeira envolveu o planejamento e a organizacao dos grupos de criangas, com a ajuda
direta da professora, cujos critérios considerados foram: a participa¢ao das criangas em pequenos grupos,
com o objetivo de criar oportunidades para que todas pudessem falar e ser ouvidas pelos colegas, sem se
cansarem pela extensao do tempo; a garantia da presen¢a de meninos e meninas em cada grupo; a saida
da sala de aula em horarios que causassem menor impacto no fluxo do trabalho escolar e a finalizacao
das entrevistas até o inicio de julho, para que tal atividade nao fosse interrompida pelo periodo do recesso
escolar.

A segunda etapa envolveu a realizacdo das entrevistas. O roteiro foi construido a partir do
enfoque global da audiéncia, com o objetivo de identificar as diferentes dimensdes ativas e fontes de
mediac¢ao que intervém no processo de producao de sentidos dos referentes televisivos. Especificamente,
buscou-se apreender, nas experiéncias cotidianas das criangas, que fatores atravessam, interferem e
ajudam a configurar o processo de recepcio; como as diferentes comunidades de apropriacio e
interpretacdo, a familia e a escola, participam desse processo; como as matrizes culturais desse grupo de
criangas ajudam nos processos de interacao mididtica; quais sao as rotinas das criangas com relagao a TV,
suas escolhas e motivagoes relativas as séries de animacio.

A entrevista foi organizada em quatro blocos tematicos, a saber, a crianga no seu cotidiano;
a crianga e a T'V; a crianga e a programacao da TV; a crianca e os desenhos animados. Tal organizagao
permitiu que conversassemos, de forma mais espontanea, dentro da proposta de cada tema.

Na terceira etapa, realizamos a devolutiva as criangas, momento esse bastante significativo
para o grupo da pesquisa. O acesso das criancas as informagoes oferecidas por elas proprias, as quais
contemplam um pouco de suas culturas, contribui para afirmar o quanto suas escolhas, suas opinides e
suas acOes tém valor e importancia. Ao mesmo tempo em que fortalece o grupo em torno de um
conhecimento comum sobre o seu proprio universo, tal iniciativa permite que cada participante se
considere importante, porque todos sao contemplados em suas respostas, isto é, todas as respostas tém
valor.

0S MODOS COMO AS CRIANCAS ASSISTEM E INTERAGEM COM AS SERIES DE
ANIMACAO DA TV

As principais analises, construidas na primeira parte da pesquisa, relativas aos modos como
as criangas assistem e interagem com as séries de animacdo da TV, sao apresentadas a seguir em trés
subtépicos. O primeiro aborda as praticas e agdes das criancas tecidas em diferentes espagos/tempos da
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vida cotidiana e o entrecruzamento de logicas que presidem as relagdes reguladas pela escola e pela
familia, as quais influenciam as criangas na constru¢ao de suas experiéncias com as diferentes midias,
particularmente a televisiva. Em seguida, abordaremos a importancia e o lugar que a televisio ocupa nos
habitos familiares, os significados que a TV ganha através dos usos, assim como os modos como as
criangas assistem a televisao. O ultimo topico ¢ dedicado as séries de animacao na TV: as escolhas e as
motiva¢Oes das criangas da pesquisa no novo universo televisivo, amplo e segmentado, as séries de
animac¢ao que mais assistem, seus temas e caracteristicas comuns.

O cotidiano multimediado e multitela das criangas

No cotidiano das criangas da pesquisa, a escola mostrou-se ser uma importante referéncia
na organiza¢ao social da vida diaria. E nesse espago que elas se encontram e vivenciam multiplas
situagoes, integram-se e relacionam-se nos inumeros microespagos, significando e ressignificando
praticas que contribuem para as suas aprendizagens e sociabilidades. Para além do espaco escolar, a vida
cotidiana das criangas se tece quase sempre nos limites domésticos de suas casas. Segundo Canclini
(2013), a violéncia e a inseguranga publica levam, tanto os grupos populares como os setores médios, a
procurar na intimidade doméstica, em encontros confiaveis, formas seletivas de sociabilidade.

Portanto, ¢ a partir do eixo escola que as criangas da pesquisa desenvolvem diferentes
atividades no dia a dia, uma vez que, ao falarem a respeito de sua rotinas, discorrem num primeiro plano
sobre as atividades em torno do ir e vir da escola, mostrando-nos, por meio do discurso, a centralidade
que a escola ocupa em suas vidas.

As criangas, juntamente com as familias, organizam seus tempos ao redor do que uma delas
denominou “tempo util e tempo livre”. O tempo util, nos disse Oliver, uma das criancas da pesquisa,
“sao os dias em que tem aula”, e o tempo livre, os de fins de semana. Durante a semana, as criangas se
dedicam as tarefas escolares. Nao deixam de brincar, assistir aos programas na TV, aos YouTubers e nem
de participar como jogadoras em diferentes dispositivos eletronicos, mas fazem isso em tempos mais
reduzidos. Nos fins de semana, raramente estudam. Apenas uma crianga relatou estudar aos sabados.
Brincam, passeiam, interagem com midias eletronicas e assistem mais aos programas de televisao.

A maior parte das criangas do grupo pesquisado assiste uma média diaria de televisio entre
duas e trés horas e meia. No entanto, os tempos da assisténcia televisiva relacionam-se aos tempos da
escola. Durante a semana, assistem mais TV ap6s as aulas. Na parte da manha, 80,8% delas dizem assistir
a televisao, sendo que 90,5% assistem muito pouco tempo, “raramente passa de meia hora”, segundo
elas proprias, e 9,5% dizem assistir a televisao entre duas e trés horas.

A noite, todas as criancas dizem assistir 2 televisao, no entanto, a relacao € invertida, isto €,
88,5% delas dizem assistir entre duas e trés horas e 11,5% assistem durante muito pouco tempo, visto
que nao conseguiram definir os horarios e nem identificar os programas que assistem, pois nao ¢ algo
frequente em suas rotinas.

Nos fins de semana, o acesso e a interacdo com as midias se intensificam, principalmente
com relagdo aos programas de TV, aos videogames e aos canais de YoxTube. No grupo pesquisado, 88,5%
dizem assistir TV entre trés e quatro horas por dia nos fins de semana, enquanto 11,5% dizem assistir
até dez horas de televisdo em um tnico dia.

Dentre as maltiplas telas com as quais as criangas interagem diariamente, a televisao mantém
onipresenca em seus lares. Entretanto, ao lado do aparelho de TV, outra tela vem atraindo macigamente
a atengao das criangas: o celular. No grupo pesquisado, 84,6% dizem ter celular; desses, 55,0% dizem ter
celular proprio, 41,2% dizem fazer uso compartilhado com a mae e 3,8% dizem compartilhar com os
primos.

Para as criangas da pesquisa, o celular ¢ um importante instrumento de interatividade e
comunicabilidade nos grupos de pares. Entre as criancas, 46% dizem utilizar os telefones celulares para
interagir em rede de comunicagao pelo WhatsApp, fazem isso mais restritamente com os amigos ¢ colegas
de sala de aula. Essa pratica é comum entre as criangas que tém celulares proprios. As criangas que
compartilham celulares com as maes dizem nao acessar o WhatsApp e nem redes sociais, utilizando os
celulares mais para participar de videogames.

Além de assistir a televisao, pratica comum a todas as criangas, as atividades midiaticas mais
praticadas por elas em suas rotinas sao participar de videogames, assistir aos YoxTubers e aos videos que
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ensinam a jogar pelos canais de Yo Tube. No grupo, 96% das familias, segundo as criangas da pesquisa,
tém em casa pelo menos um dispositivo ligado em rede o que amplia enormemente a participa¢ao delas
em atividades virtuais.

Consoles de videogames, como Xbox, PlayStation ou Wii, foram citados por poucas criangas.
A grande maioria acessa redes sociais ou de comunicagio, joga e assiste aos canais de YoutTubers em
equipamentos mais portateis e individualizados como celulares e tablets os quais permitem experiéncias
mais personalizadas e intensas. Diferente, por exemplo, de assistir aos programas pela TV de forma
compartilhada, cujo modo de assistir sempre depende de negociagdes intragrupo.

As familias do grupo pesquisado, além de consumirem aparelhos tecnolégicos midiaticos
diversificados, investem na TV por assinatura, adquirindo pacotes que incluem diversos canais infantis
(85%) e na assinatura da Ne#flix (31%), uma provedora global de filmes e séries de televisao, via streaming,
no qual os conteudos ficam disponiveis para ser acessados pelo usuario.

Foi possivel perceber que as familias das criancas da pesquisa consideram importante
oferecer meios de entretenimento e conectividade aos filhos, pois adquirem diferentes aparatos
tecnolégicos como consoles de jogos eletronicos e tablets para as criangas ou compartilham com elas
aparelhos portateis e de uso pessoal como o celular. As criangas demonstram isso em seus relatos, como
nos narra Tuzinho* , cujo compartilhamento tecnolégico ¢ realizado com os primos:

Pesquisadora: [...] e o videogame, Tuzinho?

Tuzinho: Eu tinha videogame, nao ¢ esse Xbox, Playstation nao, era bem antigo.
Pesquisadora: Vocé ainda joga nele?

Tuzinho: Nio, estragou....

Pesquisadora: E vocé joga onde?

Tuzinho: Eu gosto mais de jogar novos jogos.... Naruto, eu jogo atualmente ¢ no celular e no
computador, no celular eu gosto de... bem de noitinha, é hora de jogar, a gente pega o celular e
comega a jogar junto.

Pesquisadora: De quem ¢ o celular?

Tuzinho: E nosso, como eu sou o que tem menos tecnologia, tipo os meus primos tém console
tém celular, tém computador... é nosso... ¢ dos primos.

>

A escola configura-se como eixo ao redor do qual as familias organizam os tempos das
rotinas com as criangas. Trata-se de uma organizacao temporal mais racional, com base na produgao
escolar, visto que as criangas “[...] ocupam espago na divisao do trabalho, principalmente em termos de
trabalho escolar, o qual nao pode ser separado do trabalho na sociedade em geral [...]” (QVORTRUP,
2011, p.205).

E com base na légica da racionalidade produtiva do trabalho escolar que as criancas e suas
familias definem o tempo dos estudos como o tempo util, tempo programado e regulado pelas tarefas
escolares, e o tempo dos fins de semana, menos controlado e mais dirigido as experiéncias hedonicas, no
qual raramente estudam. Trata-se, portanto, de uma organizagao social de tempo mais homogénea e
linear.

Essa mesma rotina, na qual os tempos sao organizados a partir do trabalho escolar, ganha
outros ritmos temporais engendrados pelo contato intensivo e interativo das criangas com diferentes
telas — TV, celular, tablet - que as convidam a participar de experiéncias cada vez mais fluidas por meio
de aparatos tecnologicos muitas vezes conectados em rede.

Tais experiéncias se realizam em outras configuragdes temporais que se diferenciam da
homogeneidade do tempo social organizado a partir das tarefas escolares. Trata-se de uma temporalidade
marcada pela simultaneidade das atividades, intensificada cada vez mais pelos modos como as criangas
interagem com as midias. Segundo Pillar (2013, p.3006), a simultaneidade faz parte dos modos de ver e
dizer sobre esta época: “Interagimos com diversas midias e tecnologias concomitantemente, tornando-
se impensavel realizar uma agao ap6s a outra de forma sequencial”.

No cotidiano das criancas da pesquisa, os tempos de assisténcia televisiva convergem com
os tempos de brincar, jogar videogame assim como conversar por WhatsApp e, entre algumas, até realizar

*Os nomes das criangas aqui registrados sdo ficticios e foram sugeridos por elas mesmas antes do inicio da investigacao
proposta.
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tarefas escolares. Essas multiplas interagdes, isto ¢, essa multiconectividade, nos termos de Gomez
(2014), vivenciada pelas criancas rompe, em certa medida, com a ordem temporal sequencial e linear das
acoes também vivenciadas por elas no dia a dia.

A multiconectividade implica atencdo partilhada. Isso significa que, ao realizar atividades de
modo simultaneo, a atencao ¢ dirigida em maior grau para uma atividade em detrimento de outra, que,
no entanto, nao desaparece da cena, fica disponivel para ser reiniciada ou continuada a qualquer
momento pelas criangas. Eo que nos revela Roberta, Bob e Tuzinho em seus relatos:

Roberta: [...] quando estou na minha casa, assisto TV sozinha. Tem vez que eu assisto deitada,
sentada, em pé, pulando no sof, também tem vez que eu fico no eletronico, no celular,
brincando de outra coisa ou fazendo para casa, tudo a0 mesmo tempo.

Bob: Eu assisto TV mais na sala, eu assisto com a minha mie e eu assisto mexendo no celular.
As vezes, eu brinco também assistindo TV.

Tuzinho: Eu gosto de assistit TV mais deitado e comendo alguma coisa. Eu leio revistinha
quando da comercial, eu leio umas dez paginas.

Pelos relatos das criangas, foi possivel perceber que grande parte das familias nio se
preocupa com as experiéncias de multiconectividade vivenciadas por elas. Algumas, no entanto, se
opdem ao movimento de convergéncia engendrado pelas midias e orientam as agdes das criangas em
direcio a experiéncias cotidianas marcadas por agoes mais lineares e sequenciais:

Oliver: Minha mie me diz que se a gente esta brincando, ndo pode ficar brincando com a
televisio ligada, porque a gente faz uma coisa primeiro e depois outra.

Segundo Gémez (2014, p.70), “[...] coexisténcia e nao superposicao do novo sobre o velho
talvez seja o fendmeno central mais distintivo do que experimentamos atualmente em nossa condi¢ao de
comunicantes”.

A partir dos dados apresentados, foi possivel perceber que o aumento expressivo do acesso
e da interatividade das criancas da pesquisa com aparatos tecnologicos midiaticos nao apresentou
impacto no quantitativo de horas da assisténcia televisiva. Ou seja, o uso de novas tecnologias nao
apresentou um efeito substitutivo com relagao a TV. O que tais experiéncias modificam é o modo como
as criangas assistem a televisao, o qual se caracteriza pela simultaneidade e pela multiconectividade com
outras midias.

Por fim, ¢ importante considerar que as criangas da pesquisa vivenciam suas experiéncias em
espagos/tempos organizados por logicas aparentemente opostas, porém entrecruzadas. Ou seja,
circulam, interagem, produzem e trabalham em espacos/tempos mais tigidos, com tempos lineares e
mais homogéneos, como a escola, ¢ também vivenciam expetiéncias em espagos/tempos mais fluidos,
liquidos, integrados e intercambiados por brincadeiras, jogos, conversas com colegas por WhatsApp,
programas em plataformas oz demand, tutoriais de jogos, producao de canais de YouTube e perfis em
paginas de Facebook. Esses espacos/tempos sio permeados por linguagens articuladas e narrativas
transmidiaticas, cujo universo ficticio expande-se através de multiplas plataformas, permitindo as criangas
diversas experiéncias linguisticas, cognitivas, ladicas e sensorias (ABREU, 2004, GOMEZ, 2014).

Sendo essas experiéncias comuns as criangas da pesquisa, percebemos que elas circulam em
espagos/tempos organizados por diferentes 16gicas adequando e readequando suas a¢oes. Tais atitudes
indicam que agem com plasticidade e mobilidade nos entre espacos/tempos multiplos que constituem
suas cotidianidades, configuradas nas interrelacbes com a familia, a escola e as midias.

Usos e modos de interagdo das criangas com a midia televisiva

As novas telas, como as de celular e as de tablet, ampliaram-se territorialmente, inclusive
entre os setores sociais mais populates, a exemplo do grupo pesquisado. A mobilidade e a portabilidade
que essas telas promovem vém acompanhadas de intenso fluxo de conteddos que perpassam diferentes
midias e que se reinventam a partir de cada uma delas ampliando, desse modo, a fluidez e a possibilidade
de caminhos em multiplas dire¢coes (LOPES, 2014). Nesse cenario transmidia, a TV também vem se
transformando como meio maior de distribuigao de conteudo, seja por canais via cabo ou satélite ou por
plataformas de servicos de midia digital.
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Em todos os lares das criangas da pesquisa, ha pelo menos um aparelho de TV, sendo que
64,5% delas dizem ter mais de um aparelho em casa. A televisio ocupa a centralidade nos lares das
criangas, uma vez que todas afirmam ter pelo menos uma televisao presente na sala e 41,2% afirmam ter
um aparelho de TV em cada comodo, exceto o banheiro. Para além da sala, 23,5% das criangas, afirmam
ter uma televisao também em seu préprio quarto.

ATV, ao integrar a cena familiar das criangas, ganha, nessa ambiéncia, sentidos outros que
extrapolam a experiéncia sensoéria propriamente midiatica ou de consumo, indo além da funcgio
informativa e de entretenimento. Nessa dire¢do, a televisdo, inserida de forma permanente no espago
social da casa e na cultura familiar, tem suas fun¢oes recriadas a partir dos diferentes usos que se fazem
dela na cotidianidade.

Entre as fung¢des recriadas para a TV no cotidiano das criangas participantes da pesquisa, a
primeira diz respeito a possibilidade de congregar pessoas da familia em um tnico ambiente da casa com
a intencao de assistir a um género televisivo: trata-se da audiéncia em familia. Para as criancas, assistir as
telenovelas do género infantil, no horario noturno, é uma pratica que reune, particularmente, mae, filhas
e filhos, de diferentes idades. Trata-se, pois, de uma atividade sociocultural, “[...] compartilhada com seres
queridos com que se vai construindo referentes comuns importantes em suas relacdes socioafetivas”
(GOMEZ, 2014, p.128).

Segundo Generozo (2015), a familia constitui-se em uma media¢do institucional, uma
“comunidade de apropriacio”. F, pois, no ambiente doméstico que se ddo as primeiras negociaces entre
o telespectador, a TV e os membros da familia. Nessa esfera de significagao, legitimam-se ou nao os
significados institucionalizados pela televisao. “E esta legitimidade esta associada aos valores e atitudes
que mantém o receptor coeso as institui¢oes sociais” (GENEROZO, 2015, p.91).

Outra fun¢ao atribuida a TV, considerada por algumas criang¢as como fundamental e
indispensavel, diz respeito a sua capacidade de oferecer estabilidade emocional as pessoas da familia em
diferentes situagdes cotidianas, como nos apontam Tanque B e Tuzinho em seus relatos:

Pesquisadora: Completem a frase para mim: “E se na minha casa nio tivesse televisdo...”.
Tanque B: Se na minha casa nao tivesse TV, eu morria porque distrai muito a gente, faz meu
irmao nio brigar comigo, isso ¢ 6timo....

Tuzinho: Se na minha casa nao tivesse TV, meu irmio ia estragar um monte de coisa, meu irmao
ia ficar balangando uma grade para poder ir para a televisao, para poder se distrair. Ele tem um
ano. Se nao tivesse TV, ele cairia da escada.

Para além dessas fun¢oes, percebemos, nos relatos de muitas criangas, que a televisao ¢ vista
como um meio capaz de dar vida ao ambiente, isto ¢, de criar uma sensa¢ao de movimento e de presenga
de alguém com quem se possa interagir, mesmo que virtualmente. Entre as criancas da pesquisa, 61,5%
dizem que a televisao precisa ficar ligada enquanto brincam. Para elas, a televisio cumpre um papel
fundamental: “enche de presenga” o espaco da brincadeira, que requer barulho, como o patio do recreio
da escola, parques ou pragas que rednem criancas em torno de brincadeiras, as quais nunca ocorrem em
siléncio:

Augusto: Quando a televisio esta desligada, eu peco para ligar de novo... porque eu nio gosto
quando eu fico brincando que s6 eu falando, eu gosto de outra pessoa falando.

Tuzinho: [...] eu vou 14 pro dltimo andar da casa para brincar porque eu nio gosto de brincar
assim sozinho. Para a brincadeira, a televisdo tem que ficar ligada.

Camile: [...] como eu brinco sozinha, fica chato; eu prefiro deixar a televisdao ligada para ficar
barulho.

Lulu: A gente deixa a televisao ligada pra gente poder enxergar, enche a casa com barulho, com
luz....

Gabriel: [...| entra mais “vapor” na casa, fica mais barulho, af fica mais iluminado, né.

A presenga extensiva ¢ ubiqua da TV nos espagos da casa, visto que mais da metade das
criangas diz ter um aparelho também nos quartos e em outros comodos, nao significa, necessariamente,
que ela seja usada de forma expansiva e concentrada. Diferente disso, as criangas interagem de diferentes
modos com a televisao.
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Em seus relatos, as criangas demonstram que, ao assistir televisao, ora o fazem com bastante
atengao e interesse, ora se dispersam entre outras atividades. Esses modos de interagao estao relacionados
a diferentes fatores como o horario em que assistem a televisao, a disponibilidade para se dedicar a essa
atividade na rotina diaria, o programa televisivo, isto &, se se trata de série de animacdo, novela, filme ou
série e com quem assistem:

Pesquisadora: E como vocé assiste TV?

Michelangelo: Eu assisto na sala com a minha irma, deitado, sentado, comendo... as vezes, com
o celular na mio jogando.

JP Power: Tem vez que eu assisto com meu pai, com a minha mie, tem vez que eu brinco
assistindo a TV, tem vez que eu assisto nem piscando os olhos de tanto que eu quero ver o filme.
Tanque B: Eu assisto TV geralmente sozinho... jogado, do jeito que eu caio eu fico... eu brinco,
brigo com meu irmao, como e fico dando pirueta.

Dragio do Gelo: Quando nio t passando nada legal, tipo quando acaba o desenho e comega
14, eu paro de brincar, fico vendo... de vez em quando, ta passando alguma coisa, eu pego o meu
spinner e fico girando.

Camile: Eu assisto televisao sem piscar os olhos....

Fuenzalida (2002, p.52 apud DUARTE, 2008, p.14) aborda esses modos de interagao em seus
estudos e afirma que “[...] de maneira geral, a audiéncia outorga aos televisores ligados em casa uma
atenc¢do variavel, uma atengdao que pode ser concentrada em alguns programas, pode ser mais auditiva
que visual em outros e completamente distraida em alguns casos”. No mesmo sentido, Buckingham
(2007, p.135) considera que as “[...] pesquisas sugerem que grande parte do uso das midias esta longe de
ser comprometido ou engajado: ao contrario, na maioria das vezes esse uso ¢é casual e distraido”.

Outro ponto que merece ser analisado diz respeito a pratica de brincar diante da tela de TV,
experiéncia comum para algumas criangas que encontram, nas narrativas dos diversos géneros, a matéria
ladica, tessitura da imaginagao, para brincar e jogar:

JP Power: Eu olho se ta passando alguma coisa; se ndo tiver nada, eu pego um brinquedo e
brinco, deixo a televisao ligada para depois falar alguma coisa. De vez em quando, fala alguma
coisa que da uma ideia para inventar uma historia assim... uma brincadeira.

Mago dos Dragées: Eu nio gosto de brincar no siléncio; eu gosto de brincar com uma musica
de fundo legal. Entdo, quando eu quiser brincar, ela serve de musica de fundo.

Tanque B: A TV fica ligada para tudo... é costume, porque a gente fica brincando. As vezes, eu
vejo alguma coisa na TV que ¢ legal, muito legal para brincar.

Brincar é um modo de interagir com os referentes televisivos. Segundo Fernandes (2003), a
TV faz parte da brincadeira e, as vezes, ¢ a brincadeira principal das criangas. Nesse sentido, Sarmento
(2008, p.5) considera: “Com efeito, a natureza interativa do brincar das criangas constitui-se como um
dos primeiros elementos fundacionais das culturas da infancia. O brincar é a condi¢ao da aprendizagem,
e, desde logo, a aprendizagem da sociabilidade.”

Com relagao ao brincar, 92,2% das criangas da pesquisa afirmam que as brincadeiras fazem
parte de suas rotinas. Desse grupo, 73% dizem brincar inspiradas em personagens, temas ou conteudos
dos seus programas preferidos de TV. Segundo Brougere (2010), para gerar brincadeiras a partir de
repertorios televisivos, ndo basta que as imagens sejam apresentadas na televisao e nem mesmo que elas
agradem. E preciso que elas possam ser integradas ao universo lidico da crianca, as estruturas que
constituem a base dessa cultura lidica e sobre as quais representagdes variadas sio inseridas. Nesse
sentido, nem tudo se presta a brincadeira. Por outro lado, a televisio também promove estruturas ludicas
novas das quais as criangas se apropriam e adaptam.

Nesse sentido, ao incorporar os personagens e¢ os temas das séries de animacao e suas
representacoes as estruturas de suas brincadeiras, muitas criangas da pesquisa nos revelam suas maneiras
criativas de recontextualizar as historias, as quais ampliam o universo simbolico das brincadeiras, como
nos relatam Mago dos Dragoes e Tuzinho:

Mago dos Dragdes: Eu brinco de Dragon Ball. Eu faco, por exemplo, uma batalha aleatéria,
como no Naruto. As batalhas que eu crio, por exemplo, Naruto encontra Madara. Af, de vez em
quando, eu crio sem saber se apareceu no episédio; eu crio s6 para brincar mesmo na batalha...
eu gosto mais de batalha.
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Tuzinho: Eu gosto de ser o herdi que se chama Boinax, mas o apelido sobre todos do mundo
¢ Boininha (apelido do Tuzinho)... e tem uma estrela que foi rejeitada pelas outras e foi com
muita velocidade para fora do Sistema Solar e ai ela criou um planeta enorme.... E na brincadeira
eu vou 14 na Terra visitar meus pais, eu sou tipo protetor desse mundo que se chama Coisas, os
habitantes sdo coisas tipo computador que vocé controla, ele controla outras coisas de tanta
inteligéncia... como eu sou protetor, eu vou ld para o planeta Terra e como eu gosto muito da
Turma da Monica, eu vou 14 no bairro Limoeiro para brincar com a turma l....

Conforme ¢é possivel constatar, tais brincadeiras apresentam elementos simbdlicos como
batalhas, herois fantasticos, inteligéncia artificial, fragmentos originarios de um repertério midiatico que,
por meio de montagens e superposi¢cdes, compdem um novo cenario ladico, isto ¢, uma nova narrativa
(PILLAR, 2013).

Brincar e assistir televisio sao atividades que se integram no cotidiano das criangas, no
sentido da sua temporalidade, espacialidade e intertextualidade. Foi possivel perceber que sio atividades
pouco reguladas pelos pais das criancas da pesquisa e compreendidas, em certa medida, como
indiferenciadas, uma vez que transitar com fluidez entre uma e outra é muito comum entre elas. Jilia foi
a unica crianga que mencionou a orienta¢ado da sua mae em um outro sentido, apontando a diferenca
entre assistir televisao e brincar:

Julia: No final de semana, eu fico mais brincando, porque minha mae fala que ficar vendo muita
televisdo isso ndo ¢ muito bom, que a gente tem que brincar um pouco mais....

Nem todas as criangas brincam diante das telas enquanto assistem aos programas de TV,
nem por isso deixam de carregar os referenciais televisivos para as suas brincadeiras, uma vez que fazem
isso por meio da recordagao, da evocacao mental de uma imagem, de uma fala, de um roteiro televisivo
ou mesmo das sensacdes provocadas pela recepcio televisiva (GOMEZ, 2014).

Por meio das brincadeiras, as criangas reproduzem, renegociam e recriam enquanto revivem
os referentes televisivos, como também mostrou a pesquisa de Del Rio (2017)°. Essas praticas que
caracterizam os modos como as criangas da pesquisa interagem com a midia televisiva é o que, para
Gomez (2014), em dltima instancia, definem, demarcam e sustentam a recepgao televisiva: o contato
multiforme, estendido e variado dos sujeitos com os referentes televisivos.

As séries de animagio da TV: as escolhas e as motivagdes das criangas

Diferentemente daquilo que é oferecido na chamada TV aberta, um amplo universo de séries
de animagao ¢é acessado pelas criangas da pesquisa em virtude da oferta dos varios canais de televisao
direcionados a elas. A maior parte do grupo pesquisado tem acesso aos canais fechados de TV. Desse
grupo, 90% dizem assistir as séries de animagdo com mais frequéncia pelos canais Glool’, Cartoon Network
e Nickelodeon, Disney Chanel e Disney XD, canais dirigidos as criangas com mais de seis anos; 10% dizem
assistir mais pelos canais Discovery Kids e Disney Jiinior, mais dirigidos aos pré-escolares’.

Entre os canais abertos, 23,1% das criancas dizem assistir as séries de animagio pelo SBT".
Por outro lado, dizem nao assistir a T Brasi/, canal publico de televisao, apesar de se tratar de um canal
que apresenta muitos programas nacionais de qualidade para o publico infantil.

As criangas demonstram bastante autonomia na escolha dos canais infantis de televisao.
Algumas poucas dizem seguir indicagdes de maes e pais, amigos e primos. Outras dizem procurar na TV
o que ja viram no YouTube, revelando, em certa medida, sua participagao na rede transmidia. Ao falarem
sobre suas escolhas, todas apresentam uma postura bastante assertiva, demonstrando ter capacidade para
lidar de forma autébnoma com os conteudos televisivos dirigidos diretamente a elas:

> Em pesquisa pioneira sobre o tema, Pablo Del Rio (2017) apontou a existéncia de forte relagdo entre a dieta televisiva ¢ a
construcdo do imagindrio.

¢ Os canais brasileiros Gloob e Gloobinho sio de propriedade da mesma empresa brasileira, a Globosat, do Grupo Globo.

7 Outros canais por assinatura voltados ao publico infantil como ToonCast, Boomerang e BabyTl” nio foram citados pelas criancas
da pesquisa, assim como os canais NatGeoKids e Gloobinko. Nesse ultimo caso, trata-se de canais que a época estavam menos
disponiveis para transmissio por satélite ou a cabo. As criangas também ndo mencionaram a TV RaTimBum, dnico canal
privado a oferecer, predominantemente, produgdes nacionais.

8 Sistema Brasileiro de Televisio.
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Pesquisadora: Como vocé escolhe os seus canais?

Mago dos Dragées: Eu escolho os canais assim... depende assim se for legal... eu escolho
aleatério, eu escolho por vontade propria, ninguém me diz qual canal que eu tenho que ver, é
por vontade prépria.

Oliver: Ninguém fala para mim, eu vou mexendo no controle até achar um legal (desenho
animado) e af eu vejo.

Moana: Sou eu que escolho os meus desenhos....

Roberta: Quando eu era pequena, minha mie colocava para mim (no canal de televisao), mas
agora tem uns que eu vejo no YouTube.

Entre as criangas da pesquisa, 57,7% dizem assistir as séries de animagao sozinhas, sem a
companhia de outras criangas ou adultos; enquanto 38,5% dizem assistir com os irmaos mais novos e
apenas uma crianga, 3,8%, diz assistir na companhia da mae. As criangas que assistem sozinhas afirmam
gostar dessa experiéncia e até a preferem porque, segundo elas préprias, passam a ter o controle da TV,
enquanto as criangas que assistem com irmaos mais novos precisam negociar com eles o que assistir.
Nesse ultimo grupo, 11,5% das criangas dizem escolher os canais direcionados as criangas pré-escolares
em virtude da presenca de irmdos mais novos e os demais dizem escolher espontaneamente o que
assistem. Trata-se, nesse caso, de uma audiéncia mais coletiva, formada por criancas de diferentes idades
que optam por séries de animacao, cujas historias, personagens, linguagens, poesias e estéticas sao mais
polissémicas e por isso tém um largo alcance, isto ¢é, agradam criangas de varias idades.

Portanto, no grupo pesquisado, 96,2% das criangas assistem as séries de animagao sem a
presenca dos adultos. De acordo com os estudos de Gomes (2012), para muitos adultos, os mundos
simbdlicos da fantasia e do divertimento siao considerados como exclusivos da infancia. Nesse caso, as
séries de animagao estariam diretamente ligadas ao mundo da fantasia e da magia. Por outro lado, o
proprio movimento da televisio em diregdo a segmentagdo etaria e a especializagdo dos conteudos
audiovisuais dirigidos as criancas também contribui para essa auséncia de audiéncia intergeracional.

Alguns pais, entretanto, mesmo nao participando como audiéncia junto as criangas,
procuram acompanhar o que elas estiao assistindo na TV, exercendo assim certo tipo de controle ao
estabelecer critérios para as escolhas das séries de animagao. Tais critérios, no entanto, sao, por vezes,
questionados pelas proprias criancas que acreditam que as narrativas dos desenhos animados se
relacionam a um universo ficcional particular, desconhecido pelos pais, como explicam Tuzinho e Marco
Tdlio na passagem a seguir:

Tuzinho: Quando eu tinha cinco anos, eu gostava muito de Cartoon Network que tinha desenhos
bem legais. Assim, eu gostava de ver escondido da minha mae, mas eu nido podia e também
Disney XD, né... mas era uma loucura, minha mie nio entendia nada, achava que era diabélico.
A, cinco anos depois, atualmente, eu posso ver esses desenhos... ela percebeu que ¢ uma loucura.
Marco Tulio: Bem loucura, nél Aparece umas coisas assim para entrar um desenho, uma
animacao, aparece la um bicho de pé, de uma coisa bem louca, tipo a camera cai 1a no buraco.
Ela entendeu que é uma loucura, mas que ¢ legal.... Minha mae me proibe de ver Gravity Falls,
um Verdo de Mistérios, porque ¢ sobre desenho de #uminati.

Tuzinho: B o illuminati....

Marco Tulio: E o Bill... O Gravity Falls é cheio de Monstros... um cara faz uns trés diarios...
escrevendo sobre ele. Ele tinha seis dedos....

Se por um lado a segmentacio da televisio para criangas promove a especializagdo com a
oferta de conteudos mais apropriados a um determinado publico, favorecendo assim o reconhecimento
e a autonomia por parte das criangas para lidar com os conteudos audiovisuais, por outro lado, a televisao
cada vez mais segmentada provoca o declinio de uma experiéncia mais coletiva entre as crian¢as de idades
diversas, uma vez que muitas tendem a buscar canais e programas que as identifiquem de alguma maneira,
afastando-se assim daqueles que consideram inadequados. Segundo Fernandes (2003), os processos de
comunicac¢ao sao também fendémenos de producio de identidade, de (re)constitui¢ao de sujeitos, de
atores sociais. Portanto, os sentidos conferidos a esses processos, dependem muito das identidades que
0s sujeitos querem construir no interior dos grupos de pertencimento.

E nesse sentido que as criangas da pesquisa buscam se diferenciar com relagao as escolhas
de canais e programas que assistem, fazendo criticas as séries de animacao dirigidas as criangas mais
novas. Ao fazerem isso, reivindicam para si o “status” de crian¢as mais maduras, com gostos mais
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afinados. Em seus relatos sobre os desenhos animados dirigidos aos pré-escolares, muitas criangas da
pesquisa tendem a romper com o pacto ficcional, isto ¢, o estatuto fabuloso proposto pelas narrativas
dessas séries (PAULINO ez a/., 2001) e analisar seus conteudos fazendo troga de personagens, historias
e linguagens, como demonstra o dialogo abaixo:

Gabriel: Eu nao gosto dos desenhos do Discovery Kids.

Lulu: E eles sio chatos igual Peppa Pig, pula na lama e af todo desenho chora... af pega a bola e
o outro vai brincar e af chora....

Manoel: E o Mickey... eu tenho raiva dele... ele fica falando umas coisas que a gente ja sabe....
Larissa: A Dr* Brinquedo ¢ muito criancinha, é muita brincadeira, porque toda hora ela brinca
achando que ¢ doutora. Ela faz magia, ressuscita sei 14 quem morreu, porque eu sei que isso é
mentira. Eu odeio também porque ela fala toda hora.... Espera ai que eu ja vou... tem um peixinho
la que foi engolido pela baleia e a doutora foi la e fingiu que era tubario.... Que borrachall!

Para elas, os desenhos animados do universo das criancas pequenas sao tolos e ingénuos.
Tal julgamento serve a fungdes sociais que sao mais importantes nesse contexto, fungdes que tém a ver,
pelo menos em parte, com a identidade social (BUCKINGHAM, 2007). Nesse sentido, é possivel
perceber que a divisdo do grupo de criangas enquanto audiéncia televisiva tende a provocar um maior
isolamento das criangas em segmentos etarios, diminuindo assim a possibilidade de interlocucao e
interacao entre criancas de diferentes idades.

O grupo pesquisado assiste a um universo diversificado de séries de animagao, desde as mais
tradicionais como Pica Pau e a Casa do Mickey até as mais contemporaneas e populares como Bob
Esponja. As criangas da pesquisa citaram 17 tipos diferentes de séries de animac¢ao. De todas as séries
citadas pelas criancas da pesquisa, as assistidas por um maior nimero de criangas sao: Bob Esponja
(27,0%), Hora de Aventura e O Incrivel Mundo de Gumball (23,1%) e Ben 10 (19,2%).

Vale mencionar que o universo ficcional das séries de animacao assistidas por grande parte
das criancas da pesquisa é formado predominantemente por conteudos audiovisuais de origem
estadunidense, sendo as narrativas protagonizadas por personagens masculinos com a idade média de
doze anos.

A despeito da multiplicidade e de toda a diversificagio que caracterizam os conteudos
audiovisuais produzidos para a audiéncia infanto-juvenil, segundo Dotro e Salviolo (20106), trata-se ainda
de conteudos, predominantemente, menos especificos culturalmente, com personagens protagonistas
brancos e masculinos em maior propor¢ao. Caracteristicas essas também observadas nas séries de
animacao que as criangas da pesquisa assistem com maior frequéncia.

De acordo com Carmona (2016), a reiteracio de conteidos de origem estrangeira,
produzidos em contextos culturais unicos e limitados a determinados esteredtipos humanos, cria
representacoes da fantasia de um tnico modo de ser crianga e jovem. Para Dotro e Salviolo (2016), a
televisao infantil amplia os repertérios culturais de meninos e meninas quando abre uma janela para
outros mundos e outras culturas e os coloca em dialogo com a sua propria cultura, quando une o universal
e o local, criando espagos para que as criancas possam se reconhecer e reconhecer outras criangas em
inimeras histérias diferentes.

Os conteudos tematicos com os quais as criangas da pesquisa mais se identificam sdo as
histérias engracadas, de lutas e poderes com muitas agdes, mistério e aventura. Para 61,5% do grupo
pesquisado, o humor, materializado em personagens como Bob Espoja, “zoeiro” e “bugado”, nas
palavras de Maria Eduarda, uma das criangas da pesquisa, ¢ o que mais as atrai. Para Fuenzalida (2008),
as criangas preferem desenhos animados com humor, pois o humor lhes permite relaxar através do riso
e reenergizar esfor¢os para que esses sejam novamente empreendidos em tarefas como as escolares.

CONSIDERACOES FINAIS

A investigacao, parcialmente descrita neste artigo, teve como objetivo ouvir as opinides das
criangas e compreender suas a¢oes relativas aos modos como assistem e interagem com as narrativas das
séries de animagao. Nao é um exercicio facil, pois ndo somente as vozes e as agOes infantis estiao
impregnadas de mdaltiplos sentidos e sao tecidas em varios contextos, como também modificam-se
permanentemente em fun¢ao das intera¢oes vivenciadas na cultura. Ademais, encontra-se nesse percurso
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a complexidade que envolve apreender a categoria social da infancia e, de forma relacional, compreender
as culturas da infancia.

Neste artigo, apresentamos os resultados da pesquisa relativos aos modos de interacao de
um grupo de criangas com as séries de animacao da TV. Nesse sentido, um dos aspectos observados na
investigacao refere-se a presenca crescente das telas digitais portateis e multifuncionais entre as camadas
sociais mais populares. Foi possivel perceber que, por meio do acesso a tablets, celulares e computadores,
as familias buscam oferecer meios de interatividade e conectividade as criancas. Para isso, constroem
alternativas tanto para o consumo quanto para a prote¢ao das criangas, como o uso compartilhado dos
equipamentos digitais. Entendem, pois, que a inser¢ao e a participagao midiatica ¢ algo importante e até
fundamental em suas praticas sociais e culturais cotidianas.

Nesse cenario, a televisao ainda mantém a sua importancia. E notavel o valor que as criangas
atribuem a TV, além da sua presenga ubiqua em seus cotidianos. Para elas, a televisdo é muito mais do
que um aparelho multimidia, pois cumpre func¢des sociais distintas, dependendo dos héabitos familiares.

Nessa relagido, o que se observa como mudanga sio os modos como as criangas interagem
com a televisdo. Interagir com varios conteudos midiaticos simultaneamente, por meio de diferentes
telas, é o modo mais comum, entre as criangas, de assistir TV. A simultaneidade também esta presente,
na rotina de algumas criangas, nas formas de brincar, realizar as refei¢coes e as tarefas de casa. No entanto,
esse nao ¢ o unico modo como as criangas vivenciam suas experiéncias e nao sao predominantes em suas
rotinas. Integradas ao cotidiano, outras experiéncias regidas por logicas de tempos mais homogéneos e
espagos mais lineares, como as atividades realizadas na escola, também participam do cotidiano das
criancgas.

A pesquisa demonstrou que as séries de animag¢ao configuram-se para as crian¢as como uma
das atividades mais prazerosas que realizam em suas rotinas. Um dos modos de intera¢do com essas
narrativas diz respeito a escolha dos canais infantis dirigidos as suas idades. Nesse sentido, percebe-se
que os canais segmentados se tornaram para as criangas meios pelos quais elas informam, umas as outras,
suas preferéncias, seus {dolos, suas imagens, seus conteudos. Foi possivel também observar que assistir
as séries de animacdo talvez seja a unica atividade, em suas rotinas, que as criangas preferem realizar
sozinhas, pois, assim, segundo elas proprias, sentem-se a vontade para navegar por entre canais e
programas sem precisar negociar suas decisdes com alguém. Além disso, para elas, as narrativas dos
desenhos animados se relacionam a um universo ficcional particular, dos seus proprios mundos, e por
meio delas a significacdo e a transposi¢io imaginarias realizam-se sem o compromisso com a
racionalidade ou a literalidade. Tal modo de significar essas narrativas audiovisuais permitem as criangas
circular no mundo fantastico dando respostas a suas proprias motivagoes. A partir das relagoes interativas
que estabelecem com esses conteudos, as crian¢as criam um repertorio de informagdes, conhecimentos,
valores que lhes permitem realizar, com relativa autonomia, escolhas, construir significagdes e fazer
julgamentos.

Por fim, os resultados obtidos, ora apresentados, nos permitem apontar para a grande
responsabilidade, nem sempre percebida ou reconhecida, envolvida na producio de contetddos e
produtos midiaticos para as criangas, de um modo geral, e, em particular, das séries de animagao voltadas
ao publico infanto-juvenil.
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