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Resumo

Considerouse a proeminéncia da culiura da midia e do consumo na vida
de grande parte dos alunos e individuos que habitam a instituicéo escola nos grandes
cenfros urbanos em tempos contemporéneos. Com base no arcabougo tedrico da cria-
fividade de Mitjans Martinez e dos estudos sobre a cultura da midia e do consumo, tais
como os de Bauman, desenvolveu-se uma pesquisa durante o ano de 2015 tendo como
objefivo inferpretar as principais formas de quatro escolas piblicas do Distrito Federal /
Brasil se relacionarem com a cultura da midia e do consumo. A partir de informacdes
produzidas nas escolas por meio de enfrevistas, observacdes, fotografias e andlise docu-
mental, constatouse que ha frés principais formas: a incorporacdo e/ ou reproducéo da
cultura da midia e do consumo; sua normatizag@o e/ou proibicdo; e formas criafivas
de lidar com ela. Concluise que, de alguma forma, as escolas precisam lidar com essa
cultura, que se mostra, em grande medida, inevitével, e a criatividade no frabalho pedo-
gdgico é uma alternativa possivel e necessaria diante dessa cultura.

Palavraschave: Escola. Midia e consumo. Criatividade.

Forms of schools relate to the culture of media and consumption in
contemporary times

Abstract

This paper addresses the prevalence of the media and consumption culture in
the life of a number of students and individuals that attend school in large cities in contem-
porary fimes. By considering the theory of creativity proposed by Mitjans Martinez and
studies on the media and consumption culture, such as those by Bauman, we carried out @
research during the year 2015 aiming to inferpret the main ways that four public schools
in the Federal District have related with media and consumption culture. From the use of
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informations produced in the schools by means of inferviews, observations, photographs
and documental analysis, we found three prevalent ways: incorporation and/or repro-
duction of the media and consumption culture; its normatization and/or prohibition; and
creative ways to deal with it. We have concluded that, somehow, the schools need to
cope with that culture, which has shown to be inevitable, and that creativity in the pedago-
gical work is a possible and necessary alternative in relation fo that culture.

Keywords: School. Media and consumption. Creativity.

Las escuelas y sus formas de relacionarse con la cultura de los medios
de comunicacién y del consumo en los tiempos contempordneos

Resumen

Se considert la predominancia de la cultura de los medios de comunica-
cién y de consumo en la vida de gran parte de los alumnos e individuos que habitan
la institucion escuela en los grandes centros urbanos en tiempos contemporéneos.
Considerando la teoria de la creatividad de Mitjans Martinez y los estudios sobre la
cultura de los medios de comunicacion y del consumo, fales como los de Bauman, se
desenvolvio una investigacion durante el afio 2015 con el objetivo de inferpretar las
principales formas de relacionarse de cuatro escuelas publicas del Distrito Federal con
esfa la cultura de los medios de comunicacién y del consumo. A partir de informacié-
nes producidas en las escuelas por medio de enfrevistas, observaciones, fotografias y
andlisis documental, se constatd que hay tres formas principales formas: la incorpora-
cién y/ o reproduccion de la cultura de los medios de comunicacién y del consumo; su
normalizacién y/o prohibicién; v las formas creativas de lidiar con ella. Se concluyd
que, de alguna manera, las escuelas precisan lidiar con esa cultura, que se muestra, en
gran medida, inevitable, y la creatividad en el trabajo pedagégico es una alternativa
posible y necesaria frente a esa cultura.

Palabras llave: Escuela. Medios de comunicacién y consumo. Creatividad.

A escola e a sociedade do consumo

A escola, no século XV, segundo Varela e AlvarezUria (1991), foi
uma instituic@o cujo papel era civilizar a populacdo conforme uma determi-
nada racionalidade. Educar para a ordem, para a obediéncia e para ser
produtivo, fungdes da escola modema, era coerente com a propria sociedade
moderna, uma sociedade que, de acordo com Bauman (1999), valorizava
e posicionava seus membros segundo a sua capacidade de produgdo. Essa
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argumentacdo evidencia que a escola é uma instituicGo que, em grande
medida, estd intimamente relacionada & conjuntura politica, social e histérica
de cada tempo e lugar e a ela responde. Assim, “[...] sequndo as épocas, a
mesma instituicdo servird a funcdes diferentes e inversamente; [...]" (VEYNE,
2008, p. 269). Ao mesmo tempo, na mesma época a mesma insfituicdo — a
escola — pode assumir distintas funcdes, como foi o caso das escolas que afen-
diam, de diferentes modos, distintas classes sociais. E possivel compreender,
entdo, que uma instituicéo sofre determinadas alteracdes porque, em alguma
medida, ndo pode ficar imune as condicdes culturais, politicas e sociais em
que estd inserida. Partindo desse enfendimento, quando significativas altera-
¢des se verificam nos confextos nos quais as escolas estdo inseridas, estas
também, de algum modo, assumem novos contornos.

De acordo com autores que t&m se dedicado a descrever, interprefar
e problematizar significativas mudangas que aconteceram e tém acontecido
apds a Segunda Guerra Mundial — enfre eles, Harvey (1993), Jameson (2004)
e Bauman (1999a, 2001, 2008) —, estd se vivendo em um mundo distinto do
mundo moderno. Entre os fatores responséveis por essas modificacdes, estdo
os afrelados ¢ esfera da produgéo e do consumo e os vinculados ¢ midia. Para
Bauman (1999a), estd se vivendo em uma época, em uma sociedade que se
organiza e valoriza seus membros ndo mais, majoritariamente, pela producdo,
mas segundo sua capacidade de consumo — uma sociedade compreendida
pelo autor a partir da metéfora dos liquidos, que se transmuta de sélida e
pesada para fluida, liquida e leve. Senett (2006) demonstra, inclusive, como
o copi’r0| ndo é mais, necessariamente, pesodo e ndo viaja, inevitavelmente,
de modo sélido como na época dos transportes realizados pelas grandes fer-
rovias, o capifal pode ser e viajar leve e solfo, diz o aufor, em tempo nenhum.
Basta pensar aqui na comercializagdo de algo tao imaterial como marcas/
logos, ciber empresas, servicos da telefonia mével e da internet, entre tantos
Outros.

Além desses autores, muitos outros, como Canclini (2003), Kellner
(2001) e Sarlo {2000), #m se ocupado em interprefar e analisar significativas
mudangas que t#€m produzido outras possibilidades de se estar, de ser e de
viver em fempos confemporaneos. Entre essas mudancas, estd a produgdo de
uma variedade e quantidade de produtos anfes nunca vistos e, agora, comer-
cializados nos mais diferentes pontos do globo, configurando uma légica do
descarte, e ndo da durabilidade. Os bens materiais logo s@o substituidos por
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oufros, com novas fungdes, por novos modelos, novas invencdes ou por deter-
minadas marcas que fornecem maior prestigio e valor para quem as possui.
Para manter as engrenagens dessa sociedade, a midia, compreendida aqui
fanfo como os aparatos de difusGo [infernet, televisGo, revistas efc.) quanto
como os produtos que esses aparatos colocam em circulagdo (filmes, propa-
gandas, programas felevisivos efc.), € a mola propulsora. E a midia que coloca
em circulacdo deferminadas representagdes e significados sobre uma gama
de aspectos da vida; que faz a divulgacdo de novos produtos; que ajuda a
tecer determinados entendimentos e senftimentos, que sdo compartilhados pelas
pessoas, formando uma cultura comum (basta pensar, por exemplo, em desejos
comuns de consumo, como os atrelados aos telefones celulares), ou seja, uma
cultura da midia e do consumo.

Enido, uma das significativas alteragdes no mundo confempordneo em
relacdo & cultura diz respeito ao fato de que, cada vez mais, ela deixa de ser
produzida e propagada segundo costumes locais e em dmbito local, passando
a ser produzida e propagada em escala global por expressivas corporacaes
empresariais, que movem as engrenagens do complexo sisfema capitalista ao
promoverem o consumo por meio da midia. Essa afirmagdo estd baseada no
entendimento de que a cultura, como sintetiza Hall (2004, tem a ver com sig-
nificados partilhados.

Nesse sentido, pode-se dizer que a midia tem sido, em tempos con-
tfempordneos, uma das principais responsaveis pela formagdo de uma cultura
comum, uma cultura da midia e do consumo. Grande parte das pessoas, pelo
menos das que vivem nos grandes centros urbanos, compartilha de significa-
dos comuns relacionados & midia e ao consumo. Um bom exemplo, no que
se refere as criancas, € uma cultura infantil repleta de icones (como o Homem
Aranha) e de uma gama de produtos a eles relacionados, inventados por gran-
des corporagdes empresariais movidas pela lucratividade e propagados por
meio da midia, formando uma cultura comum.

J& hé um conjunto de estudos que, levando em consideragdo as con-
dicdes culturais contempordneas — e a existéncia de uma cultura da midia e
do consumo —, se ocupam em abordar, de um ou de outro modo, a existéncia
dessa cultura no interior das escolas. Em relacdo as escolas nos Estados Unidos
da América, as investigacdes de Klein (2003) e Schor (2009) demonstram
como, com o fim do estado de bem-estar, cada vez mais as escolas e universi-
dades foram abrindo suas portas para a realizag@o de parcerias com empresas
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que poderiam fornecerlhes subsidios financeiros. Segundo Klein {2003), os
campi universitérios, por exemplo, passaram a estampar, em suas ciclovias e
em seus gindsios esportivos, marcas de produtos em troca de viagens custe-
adas pelas empresas que propagavam seus logos no espaco e na vida dos
universitérios. Do mesmo modo, segundo Schor [{2009), algumas escolas de
ensino fundamental receberam financiamento para livios didaticos de empre-
sas que, em froca, vendiam seus produtos nas cantinas dessas mesmas escolas.
Em relacéo & invaséo da cultura da midia e do consumo no inferior das esco-
las brasileiras, a precursora de estudos e pesquisas foi Costa (2004, 2006,
20064, que, ao investigar, ha mais de dez anos, femas como identidade nos
confexfos escolares, acaba por evidenciar essa cultura no interior das escolas e
faz pensar sobre a sua inevitabilidade, embora a autora se dedique a pesqui-
sar em contextos escolares especificos.

Pelos estudos de Costa (2004, 2006, 2006a), decorre um conjunto
de outros, direfamente a ela relacionados, entre os quais, os de Momo (2007,
2012), Momo e Costa (2010), Momo e Llopes (2014] e de Brzezinski (2013).
Os estudos de Momo (2007, 2012), Momo e Cosfa (2010) e Momo e Lopes
(2014) evidenciam como a cultura da midia e do consumo esté produzindo
novos modos de ser crianca e de viver a infancia no contexto escolar. J& os de
Brzezinski (2013), ainda que estejam circunscritos a contextos investigativos
especificos no Brasil, apontam a modificagdo dos espacos escolares e a cria-
¢do de espacos mercantis no seu interior, fais como lojinhas, evidenciando a
mercantilizacdo dos contextos escolares contfemporéneos.

Considerando as evidéncias produzidas pelo conjunto de estudos
abordados até aqui, partivse do enfendimento de que a cultura da midia e do
consumo esté presente, de uma ou de outra maneira, nos contextos escolares
confempor@neos, pelo menos, nos grandes centros urbanos. Trato-se de uma
cultura fluida e cambiante que adentra os muros da escola porque compde a
vida dos individuos — incluindo as criangas — que habitam essa instfituicdo em
fempos atuais. Assim, procedeu-se a um trabalho de cunho qualitativo que feve
como objetivo inferpretar as principais formas de quatro escolas do Distrito
Federal se relacionarem com a cultura da midia e do consumo. Assim, interpre-
far como as escolas estdo lidando com essa cultura pode gerar alternativas de
frabalho diante do que & estd posto ou do que esté sendo praticado.

Visando atingir este objetivo, em um trabalho de parceria entre as
autoras deste fexto, de abril a outubro do ano de 2015, foi desenvolvida
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uma investigac@o em quatro escolas publicas do Distrito Federal que possu-
iam turmas de Educacdo Infantil, sendo uma delas localizada no Plano Piloto
de Brasilia e as outras trés em frés distintas cidades satélite. As escolas foram
selecionadas por atender a um conjunto de critérios de qualidade para tur-
mas da Educagdo Infantil. Entre esses critérios, estava: possuir estrutura fisica e
recursos materiais adequados para a faixa efdria da Educagdo Infantil; possuir
Projeto Politico-Pedagdgico e Conselho Escolar. Em cada escola, para apro-
fundar o estudo do fema em foco, foi selecionada uma professora e sua turma
de alunos, com quatro ou cinco anos de idade, tendo como principal critério
o reconhecimento de que aquela era uma professora criativa. Esse critério foi
adotado tomando como base a existéncia de estudos que se ocupam em inves-
figar e caracterizar as relagdes entre criatividade e personalidade. Um desses
estudos, adotados para selecionar as professoras criativas, participantes da
pesquisa, é o de Mitjans Martinez (1997) que caracteriza os principais ele-
mentos psicoldgicos na regulagdo de comportamentos criativos. Entre esses
elementos, estd a capacidade de realizar questionamentos, reflexdes e elabo-
ragdes personalizadas; capacidade para estruturar o campo de agdo e tomar
decisdes; capacidade para se propor metfas e projetos; auddcia; motivacao e
flexibilidade.

Assim, a partir de investigacdo prévia com pessoas que conheciam
o frabalho de possiveis participantes da pesquisa (tanto das escolas onde as
professoras frabalhavam quanto da Universidade de Brasilia onde trés das
professoras selecionadas cursavam especializagdo em Docéncia na Educagdo
Infantil e uma cursava Mestrado em Educagdo) é que foram selecionadas as
quatro professoras, reconhecidas como possuidoras de elementos psicolé-
gicos propicios para a criatividade. Com base na selecdo das professoras
e nas escolas, adofou-se um dos principios da Epistemologia Qualitativa de
Gonzélez Rey (1997, 2002, 2011, 2014, que diz respeito ao entendimento
de que a produgdo do conhecimento & um processo construtivorinterpretativo,
construido pelo pesquisador no decorrer da pesquisa. O pesquisador passa a
ser o produfor de consfrugdes-interprefacdes “[...] dentro dos complexos siste-
mas de informagdo, nos quais vao surgindo aspectos relevantes do problema

estudado” (GONZALEZ REY, 2002, p. 13).
Partindo desse entendimento, para construir informagdes possi-

veis de ser interpretadas, realizaram-se entrevistas, observacdes, fotografias
e andlise documental. As entrevistas aconfeceram com as professoras e as
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coordenadoras pedagoégicas de cada escola. As observagdes de aulas, reu-
nides e festividades na escola foram efetivadas com o intuito de selecionar
e registrar — em didrio de campo, filmagens e fotografias — situacdes que
fivessem relacdo com a cultura da midia e do consumo. A andlise documental
incluiu os seguintes documentos: a agenda das criangas, o registro de algumas
atividades por elas realizadas, os cartazes presentes na escola e o regimento
interno de cada escola. Além desses documentos eminentemente escolares,
houve a necessidade de analisar documentos mais amplos do Distrito Federal,
entre os quais, o livro infitulado Trabalho Coletivo das Criancas da Educagdo
Infantil do Distrito Federal: Eucidaddo da plenarinha & participaggo (BRASIL,
2014) e alein® 5.146, de 19 de agosto de 2013 (BRASIL, 2013). Ao anc-
lisar os materiais, elegeram-se, como principal critério, evidéncias e relagoes
com a cultura da midia e do consumo.

Formas de as escolas relacionarem-se com a cultura da midia e do
consumo

Cabe destacar aqui que o entendimento de escola ndo estd relacio-
nado ao prédio fisico, mas aos profissionais que frabalham nas instituicdes
investigadas, fais como professores, coordenadores pedagégicos e gestores,
ds criancas e as suas familias e &s relacdes estabelecidas no inferior dessas
instituicoes ou a elas relacionadas. Assim, fizeram-se referéncias a prdficas
compartilhadas em cada escola, ou a prdéticas recorrentes e comuns a fodas as
escolas investigadas, formas mais ou menos comuns nos modos de proceder e
de conduzir determinadas questdes relacionadas & cultura da midia e do con-
sumo. Ainda assim, n&o houve a pretensdo de estudar o conjunto de situagcdes
na sua fofalidade, em virtude da multiplicidade de formas e nuances que elas
assumem em universos tGo complexos quanto os escolares. Sobre as nuances,
por exemplo, hd formas de lidar com a cultura do consumo e da midia que
as incorporam e reproduzem; ao mesmo fempo, essas mesmas formas podem
também possuir alguns elementos criativos ou estabelecer alguma relagdo com
a proibigdo e a normatividade.

Isso significa dizer que, ao se organizarem as préximas irés secdes do
fexto em subtitulos, o que se faz n&o é buscar a pureza nas formas de as escolas
se relacionarem com a cultura da midia e do consumo, mas imprimir visibili-
dade a&s frés principais formas como, as escolas investigadas se relacionam
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com essa cultura, a saber: incorporacéo e/ ou reproducdo da cultura da midia
e do consumo; proibicdo e/ou normatizagdo da cultura da midia e do con-
sumo: e formas criativas de lidar com a cultura da midia e do consumo.

Buscouse o entendimento de criatividade, proposto por Mitjans
Martinez (1997, 2004, 2009, 2014a), como a producdo de algo novo e
com valor em determinado campo da acdo humana. Nessa perspectiva, a
atividade criadora pode se distanciar da prépria ideia de reproducdo e ndo
estd atreloda a um resultado final, a um produto, mas considera os proces-
sos. A criatividade também pode se distanciar dos processos de normatizacdo
quando envolve audécia e flexibilidade diante do que & estd normatizado.
Afirma-se que pode se distanciar porque também podem ocorrer processos
criativos para a reproducdo ou normatizacdo de algo e, nesses casos, geral-
menfe a criatividade ndo estd afrelada ao que foi reproduzido, & que, na
reproducdo, ndo hd criagdo, ou ao que foi normatizado e sim aos processos
inventados para que algo seja reproduzido ou normatizado.

Incorporagdo e/ou reprodugéio da cultura da midia e do consumo

Ja em 1970, o socidlogo francés Pierre Bordieau publicou, em
parceria com Jean-Claude Passeron, o livio A Reproducdo que aborda o fun-
cionamento do sistema escolar francés da época demonstrando como, em vez
de fer a funcdo de transformar, reproduz e reforca as desigualdades sociais.
Bordieau [1975) desenvolve a teoria da reprodugdo, destacando mecanismos
de manutencdo e reproducdo em todas as dreas da acdo humana, incluindo
a escola. No caso das escolas investigadas, foi construido um conjunfo de
informacdes que evidenciam que elas incorporam e reproduzem no seu interior
a cultura da midia e do consumo, colaborando para repetfir e reforcar, em
grande medida, essa prépria cultura.

Assim, uma das formas mais comuns, corriqueiras e cotidianas de
todas as escolas investigadas se relacionarem com a cultura da midia e do
consumo diz respeito ao fato de incorporarem e/ ou reproduzirem essa cultura.
Geralmente, nGo sdo agdes pensadas no sentido de ter uma deferminada inten-
cionalidade. Quando hé alguma infencionalidade, esté mais relacionada as
possibilidades de envolvimento e interesse dos estudantes, criancas, jovens e
da prépria comunidade escolar, de complementacdo dos recursos financeiros

Revista Educagéio em Questdo, Natcl, v. 54, n. 40, p. 231-261, jan./abr. 2016



Artigo

Mariangela Momo | Albertina Mifiéns /\/\orﬁnem

da escola ou de promogdo de afividades culturais fora dos muros da escola,
como passeios, idas ao cinema, ao zooldgico e ao circo.

Sobre a incorporagéo da cultura da midia e do consumo no interior
das escolas, citase e interpreta-se um conjunfo de informagdes, que demons-
fram que ela é reproduzida sem qualquer tipo de questionamento ou de
problematizagdo, pelo menos que as pesquisadoras tenham tido acesso. Por
exemplo, o caso da decorag@o da brinquedoteca de uma das escolas, que se
referia aos personagens do filme Minions, ou da decoracdo de algumas salas
de aula, em fodas as escolas, ou de alguns murais exibindo personagens midi-
dticos globalmente reconhecidos. Ainda, a grande maioria dos brinquedos
disponiveis na brinquedoteca mencionada tinha relag@o com icones mundial-
mente reconhecidos, como a Barbie.

Figura 17 — Na escola, fem Minions Figura 2 — Na escola, tem Barbies

Em situacdes festivas, como a Semana das Criangas, algumas misicas
colocadas no aparelho de som das escolas para todas as criangas ouvirem
e dancarem eram misicas em voga na midia do momento, algumas delas,
inclusive, com contetdos erotizados. Na Semana da Diversidade, uma das
afividades realizadas para todas as criangas de uma das escolas foi a apresen-
tacdo de uma pega de feafro com base na histéria Uma Joaninha Diferente. O
objefivo da pega teatral era abordar a diversidade e as diferencas; no entanto,
a personagem principal, a Joaninha (uma professora da escola), enfrava em
cena com uma mochila de rodinhas da Barbie e dizia: “Que alegria, estou
indo para a escola com minha mochila nova”l (DIARIO DE CAMPO, 2015)
Essa cena foi representada por uma das criancas da turma pesqmsodo que
disse para uma das pesquisadoras: “Eu desenhei a Joaninha e a mochila dela,
da Barbie” (DIARIO DE CAMPO, 2015). A crianca disse isso apds a profes—

sora solicitar que desenhassem o que mais haviam gostado do teatro.
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Figura 3 — Joaninha e a Barbie Figura 4 — Mochila da Barbie

Como se pode perceber, o tema da diversidade foi planejado,
abordado e problematizado infencionalmente por essa escola, o que ndo
acontecia até pouco fempo atrds na maioria das escolas brasileiras. Em con-
frapartida, pode-se dizer que a cultura do consumo e da midia se fez presente
e foi reproduzida sem qualquer problematizagéo — pelo menos, como 4 foi
dito, sem qualquer problematizacdo a que as pesquisadoras fiveram acesso.
A compreens@o do consumo como uma cafegoria Ufil para se entender, expli-
car e analisar o mundo, como aponta Bauman (2008), é bastante recente.
Nesse sentido, pode-se compreender por que a cultura do consumo e também
a cultura da midia, em muitas circunstancias, sdo incorporadas e reproduzi-
das pelas escolas sem nenhuma problematizag@o. Em outras palavras, pensar
sobre a cultura da midia e do consumo é algo bastante recente e, em relacdo
as escolas, ainda bastante incipiente.

Nos momentos fesfivos ou de afividades culturais que envolviam foda
a escola, também era muito comum observar, em todas as escolas, que grande
parte das professoras portava os seus celulares no bolso de fras da calga ou
em pequenas bolsas afravessadas na frente do corpo, como se o celular fosse
uma extensGo do préprio corpo e fivesse que estar sempre com elas. Quando
elas estavam em suas salas de aula, seus celulares 14 estavam, mas se elas esti-
vessem em outros locais da escola, o celular era acoplado aos seus corpos. As
professoras usavam os celulares para firar fotografias e, novamente, os armaze-
navam em locais de seguranga, em suas salas ou junto a seus corpos.

Costa e Born (2009), com pesquisas que realizaram em Portugal e
no Brasil, mostram como os telefones celulares estdo envolvidos em uma revo-
lugGo cultural com implicagdes contundentes, no caso de suas pesquisas, na
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indiferenciacdo entre as fases da vida que seriam a inféncia, a juventude e a
idade adulta. Mais uma vez, vale ressaltar que nossas interpretacdes ndo tem a
prefensdo de afirmar a totalidade sobre as professoras ou sobre qualquer outro
aspecto de cada escola ou de todas as escolas, mas de contemplar aspectos
muifo comuns e presentes na vida dos confextos escolares investigados.

Professoras e coordenadoras pedagodgicas declararam em entrevista,
assim como também foi possivel registrar, em momentos de observacdo, que
era muito comum as criancas cantarem e dancarem musicas em voga na midia
do momento em diferentes situagdes escolares, e ndo apenas durante as festivi-
dades das escolas. Uma das escolas resolveu promover um Show de Talentos
no ano de 2015, uma experiéncia que j& havia sido realizada no ano anterior
e avaliada pela escola como uma boa experiéncia, merecendo, pois, ser repe-
fida. No entanto, para o ano de 2015, a coordenadora pedagdgica relatou
que decidiram efefivar inscricoes prévias para ter a oportunidade de ndo acei-
tar mUsicas e dancas com letras e movimentos eréticos. Ainda assim, como
essas questdes sdo muito forfes no universo das criangas, em certas circuns-
tancias, algumas apresentagdes, no momento em que esfavam acontecendo,
exibiam alguns elementos (como as proprias roupas utilizadas pelas criangas)
que remetiam a uma cultura mididtica que lembrava dangarinas e dangarinos
de espetéculos televisivos ou bandas de funk, por exemplo.

Para fazer parte do Show de Talentos, cada professora com cada
turma da escola também devia inscrever uma apresentagdo. Nesse caso,
muitas professoras procuram alfernativas que se distfanciam da cultura midi-
dfica massiva, mas muitas, ao considerarem o gosto das criancas, acabam
por utilizar essa mesma cultura. No caso da professora da turma investigada,
ela perguntou o que as criangas gostariam de cantar, e grande parte delas
respondeu, canfando em inglés: Let if go! let it gol (mUsica do filme Frozen).
A professora disse que o fato de as criangas, com quatro anos de idade, domi-
narem foda a mésica em inglés lhe causou uma grande surpresa. Ela disse que
i& havia decidido que cantariam e apresentariom essa musica no Show de
Talentos da escola. No enfanto, Ao conversar com as outras professoros, ficou
sabendo que uma das turmas & havia escolhido e iria apresentar essa misica.
Entdo, ela acabou escolhendo outra misica, dos cantores Sandy e Jinior, ico-
nes mididticos que fizeram parte da inféncia dela.

Debord (1997) desenvolve a tese de que se vive em uma sociedade
do espetéculo, uma sociedade onde aspectos da vida privada ou da vida
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comum sGo espetacularizados e expostos a todos. Embora o Show de Talentos
da escola ndo tivesse a infencdo de reproduzir essa sociedade do espetéculo,
os individuos que dela participam, pelo menos as criangas, reproduziram-na.

Outro aspecto que envolvia todas as escolas e que mantinha rela-
¢do direfa com a circulagdo de dinheiro e com a compra de algo com esse
dinheiro ¢ o fafo de que, nas agendas escolares, i@ havia um espaco defermi-
nado para as anotagdes referentes & confribuicdo financeira da Associagdo
de Pais e Mestres [APM|]. Na andlise das agendas, ficou evidente que a soli-
citacdo de dinheiro para as familias € um dos ponfos de pauta da agenda de
todas as escolas e ocorre, pelo menos, em trés situagdes: 1) uma vez por més,
para a solicitagdo do recurso da APM; 2) nas datas comemorativas, tais como
P4scoa, Dia das Maes e Dia dos Pais; 3) em situagdes que envolvem pas-
seios/saidas da escola. As Figuras 5, 6, 7 e 8 mostram algumas das agendas
das turmas das escolas pesquisadas:

Figura 5 — Agenda e APM Figura 6 — APM: maio

Figura 7 — Dia distrital da Educacdo Infantil  Figura 8 — Envelope para dinheiro
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O manuseio de dinheiro acaba sendo uma das tarefas/atribuicdes
das professoras da escola, principalmente das turmas da Educagdo Infantil,
tanto é que uma das professoras de uma das turmas investigadas, criativar-
mente, colou um envelope no final de todas as agendas (Figura 8) para facilitar
esse seu frabalho e evitar perdas, j& que o seu grupo era composto por crian-
¢as de quatro anos de idade. Outras professoras disseram que iam imitar a
"ideia” do envelope. Sobre essa atribuicdo do manuseio do dinheiro por parte
da professora, é comum encontrar bilhetes das familias ou da professora nas
agendas sobre esse assunto (Figura 9).

Figura 9 — "Professora, enviei o dinheiro”

243

No contexto de uma pesquisa intitulada Trabalho Docente na
Educacdo Bdsica no Brasil, efetivada em sete estados brasileiros, no ano de
2009, Momo e lopes (201 3) j& apontavam para a ampliagdo, diversificagdo
e infensificacdo do trabalho docente das professoras em turmas da Educagdo
Infantil. Parece que a gestdo financeira de dinheiro em turmas da Educagdo
Infantil, pelo fato de serem criancas pequenas, fica a cargo das professoras.
Assim como Klein {2003) afirma que as universidades j& consfituiram espagos
da juventude sem marca, € provavel que a escola & tenha sido o espago das
professoras sem dinheiro, ndo porque elas ndo tivessem dinheiro, mas porque
ndo precisavam manusedlo dentro de suas salas de aula.

Sobre passeios/atividades fora da escola que envolvem custos
financeiros, as coordenadoras pedagdgicas declararam, em entrevista, que
hé& muitas pessoas que procuram a escola para fazer suas oferfas. As esco-
las fazem uma avaliagdo sobre precos, sobre a proposta e suas possiveis
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articulagdes com o trabalho na escola para decidirem quais passeios fazer ou
ndo. No ano de 2015, por exemplo, para as turmas da Educagdo Infantil,
em uma das escolas aconteceram quatro passeios, um deles, inclusive, com
relagdo direfa com a cultura da midia, uma vez que se tratava de um teatro
relacionado ao personagem Tarzan. O folder, embora fizesse referéncia o
uma pega featral que tinha o intuito de abordar as diferengas entre as pessoas,
fazia uso de um personagem globalmente reconhecido, o Tarzan, em uma bela
imagem (Figura 10). J& o outro passeio foi ao zoolégico, sendo considerado
um passeio tradicional pela escola, visto que ocorre todos os anos. O terceiro
foi a ida a um circo chamado Splash mergulho azul (Figura 11), e o quarto
foi a ida ao cinema para assistir ao filme Hotel Transilvania. Em todos eles, foi
necessario que as criangas levassem dinheiro para a escola e, assim, pudes-
sem participar.

Figura 10 - Tarzan 1 Figura 11 — Circo Splash

Goww et @ : &

Sobre a diversificagdo e ampliagdo do trabalho docente em face da
cultura da midia e do consumo, uma das coordenadoras pedagodgicas declo-
rou que foi necessario que a escola designasse uma pessoa especifica para
afender a pessoas que procuravam a instituicGo para oferecer seus produfos
e servicos. J& outra coordenadora informou que decidiu colocar, no mural de
entrada da escola, um excerfo da lei n® 5.146, de 19 de agosto de 2013
(BRASIL, 2013). que proibe a venda de produtos na escola e que isso havia
diminuido a necessidade de dedicar tempo para atender e conversar com
pessoas que querem vender “coisas” na escola. Ainda assim, duas das escolas
investigadas firmaram “parcerias” com pequenas empresas privadas, divul-
gando seus produtos em troca de “bolsas”, ou seja, descontos para alguns

Revista Educagdio em Questdo, Natal, v. 54, n. 40, p. 231-261, jan./abr. 2016



Artigo

Mariangela Momo | Albertina Mifiéns /\/\orﬁnezm

alunos usufruirem dos produtos ofertados. No caso, ambas as parcerias ocor-
reram com iniciafivas privadas que oferfam prdtficas esportivas, conforme as

Figuras 12 e 13.
Figura 12 — Capoeira, Karaté e Judé Figura 13 — Muay Thai

Uma das coordenadoras informou, em entrevista, que essas parce-
rias foram estabelecidas porque implicavam baixos custos financeiros para
as criangas. Ela, ainda, acrescentou que o procedimento da escola ndo é
autorizar vendas, mas, em muitas circunsténcias, a insisténcia, por parte das
pessoas, é famanha que, as vezes, a diregdo termina autorizando a venda.
Nessas situagdes, cada professor faz o seu proprio encaminhamento. Uma das
professoras da turma investigada disse que costumava comunicar as familias
que “aquilo” ndo tinha relacdo com a escola, mas que, em muitas situagdes,
as criancas queriam os produtos e acabavam comprando. Ela relatou, ainda,
que, geralmente, na venda desses produtos, os vendedores ou os anunciantes
colocam algum afrativo para as criangas, como livros infantis com capas de
personagens mididticos, ou fazem associacdo de um determinado produto,
como uma lancheira, ou um brinquedo, como um quebra-cabeca.

Nao obstante a venda no interior das escolas fosse algo declarado
por gestoras e coordenadoras como proibido, foram constatadas e registradas,
no inferior das escolas, situacdes que envolviam pequenas comercializagdes,
como a venda de picolé para os alunos por parte de uma das escolas para
complementar o orcamento, a venda de roupas pela mae de um aluno para as
professoras da escola ou a venda de rifas.

Veiga-Neto (2006) é um dos autores que se dedicam a estudar e @
demonstrar como a escola foi uma instituicdo indispensavel para a realizagdo
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do projeto de mundo modermno, como ela contribuiu para a organizagéo e
socializagGo das pessoas e para torndrlas Gteis e produtivas. Isso ndo quer
dizer que o autor concorde com esse projeto. E valido recorrer aos entendi-
mentos desse aufor porque é Util para discutir como a escola atual, segundo as
informagdes produzidas e inferprefadas, fem contribuido para a incorporagdo
e a reprodugdo da cultura da midia e do consumo na vida dos individuos que a
habitam. Isso também n&o significa dizer que se estd de acordo com essas situ-
agdes vividas no inferior das escolas ou com o que poderia chamar de novas
"funcdes” que elas assumem. O que inferessa é evidenciar como a escola ndo
fica imune ao confexto de uma sociedade na qual impera a cultura da midia
e do consumo. Se uma das formas que as escolas t€m encontrado para lidar
com essa cultura fem sido incorporéa e reproduzila, outra forma, ndo menos
expressiva, tem sido a normatizagdo e/ou a proibicdo dessa cultura.

Normatizagéio e/ ou proibigdo da cultura da midia e do consumo

Em todas as escolas, diariamente, os alunos, a maioria ainda crian-
cas, levavam ou fentavam levar objetos diferentemente daqueles objetos
escolares. Celulares, brinquedos vinculados a uma cultura mididtica (como os
bonecos do Super Homem ou as bonecas Polly], albuns de fotografias, revistas
em quadrinhos, filmes infantis, jogos eletrénicos e moedas/dinheiro sdo alguns
dos artefatos, entre tantos outros, que adentravam os muros da escola. Mais
do que adentrar seus muros, abalavam sua ordem, sua légica e seus modos de
funcionamento nas relogdes estabelecidas a partir deles ou com eles.

Uma das professoras participantes da pesquisa, em conversa informal,
disse que uma professora da sua escola esfava com um problema sério porque
sua aluna havia perdido uma correntinha de ouro na escola e que a familia
da crianga insistia em de enviar mensagens para o celular dela e de telefonar
para ela e para a escola, em postura ameacadora. Também em uma conversa
informal entre duas professoras da mesma escola, foi regisirado o fato de que
havia uma proibigdo na escola e cerfo malestar quanto ao uso do celular pelas
professoras e, principalmente, do WhatsApp nos hordérios quando esfavam na
escola, mesmo que ndo esfivessem com seus alunos.

J& em outra escola, que possuia, igualmente, fambém turmas do Ensino
Fundamental em 2015, os alunos estavam levando para a escola uma série de
objefos, tais como fones de ouvido, canivetes, facas e celulares. A escola vinha
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enfrentando um conjunto de problemas relacionados a esses objetos, como
furtos e conflitos entre colegas e estudantes e professores. Por esse motivo e
outras questdes, a escola resolveu revisar e reconstituir o seu Regimento Interno.
Assim, a Instituicdo promoveu reunides com a comunidade escolar, discutiu
os problemas que vinha enfrentando e construiu, de modo participativo, um
novo Regimento Interno que normatizava essas questées. Uma das normatizo-
¢des era, justamente, a proibicdo desses objetos na escola. A outra, no caso
das criangas das turmas da Educagdo Infantil, era a regulamentacdo do dia
reservado para levar ou ndo um brinquedo para a escola, ou seja, as crian-
cas poderiam levar brinquedos para a escola no dia infitulado como Dia do
Brinquedo; j& nos outros dias, esse procedimento era proibido.

Assim, no regimenfo, conforme imagens nimero 14 e 15, ficou
vedado aos alunos: levar para a escola objefos ndo condizentes com o mate-
rial escolar (fone de ouvido, celular, canivete, skate etc.); utilizar o celular
dentro da insfituicdo; portar armas ou obijetos perigosos (facas, estiletes, armas
de fogo efc.); veicular gravuras de cunho imoral ou subversivo; comer, mascar
chicletes ou chupar balinhas durante as aulas, entre outras.

Figura 14 — Regimento Interno 1 Figura 15 — Regimento Interno 2

s w5 oy o2

A normatizag@o sobre a presenca desses objetos “estranhos & escola”
na escola ou sobre sua utilizacdo no contexto escolar foi levada a efeito em
todas as escolas por meio de documentos escolares, como o regimento interno
(como foi o caso dessa escola), circulares (duas das escolas elaboraram e
enviaram circulares) e a prépria agenda escolar (uma escola mandou imprimir,
na prépria agenda, as Regras da Escola).

No inicio do século XX, segundo Corazza (1999), considerando-se
a Europa, o exercicio do governo passa a se preocupar com a normatizagdo
social e moral dos sujeitos. Criam-se regras para que os individuos a elas se
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adaptassem, possibilitando, desse modo, o exercicio do governo dos indivi-
duos e das populagdes. Quando as escolas investigadas criom regras sobre
a cultura da midia e do consumo, elas ndo buscam apenas governar essa
cultura, mas os proprios individuos que dela fazem parte. Com essa andlise
ndo se estd posicionando contra ou a favor dos processos de normatizagdo, o
que se pretende é evidenciar como a normatizacdo fem sido um dos caminhos
utilizados pelas escolas para lidar com essa cultura.

Em uma das circulares de uma das escolas, constando informacdes
diversas, tais como hordrio de entrada e saida dos alunos da escola, estava
escrito: “Nao é permitido trazer para a escola nenhum objefo estranho as aulas
(celular, bola, aparelhos de som efc.). Qualquer contato deve ser feito afravés
da escola no telefone [...]" [Figura 16). J& na regulomentacdo da escola que
opfou por imprimir as normas na agenda para que as familias, desde o inicio
do ano lefivo, jé tivessem acesso ao que estava normatizado constava, entre
oufras, a regulamentagdo sobre festas de aniversdrio na escola, brinquedos e
objefos de valor. Enfre as normas, estavam, conforme a Figura 17: sé frazer
brinquedos nos dias solicitados pela professora, e a escola ndo se responsabi-
liza por objetos de valor (joias, celulares, jogos ou dinheiro).

Figura 17 — Objetos de valor: n&o nos
responsabilizamos

Figura 16 — Néo é permitido

Ainda assim, conforme relato da professora, aconfecia de, as vezes,
as criangas levarem objetos de valor para a escola, como em uma circunstancia
em que a crianga levou o celular da mae. Nessas situagdes, o procedimento
da escola era avisar as familias que o objefo estava 4. Isso demonstra que a
simples criag@o de normas ndo garante o seu cumprimento.

Outra evidéncia disso foi a tenfativa de efefivacdo da regulamentacao
do Dia do Brinquedo nas turmas da Educag@o Infantil. Em todas as escolas,
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em cada turma, havia um dia designado para que as criangas pudessem levar
brinquedos para a escola. No entanto, durante todo o perfodo da pesquisa,
embora as criancas conduzissem brinquedos ou outros objetos com os quais
brincavam no dia designado, muitas delas também levavam em outros dias.

A tentafiva de efefivar a norma na prdtica era uma constante. Para
demonstrar isso, convém citar o exemplo de uma das escolas. Em um enviado
no inicio do ano, onde constava o cardépio e mais algumas regras da escola,
havia uma regra sobre o Dia do Brinquedo (Figura 18). J& outro bilhete, enviado
pouco fempo depois, foi especificamente sobre o Dia do Brinquedo (Figura
19). Os bilhetes sobre esse assunto eram uma constante. Alguns eram persono-
lizados. Nem sempre esses bilhefes personalizados eram relativos ao fato de
as criangas levarem os brinquedos no dia “errado”, mas variavam de acordo
com a situagdo, que envolvia os objetos e a crianga que os levava para a
escola, como na situagdo em que a professora escreveu para a familia (Figura
20) que a crianga ndo havia emprestado para os colegas os brinquedos que
tinha levado para a escola. Esses bilhetes personalizados ndo eram enviados
somente pela professora dessa furma, mas também por outras professoras da
Fducag@o Infantil, conforme dindmicas conversacionais estabelecidas por nés
com elas.

Ademais, ficou evidente que, nas turmas da Educagdo Infantil, em
uma ou oufra situagdo, havia alguma circunsténcia, s vezes conflituosa, envol-
vendo objetos que tinham valor muito mais pela sua relagdo com a cultura da
midia do que devido ao objeto em si. Por exemplo, no bilhete enviado por uma
mae (Figura 21), ela se refere a uma lancheira da Monster High (personagens
de um desenho animado).

Figura 18 — Dia do Brinquedo 1 Figura 19 — Dia do Brinquedo 2
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Figura 20 — Brinquedos... N&o é o dia  Figura 21 — Lancheira da Monster High

Essa mae expressou durante confato verbal com a professora: “O pro-
blema ¢ que era da Monster High”. Em outras palavras, demonstrou que o
valor estava muito mais associado ao icone infantil estampado no objeto do
que no objefo em si. Assim, mesmo sendo um objefo eminentemente escolar,
uma lancheira, por ter relagdo com a cultura da midia, tinha um valor que ia
além do que sua funcionalidade exercia. Nao foram poucas as situagdes con-
flituosas — entre familia e escola, entre as proprias criangas, entre professoras e
criangas — envolvendo materiais eminentemente escolares, mas que possuiam
esfampas ou formatos de icones mididticos infantis (como mochilas em formato
de carro de férmula 1). No enfanto, como se tratava de materiais escolares,
ndo havia normatizacdo sobre eles.

Segundo Corazza (1999), como & referido, durante o século XX,
ampliam-se e solidificam-se processos de normatiza¢do visando “[...] admi-
nistrar os efeitos indesejdveis da vida industrial, do trabalho assalariado e do
espaco urbano” (CORAZZA, 1999, p. 5-6]. J& a funcdo da normatizagdo
como alternativa ou possibilidade de administrar determinados efeitos da cul-
tura da midia e do consumo em tempos contempordneos, em grande medida,
parece insuficiente ou mesmo ineficaz. Conforme evidenciado, durante fodo
o ano, em todas as escolas, apesar das regras, por exemplo, sobre o Dia do
Brinquedo, as mesmas circunstancias (levar objetos e brinquedos para a escola
em dias ndo permitidos) se repetiam e as normas precisavam ser constante-
mente retomadas e relembradas por meio de bilhetes e outras modalidades
de comunicagdo, como o proprio didlogo verbal com as familias. Parece que
"[...] a vida organizada em torno do consumo [...] deve se bastar sem normas:
ela é orientada pela sedugdo, por desejos sempre crescentes e quereres vold-
feis — n@o mais por regulagdo normativa” (BAUMAN, 2001, p. 90). Como

Revista Educagdio em Questdo, Natal, v. 54, n. 40, p. 231-261, jan./abr. 2016



Artigo

Mariangela Momo | Albertina Mitians Martine

diz o autor, em uma sociedade que se organiza em torno do consumo, o céu é
que é o limite. Parece que n&o ha limite na relag@o com os objefos atrelados &
cultura da midia e do consumo e, por mais que a escola fente impor limites, os
individuos que as habitam ndo os consideram, ou ndo os consideram sempre.

Supde-se que, justamente por isso, durante as observacdes, foi
registrado um conjunto de proibicdes e agdes proibitivas e/ou regulatérias
relacionadas & cultura da midia e do consumo. Dizer para as criangas ndo
dancarem ou cantarem determinadas musicas, ndo realizarem certas brinca-
deiras (como fazer de conta que era Power Ranger e brincar de lufinhas) e
ndo pegarem suas proprias mochilas, as mochilas dos outros e determinados
objetos, e tirar das mdos das criangas determinados objetos e guardé-los nos
armdrios foram uma constante e servem para exemplificar um conjunto mais
amplo de "ndos” a grande parte dos aspectos da cultura da midia e do con-
sumo vivenciados nas escolas. Por outro lado, percebese que a criagdo de
normas ou a simples proibicdo da cultura da midia e do consumo ndo impede
a existéncia de conflifos, situacdes e problemas variados envolvendo essa cul-
tura. £ o caso da normatizacdo presente na lei n° 5.146, de 19 de agosto
de 2013 (BRASIL, 2013), que proibe a realizagdo de vendas nas escolas do
Distrito Federal. Ainda assim, conforme informacdo de uma das coordenadoras
pedagdgicas, em deferminadas situagdes, a Regional de Ensino® autorizava
uma ou oufra empresa, principalmente de livios, a efefivar vendas na escola.
Quando isso acontfecia, em respeito & Regional de Ensino, a escola abria as
suas portas. Ainda, as proprias gestoras autorizavam determinadas vendas ou
esfas aconteciam, de um ou oufro modo, sem uma autorizagéo formal ou legal.
Esse foi o caso de uma das escolas onde a divulgacdo de produtos e servicos
era frequente na sala dos professores (Figura 22), assim como sua comerciali-
zagdo. Por exemplo, havia uma pessoa que uma vez por semana passava na
escola fazendo venda de pizza para os professores (algumas maes da escola
também compravam) e aceitava cartdo de crédito para efetuar as vendas. Do
mesmo modo, funciondrios da escola vendiam cosméticos de marcas mun-
dialmente conhecidas, como a Avon, por meio de catdlogos comerciais. Na
sala dos professores, fambém constava, a cada més, cartaz com o nome da
professora que havia ganhado o “consércio” (Figura 23). Era um grupo que
pagava uma quantia mensal, e a cada més uma das professoras do grupo era
sortfeada para ficar com o dinheiro, em um sistema de rodizio, até que todas
ganhassem.
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Figura 22 - Propaganda na Sala dos Figura 23 — Consércio na Escola
Professores

Cabe destacar, mais uma vez, que a infencdo ndo é se posicionar
confra ou a favor dos processos de normatizagdo e/ ou proibigéo da cultura da
midia e do consumo no interior das escolas. Como & dito, frata-se de compre-
ender as principais formas que as escolas tm encontrado para se relacionar
com a cultura da midia e do consumo quando esta adentra seus muros e abala
e/ou modifica a sua légica.

Formas criativas de lidar com a cultura da midia e do consumo

7

E importante considerar o entendimento de criatividade de Mitjéns
Martinez (1997, 2004, 2009, 2014a) como processo complexo da subjeti-
vidade humana, “[...] na sua simulténea condicdo de subjefividade individual
e subjefividade social que se expressa na producdo de ‘algo’ considerado, ao
mesmo fempo, 'novo’ e valioso em determinado campo da agdo humana [...]"
(MITJANS MARTINEZ, 2014a, p. 70). Para a autora, a criatividade pode
se expressar, no minimo, de frés formas: como producdo de novidade, como
capacidade especificamente humana de gerar produtos culturais significati-
vos e, ainda, como capacidade de producdo de novidade e valor na vida
cofidiana.

A producdo de algo novo e com valor nos contextos das escolas inves-
figadas, no que diz respeifo & cultura da midia e do consumo, aconteceu em
relacd@o a varios aspectos, alguns dos quais ser@o abordados nessa secdo
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do texto. Um deles foi a parficipacdo de uma das professoras em um projeto
desenvolvido em nivel distrital que visava fornecer subsidios para as discussdes
que deveriam ocorrer na Plenarinha?. A professora, por meio de distintas esfra-
tégias, trabalhou o tema Criangas livres de pressdo consumista e da exposicdo
precoce aos meios de comunicagdo. A experiéncia caracterizou-se como cria-
fiva por varias razdes; uma delas foi a eleicdo de um tema novo para o dmbito
da Educacdo Infantil, um tema distintfo dos recorrentes e, anualmente, traba-
lhado por grande parte das professoras, como as datas comemorativas. Outra
sittagd@o que aponta para a criatividade fem relacdo com o fafo de que, como
ndo havia muitos materiais para frabalhar diretamente o tema com as criangas,
embora existissem alguns materiais que a propria professora consultou, como o
filme Crianca a Alma do Negdcio, ela precisou criar muitos materiais. Um dos
materiais criados, por exemplo, foi uma histéria infantil produzida por ela em
uma espécie de livro ilustrado com imagens que havia refirado da internet para
abordar o tema consumo e crianga. Alguns dos produtos elaborados pelas
criancas, nesse projeto, foram publicizados no livro financiado pelo poder
publico distrital e intitulado Trabalho Colefivo das Criancas da Educagdo Infantil

do Distrito Federal: Eucidadéo da plenarinha & participagao (BRASIL, 2014).

A producdo de algo novo e com valor na vida cotidiana de uma das
outras escolas investigadas fambém péde ser evidenciada com a criagdo, pela
professora, de um grupo de WhatsApp com as familias de seus alunos. Movida
por inquiefagdes com os lanches industrializados que as criancas levavam para
a escola, a professora propds um projeto infitulado Alimentag@o Saudavel. A
cada semana, ela escolhia um alimento que as criangas tinham dificuldade em
comer (beterraba, cebola, cenoura), explorava esse alimento em sala de aula,
levando-o para as criangas (fextura, gosto do alimento, cheiro, fungdes/ vito-
minas no organismo, etc.), e depois pedia que uma das familias preparasse,
junfo & crianca, uma receifa com esse alimento e enviasse para a escola para
que todo o grupo degustasse. A interlocucdo com as familias sobre o projeto,
como, por exemplo, negociar qual seria a familia que ficaria responsavel pela
receita naquela semana, era realizada, majoritariamente, pelo VWhatsApp. As
experiéncias vivenciadas na escola, sobre o projeto ou outras situagdes de
aprendizagem e desenvolvimento das criancas, eram, igualmente, socializo-
das no grupo virtual, conforme se pode observar nas Figuras 24 e 25.
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Figura 24 — Receita do H (menino, 5 Figura 25 — Portfélio do Projeto
anos) Alimentacdo Saudavel
Do sy Pt ‘& < omaaa ¢ 1 periodo

= 7 Ta bom ent&o. Bjo
\& Ji Wilma Yuri
s

Quero agradecer a familia

do Heitor que com muito

carinho fez a receita desta

semana! Estou emocionada

com a colaboragzo de

todas as familias! Vocés

sdo demais!!! Compartilho

as fotos

Claudiane, ficou assim o
portifolio! Obrigadal!!!

Que lindo ==
Eu q agradego

Ji Jussimare Hemanuele

Importante considerar que, nessas duas experiéncias, foram pro-
movidas situagdes de um trabalho pedagdgico criativo, compreendido por
Mitians Martinez (1997, 2008, 2014 e Mitidns Martinez e Gonzdlvez Rey
(2012) como aquele que produz algo novo e com valor para os processos
de aprendizagem e desenvolvimento dos estudantes, no caso, criangas de
turmas da Educag@o Infantil. Porém, a criatividade ndo é algo que, por si s6,
garante aprendizagem e desenvolvimento ou que estd atrelada, necessaria-
mente, a principios éficos ou ao bem, ao bom e ao belo (alids, basta pensar
aqui na prépria criatividade desenvolvida por grandes corporacdes empresa-
riais para divulgar e vender seus produtos). A criatividade pode desenvolverse
movida por vérias intencionalidades ou urgéncias contingenciais e histéricas.
Refornando o caso de uma das escolas investigadas, que sentiu necessidade
de elaborar um novo Regimento Inferno a partir dos problemas que enfrentava,
em alguma medida, tem-se uma situagdo criativa para fenfar efefivar esse regi-
mento na prdtica.

Para retomar o Regimento Inferno com os que j& o conheciam e para
divulgéo para os que ainda ndo o conheciam, em um dia da reunido geral
com toda a escola, um dos professores vestiu-se de Silvio Santos (apresentador
de um programa felevisivo no Brasil) e propds uma brincadeira para as fomf-
lias. Ao som da mUsica Lalalald (propria do programa televisivo do humoristal,
o Silvio Sanfos/ professor escolhia um pai ou uma mée e fazia uma pergunia
sobre uma das normas do regimento inferno. Por exemplo: “Quais sGo os obje-
tos que seu filho ou filha ndo pode trazer para a escola? Cite pelo menos um”.
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Se a pessoa acertasse a resposta, ela ganhava um brinde. Na mesma reunido,
foi feita uma enfdtica divulgagdo da festa de aniversario da escola, para a
qual estavam aceitando inscrigdes de Pais Empreendedores. Tratavarse de uma
iniciativa, segundo a coordenadora pedagégica da escola, para aproximar
a comunidade e a escola: abrir as portas para que os pais expusessem seu
frabalho, seus produtos. A divulgacdo dessas inscricdes também foi feita por
bilhete na agenda e pela pagina da escola no Facebook. No dia da festa, @
escola organizou cartazes de identificagdo dos produtos que seriam vendidos
pelos pais. Surpreendentemente, quando se chegar & escola nesse dia, em um
sabado de manha, o que se vé é uma grande faixa de um produfo de uma
empresa globalmente reconhecida, a Tupperware (Figura 26). Ademais, havia
artesanatos e alimentos, mas a maioria dos produtos era industrializada (Figura

27).

Figura 26 — Tupperware na Entrada da  Figura 27 — Objetos Industrializados
Escola

MUV

O novo e criativo foi abrir as portas da escola para Pais
Empreendedores, com o objetivo de aproximar as pessoas da comunidade.
Ao mesmo tempo, foi uma estratégia criativa que, de algum modo, serviu para
incorporar e reproduzir a propria cultura de consumo, o que aponta para a
necessidade de se pensar sobre a intencionalidade no novo e ndo apenas
criar por criar ou produzir o novo sem pensar em seus possiveis efeitos.
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Ponderagées finais: ha a possibilidade de as escolas néo se
relacionarem com a cultura da midia e do consumo?

Pelas informagdes produzidas e interpretadas no dmbito da pesquisa
realizada, cabe responder, negativamente, & questdo que foi elaborada para
esta Ultima secdo do texto. Se héd inevitabilidade da cultura da midia e do
consumo na sociedade contemporénea e consequentemente nas escolas, &
tfambém inevitdvel que as escolas tenham que se relacionar com essa cultura.
Se a relagdo seré a de incorporagéo e/ou reproducdo, se serd de normati-
zagdo e/ ou proibicdo ou se ocorrerd de formas criativas e inovadoras, s@o
decisdes, escolhas que precisam ser pensadas e problematizadas sem abrir
mao da intencionalidode pedagégica e do compromisso da escola em promo-
ver aprendizagem, desenvolvimento e o tipo de sociedade que quer ajudar a
formar.

Assim como Veiga-Neto (2006, p. 109), uma das intengdes de pre-
senfe trabalho foi apontar para “[...] a necessidade de pensar a educagdo
escolarizada como um conjunto de prdtficas indissoluvelmente ligadas as
demais prdticas sociais, de modo que pensar qualquer mudanga no dmbito da
escola implica pensar como as coisas estdo se passando no dmbito da socie-
dade”. O trabalho em questao propde contribuir para pensar o tipo de pessoa
que estd se formando e, ainda, quais as transformagdes que a educacdo esco-
lar requer para a formagdo na direcdo desejada.

Assim, se as escolas e os professores optam por uma relacdo de
incorporagdo e/ou reproducdo da cultura da midia e do consumo, de nor-
matizagdo e/ ou proibigdo dessa cultura ou de criagdo na relogdo com essa
cultura, estardo contribuindo de modos distintos tanto para a constituicdo dos
espagos sociais onde os estudantes estdo inseridos quanto para a sua propria
constituicdo. O que é fafo, pelo menos na pesquisa realizada, é que as situo-
¢des de incorporagdo e/ ou reprodugdo e as de normatizagéo e/ ou proibicdo
dessa cultura sGo as mais proeminentes, seja em termos de quantidade, seja em
fermos de frequéncio. J& as situacdes criativas ainda séo incipientes, embora a
criatividade seja uma importante e, sem divida, indispensavel alternativa para
se lidar com essa cultura e gerar novas e transformadoras possibilidades.
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Notas

1 Agradecemos ao CNPq, que prestou apoio financeiro para a realizagdo da pesquisa em nivel de
pds-doutorado de uma das autoras deste fexto, o que resultou, entre outros produtos, neste artigo.

2 Todas as imagens utilizadas nesfe artigo foram autorizadas pelas devidas instituicdes e individuos
diretamente implicados por meio de instrumentos escritos.

3 Osistema de ensino do Distrito Federal estd organizado por regides administrativas. No caso das
quatro escolas pesquisadas cada uma delas pertencia a uma determinada, e distinta, Regional
de Ensino.

4 A Plenarinha caracterizase por vdrias instancias de discussdo sobre deferminadols) temals).
Primeiro, a discussdo se faz na escola, com as criancas e com foda a comunidade escolar;
depois, ela pode ocorrer na Regional de Ensino congregando vérias escolas; por fim, ha uma
instdncia de discussdo que visa abranger fodas as escolas que #m turmas de Educacdo Infantil
do Distrito Federal.
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