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Resumen
En un entorno marcado por la sociedad de la información, la lógica de red y las 
disrupciones sociales derivadas de la pandemia de COVID‑19, la colaboración 
científica a nivel internacional ha experimentado un crecimiento notable. En 
este contexto, la Red Interuniversitaria Euroamericana de Investigación sobre 
Competencias Mediáticas para la Ciudadanía (Red Alfamed), establecida en 
2014, destaca como una entidad clave para el avance del campo que fusiona 
la educación y la comunicación. Su presencia en 19 países promueve una 
comunidad global de investigadores, quienes colaboran para formar una 
ciudadanía capaz de abordar los desafíos emergentes del ecosistema mediático 
de manera crítica, creativa y ética. Por ello, este artículo explora la relevancia 
y los beneficios de este tipo de estructuras académicas, analizando los aportes 
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de la Red Alfamed como modelo de internacionalización. Con este propósito, se 
presenta una revisión pormenorizada de sus proyectos de extensión e iniciativas. 
Palabras clave: internacionalización de la enseñanza superior, tecnología digital, 
educación en red.

aBstRact 
alfamed InteRnatIonal netwoRk: an euRo-ameRIcan 
PRoPosal foR educatIon and communIcatIon
In an environment characterized by the information society, network logic, 
and the social disruptions arising from the COVID‑19 pandemic, international 
scientific collaboration has undergone notable growth. Within this context, 
the Euro‑American Interuniversity Network for Research on Media Literacy 
for Citizenship (Red Alfamed), established in 2014, emerges as a pivotal entity 
for the advancement of the field that integrates education and communication. 
Its presence in 19 countries fosters a global community of researchers who 
collaborate to cultivate a citizenship capable of addressing the emergent 
challenges of the media ecosystem in a critical, creative, and ethical manner. 
Consequently, this article delves into the significance and benefits of this type 
of academic structure, analyzing the contributions of Red Alfamed as a model 
of internationalization. To this end, a detailed review of its extension projects 
and initiatives is presented.
Keywords: internationalisation of higher education, digital technology, network 
education.

Resumo 
Rede InteRnacIonal alfamed como PRoPosta euRo-
ameRIcana de educação e comunIcação
Em um ambiente marcado pela sociedade da informação, lógica de rede e pelas 
perturbações sociais decorrentes da pandemia de COVID‑19, a colaboração 
científica internacional experimentou um notável crescimento. Nesse contexto, 
a Rede Interuniversitária Euro‑americana de Investigação sobre Competências 
Médias para a Cidadania (Red Alfamed), estabelecida em 2014, emerge 
como uma entidade‑chave para o avanço do campo que integra educação e 
comunicação. Sua presença em 19 países promove uma comunidade global de 
pesquisadores que colaboram para moldar uma cidadania capaz de enfrentar 
os desafios emergentes do ecossistema midiático de maneira crítica, criativa 
e ética. Portanto, este artigo explora a relevância e os benefícios desse tipo 
de estrutura acadêmica, analisando as contribuições da Red Alfamed como 
modelo de internacionalização. Com esse propósito, é apresentada uma revisão 
detalhada de seus projetos de extensão e iniciativas.
Palavras-chave: internacionalização da educação superior, tecnología digital, 
educação em rede.
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1. Introducción1

Manuel Castells (2005) argumentó que en la 
sociedad de la información, las funciones y 
dinámicas predominantes tienden a estructu‑
rarse bajo una lógica de red. Esta morfología in‑
terconectada ejerce una profunda influencia en 
nuestras sociedades, impactando el funciona‑
miento y el avance de los procesos vinculados 
con el poder, la innovación, la productividad y 
el desarrollo. La imperante necesidad de satis‑
facer demandas económicas, junto al interés 
académico por expandir el espectro de meto‑
dologías e insumos para abordar cuestiones de 
investigación cada vez más interdisciplinarias, 
han propiciado un notorio aumento en la inves‑
tigación colaborativa a nivel regional y global 
(Zurba et al., 2022). En este sentido, se avanza 
hacia una comprensión más profunda de que 
los desafíos sociales presentan similitudes a 
nivel mundial; por lo tanto, su abordaje deman‑
da la integración de múltiples perspectivas y 
agentes, como ha quedado patente durante la 
crisis sanitaria provocada por el virus SARS‑
CoV‑2 (Haley et al., 2022; Kim; Keun, 2021). 
Además, este tipo de estructuras científicas no 
solo fortalecen los lazos entre naciones, sino 
que también promueven la cooperación hacia 
la consecución de metas compartidas, como 
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (Fia; 
Ghasemzadeh; Paletta, 2022).

Diversas investigaciones, como las realiza‑
das por Walkman et al. (2011), muestran que 
en los primeros años del siglo XXI, “la distancia 
colaborativa” se concentraba en áreas geográ‑
ficas cercanas y sociológicamente afines. No 
obstante, los entornos digitales y las nuevas 
tecnologías han propiciado la superación de 
las barreras geográficas entre los grupos de 
investigación, facilitando una comunicación 
más fluida e inmediata. A nivel internacional, 
las redes de investigación, influenciadas por 
factores geográficos, culturales, institucionales 
y tecnológicos, generan impactos positivos al 

1 Texto revisado e normalizado por António Alexandre Fer‑
nandes Caravela.

promover una comprensión más amplia del 
conocimiento público, lo que a su vez favorece 
la transferencia de saberes (Uddin; Choudhury; 
Houssain, 2019). Estas iniciativas pueden 
adoptar diversas modalidades, que van desde 
el intercambio de correos electrónicos, datos 
y documentos, hasta la ejecución de macro‑
proyectos de investigación que inciden en las 
esferas legislativas de distintos países (Müller; 
Zaby, 2019). 

Dado los desafíos constantes que surgen 
del ecosistema mediático y su influencia en 
el ámbito educativo, se torna imperativo que 
la investigación en educación y comunicación 
avance hacia una etapa en la que la labor inves‑
tigativa se enriquezca mediante la interacción 
de los miembros que operan en red. La educa‑
ción mediática, un campo en el que confluyen la 
educación y la comunicación, se concibe como 
el proceso de empoderar a los ciudadanos para 
que sean competentes en la comprensión y el 
uso de los medios, cultivando competencias 
críticas, cívicas, culturales y expresivas a lo 
largo de la vida (Mateus, 2022). Este quehacer, 
visto como una serie de políticas y medidas 
estratégicas, demanda el compromiso de dis‑
tintos grupos de interés para garantizar su 
integración en los espacios sociocomunitarios 
y educativos (Livingstone, 2011). 

Dentro de este ecosistema colaborativo, 
destacan la academia y los expertos en edu‑
cación mediática, quienes se enfrentan a una 
serie de desafíos respecto a su trabajo en red, 
tales como el crecimiento lento del campo, la 
falta de investigadores profesionalmente ca‑
pacitados en esta área, la necesidad de apoyo 
financiero y físico para impulsar programas 
de investigación, la baja priorización del desa‑
rrollo de los medios y una conciencia pública 
insuficiente sobre la naturaleza de la inves‑
tigación en comunicación (Dhiman, 2021). 
Bajo este contexto, la internacionalización de 
la labor investigativa se perfila como una res‑
puesta para enfrentar este tipo de dificultades. 
De ahí que, el presente artículo se propone 
explorar la relevancia y los beneficios de las 
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redes de investigación internacionales sobre 
educación mediática, a través del análisis de 
las contribuciones de la Red Interuniversitaria 
Euroamericana de Investigación sobre Com‑
petencias Mediáticas para la Ciudadanía (Red 
Alfamed), cuya trayectoria y presencia en 19 
países permite dar cuenta del significado de 
este tipo de estructura. 

1.1. Relevancia y desafíos del tra-
bajo investigativo en red y su 
internacionalización 
Una red de investigación es una entidad orien‑
tada hacia la generación y el avance colectivo 
del conocimiento de un campo de estudio 
específico, cuyo objetivo básico radica en el 
desarrollo y la consolidación de líneas de in‑
vestigación estratégicas, con la colaboración de 
todos sus integrantes (Jarvenpaa; Välikangas, 
2021). Distintos autores (Davydona; Dorozh‑
kin; Fedorov, 2018; Shalamanov; Penchev, 
2021; Zhang; Chen, 2022) consideran que la 
relevancia de este tipo de estructura yace en el 
establecimiento de una comunidad, en la cual la 
interacción asegura la consecución de los obje‑
tivos y criterios formativos tanto individuales 
como colectivos al facilitar la retroalimentación 
y el debate constructivo entre pares. Una sín‑
tesis integrativa de la importancia de interna‑
cionalizar las redes de colaboración científica 
revela tres aspectos esenciales:

• Este enfoque contribuye a otorgar mayor 
legitimidad a los resultados de las inves‑
tigaciones, lo cual adquiere relevancia en 
el contexto de la formulación de políticas 
públicas. Al suministrar a los círculos 
políticos diagnósticos, evaluaciones y/o 
propuestas sistemáticas (Wallace et al., 
2022). 

• La exposición a diversos contextos y 
formas de pensar impulsa la creatividad 
y el pensamiento crítico, incentivando 
la generación de soluciones integrales 
(Lafont‑Castillo et al., 2022; Uddin; 
Choudhury; Hossain, 2019). 

• La interacción entre regiones propicia 
y fomenta una distribución más am‑
plia de recursos, datos, metodologías 
innovadoras y buenas prácticas, lo que 
a su vez optimiza el proceso de la inves‑
tigación (Soda; Pier Vittorio; Ronald, 
2021). Además, esta transferencia de 
conocimientos puede generar un efecto 
multiplicador, donde las mejoras y avan‑
ces logrados en una región se amplifican 
a nivel global (Kim; Keun, 2021). 

Por otra parte, se identifican tres desafíos 
que inciden en las dinámicas y la efectividad 
de estas estructuras colaborativas a nivel 
internacional, los cuales se enraízan en la 
complejidad inherente de la interacción entre 
instituciones e investigadores de distintos 
contextos culturales: 

• La persistente asimetría de poder entre 
diferentes nodos de la red, generando 
una distinción entre los centros y las 
periferias del conocimiento. En este sen‑
tido, la presencia de objetivos comparti‑
dos y beneficios mutuos se cuestiona en 
vista de estas desigualdades, lo que su‑
giere que la producción de conocimiento 
puede estar mediada por desequilibrios 
de poder que impactan la colaboración 
genuina y dejan en segundo plano las 
necesidades de las regiones menos favo‑
recidas (Kreimer, 2014; Oregioni, 2021). 

• La búsqueda de prestigio institucional 
a través de asociaciones académicas 
internacionales puede desviar el interés 
real en la cooperación, reemplazandolo 
con un interés económico. Esto puede 
llevar a una competencia entre regiones 
en lugar de fomentar una colaboración 
genuina (Marginson, 2010; Zelaya‑Per‑
domo; Montañés, 2021). 

• La adaptación de los métodos y enfoques 
de investigación a diferentes contextos 
puede ser un desafío, así como las di‑
ferencias respecto a las regulaciones y 
políticas entre países que pueden afectar 
la transferencia de datos, la propiedad 
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intelectual y otros aspectos legales de la 
colaboración internacional (Molsashev; 
Tleuvov, 2022). 

1.2. Pensar en red a la interfaz 
educación/comunicación
Hoeschsmann (2020) sostiene que los educo‑
municadores latinoamericanos siempre han 
trabajado en un cruce de múltiples tradiciones 
académicas, una posición que los ha situado 
entre la forja de su propio pensamiento y la 
apertura hacia las contribuciones de Europa 
y América del Norte. Para Delia Crovi (2018), 
este tránsito constante entre lo regional y las 
tendencias internacionales ha desempeñado 
un papel vital en la configuración de un cam‑
po caracterizado por una contínua tensión 
interdisciplinaria, que a su vez se mantiene 
centrado en la reivindicación del proceso de 
intercambio simbólico y en la cooperación para 
gestar e implementar iniciativas transfronteri‑
zas, como el Plan de Educación Cinematográ‑
fico para Niños (Plan DENI) o los Seminarios 
Latinoamericanos. 

En la exploración de antecedentes concre‑
tos, surge el proyecto “Hacia un currículum 
iberoamericano de educación en medios”, 
concebido en 2002, como uno de los primeros 
intentos sistemáticos de colaboración entre 
Europa y los países Latinoamericanos. Esta 
iniciativa nació de la preocupación compartida 
por un grupo de expertos procedentes de dis‑
tintos países, quienes aspiraban a elaborar un 
currículum en medios específico para la región, 
con miras a su divulgación y aplicación conjun‑
tamente con experiencias educomunicativas. 
Con este objetivo en mente, expertos y univer‑
sidades de diez países –Argentina, Brasil, Chile, 
Colombia, El Salvador, México, Perú, Portugal y 
Venezuela– trabajaron en conjunto para crear 
un marco de referencia (Castillo‑Cardénas; 
Gastaldi, 2005). Desde entonces, el trabajo co‑
laborativo entre estas zonas geográficas ha ido 
en aumento (Rojas‑Estrada; García‑Ruiz; Agua‑
ded, 2023; Sandoval‑Romero; Ríos‑Hernández; 
Rivera‑Rogel, 2022), siendo facilitado por la 

relación histórica, la afinidad lingüística y la 
herencia cultural compartida. Para Sakamoto 
(2015), aprovechar este tipo de condiciones 
y establecer una red de investigación signifi‑
ca avanzar hacia la institucionalización de la 
educación mediática, un estado que favorece 
la generación de políticas públicas y un mayor 
respaldo a la investigación en este campo. En 
este sentido, sobresalen los esfuerzos de la 
UNESCO para fomentar alianzas estratégicas, 
facilitar el diálogo constructivo y cultivar la co‑
laboración en red a nivel internacional, a través 
de iniciativas que congregan a expertos y edu‑
comunicadores de distintas instituciones como 
el “Programa de Cooperación UNESCO‑UNAOC 
UNITWIN sobre Alfabetización Mediática e In‑
formacional y Diálogo Intercultural”2 y la “Red 
UNESCO/UNAOC‑MILID Network” (UNESCO, 
2020). 

Al evaluar las contribuciones de la academia 
en la integración de los medios en la esfera 
educativa, es posible comprender la magnitud 
del impacto derivado de su enfoque en forma 
de red. Estos actores clave contribuyen con: i) 
el desarrollo de teorías y modelos que explican 
cómo las personas interactúan con los medios, 
así como en el análisis de políticas públicas 
vinculadas con la formación de la ciudadanía 
digital; ii) el diseño programas de educación 
mediática para distintos niveles educativos, 
materiales didácticos y recursos multimedia; 
iii) la formación profesional de docentes; y iv) 
la creación de conciencia sobre los desafíos 
mediáticos a través de conferencias, seminarios 
y debates públicos (Rojas‑Estrada; García‑Ruiz; 
Aguaded, 2023). Por tanto, subrayar la relevan‑
cia de las redes de investigación para nuestras 
regiones adquiere un valor trascendental. 
Estas entidades no solo operan como puntos 
de convergencia entre disciplinas y corrientes 
académicas, sino que además desempeñan un 
papel vital en la comprensión contextualizada 

2 El término "UNITWIN" proviene de "University Twin‑
ning" (Asociación entre Universidades), y refleja la idea 
de establecer vínculos y colaboraciones entre universida‑
des con el propósito de abordar desafíos globales y avan‑
zar en áreas de interés común (UNESCO, 2022). 
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de los desafíos mediáticos que cada región en‑
frenta, permitiendo su abordaje en comunión. 

2. La Red Alfamed
La instauración de la Red Alfamed surgió en 

respuesta a la inquietud manifestada por un 
grupo de investigadores internacionales, pro‑
cedentes de Brasil, Colombia, Ecuador, Portu‑
gal y Venezuela, de llevar a cabo un estudio 
exploratorio en sus respectivas naciones para 
determinar el nivel de competencias mediáti‑
cas de los estudiantes y docentes en el ámbito 
universitario (Romero‑Rodríguez; Aguaded, 
2018). Este esfuerzo buscaba erigirse sobre 
el fundamento de los análisis efectuados en 
el contexto español, específicamente en el 
marco de dos proyectos de investigación: “La 
enseñanza obligatoria ante la competencia 
en comunicación audiovisual en un entorno 
digital” y “La competencia audiovisual de la 

ciudadanía andaluza. Estrategias de alfabe‑
tización mediática en la sociedad del ocio 
digital”3.

Bajo la dirección del catedrático de la 
Universidad de Huelva (UHU), el Dr. Ignacio 
Aguaded, la Red Alfamed se constituyó en oc‑
tubre de 2014, adoptando el compromiso de 
promover el pensamiento educomunicativo 
y de implementar prácticas encaminadas al 
desarrollo de competencias mediáticas. Esta 
entidad se encuentra constituida por un “Co‑
mité de Dirección Internacional” y “Equipos 
de Investigación Nacional”, que reúnen a 270 
investigadores procedentes de cuatro naciones 
de Europa y quince de América Latina (Figura 
1): Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, 
Costa Rica, Cuba, Ecuador, El Salvador, Espa‑
ña, Eslovaquia, Italia, México, Paraguay, Perú, 
Portugal, República Dominicana, Uruguay, 
Venezuela (RED ALFAMED, 2023).

Fuente: Elaboración propia con información de RED ALFAMED (2023)4. 

Figura 1 ‑ Mapa interactivo de entidades que componen la Red Alfamed por país. 

A lo largo de su historia, ha conseguido el 
respaldo y reconocimiento de instituciones de 
alcance internacional. Organismos como la Uni‑
ted Nations Alliance of Civilizations (UNAOC) 
de la UNESCO, la Organización de Estados Ibe‑
roamericanos (OEI) y la Asociación Universi‑
taria Iberoamericana de Postgrado (AUIP), han 
mantenido una vinculación constante con las 
actividades y metas de esta red. Cabe destacar 

3 Códigos de los proyectos: Competitividad EDU2010‑
21395‑C03‑03 y SEJ‑5823‑2010.

4 Para mejorar la visualización y acceder a las propieda‑
des interactivas ir al siguiente enlace: [https://bitly.ws/
UgST].

que, en un hito trascendental, en abril de 2023, 
fue galardonada con el primer lugar en los “Pre‑
mios Mundiales en Alfabetización Mediática e 
Informacional 2022”, otorgados por la UNESCO 
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MIL. Un logro que se erige como testimonio de 
sus contribuciones notorias, así como de su 
liderazgo y excelencia en la promoción de la 
AMI a nivel global (UNESCO, 2023). 

De manera particular, destaca el com‑
promiso de los miembros de la red, quienes 
colaboran de manera conjunta para promo‑
ver una ciudadanía crítica y competente en 
materia de medios e información, basándose 
en una formación sólida en todos los niveles, 
el fortalecimiento de las áreas de acción y el 
respaldo de los principios promovidos por la 
UNESCO (Hernando‑Gómez et al., 2022). En 
sus respectivas naciones, cada uno de ellos se 
involucra en distintas actividades, abarcando 
no solo la investigación sino también la ges‑
tión y el activismo. Esto incluye: i) gestionar 
la representación de sus instituciones para 
consolidar la potencia científica y tecnológica 
de la red; ii) promover la investigación y el 
análisis en el campo de la comunicación y la 
educación, garantizando resonancia en la so‑
ciedad y fomentando el intercambio colectivo 
de conocimiento; ii) facilitar actividades entre 
la academia, la industria y el gobierno; iii) 
fomentar publicaciones científicas conjuntas, 
enriqueciendo el cuerpo de conocimiento en 
esta área; y iv) generar plataformas inter‑
nacionales de cooperación que enriquezcan 
la confluencia de ideas y la diversidad de 
perspectivas. 

Asimismo, desde 2021, la Red Alfamed 
Joven inició su labor como semillero de inves‑
tigadores bajo una estrategia colaborativa y 
multicultural, estableciendo una plataforma 
para la formación de jóvenes educomunica‑
dores, que constituyen el cimiento para el 
crecimiento de la red y que se encuentran 
finalizando sus estudios de posgrado. Este 
nodo de la red reúne a 36 investigadores 
provenientes de once naciones distintas: 
Perú, España, Brasil, Italia, Ecuador, Colom‑
bia, Paraguay, Honduras, Argentina, México 
y Portugal. En este espacio, se fomenta ac‑
tivamente la realización de investigaciones 
conjuntas entre los miembros, las cuales son 

presentadas en congresos y simposios orga‑
nizados por la propia red. Esta participación 
activa en eventos académicos brinda a los in‑
tegrantes más jóvenes una valiosa experiencia, 
permitiéndoles exponer sus investigaciones 
ante audiencias especializadas y establecer 
conexiones significativas con referentes en 
el campo. Asimismo, se propicia el intercam‑
bio de saberes y técnicas entre miembros 
que abarcan diversos niveles de experiencia 
(González‑Carrión, 2021). De esta manera, los 
jóvenes investigadores no solo son espectado‑
res, sino también agentes activos en la pro‑
moción de la competencia mediática, a través 
de la colaboración en proyectos y actividades 
desempeñan un papel esencial en la creación 
y difusión de recursos educativos, campañas 
de concienciación y programas de formación 
relacionados con esta materia. 

El capítulo brasileño de la Red Alfamed de‑
sarrolla investigación, enseñanza y extensión 
y está formada por una treintena de investi‑
gadores de ocho universidades que integran 
programas de grado y posgrado en educación y 
comunicación: Universidade Federal de Juiz de 
Fora, Universidade Federal de Santa Catarina, 
Universidade Federal do Triângulo Mineiro, 
Universidade Federal de Uberlândia, Univer‑
sidade Federal do Maranhão, Universidade 
de Sorocaba, Escola Superior de Propaganda 
e Marketing y Universidade Federal do Rio 
Grande do Norte.

2.1. Proyectos de extensión 
La Figura 2 muestra los programas de exten‑
sión que componen la Red Alfamed, los cuales 
abarcan áreas como investigación e interven‑
ción, publicaciones y divulgación, colaboración 
y formación avanzada. Es importante enfatizar 
que estas ramas han sido creadas para estable‑
cer un vínculo activo y bidireccional entre los 
investigadores y la sociedad, mediante la apli‑
cación y difusión del conocimiento generado 
entre los nodos. A continuación, se ofrece una 
visión comprensiva de los objetivos y alcances 
de estos programas. 
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1. Los Proyectos de Investigación Internacio‑
nal. Estos esfuerzos se sustentan en rigurosos 
métodos científicos y se diseñan con el objetivo 
de atender fenómenos mediáticos específicos, 
ejerciendo influencia en diversos contextos 
culturales y geográficos. Ejemplo de ello, es 
el proyecto que propició la creación de la red, 
cuyo diseño buscaba llevar a cabo un diagnós‑
tico exhaustivo y adquirir un conocimiento 
profundo del nivel de competencia mediática 
en diversos estratos sociales. En este contexto, 
la colaboración en red posibilitó la adminis‑
tración de 12,048 cuestionarios a estudiantes 
de educación básica, universitarios y docentes 
en Brasil, Colombia, Ecuador, España, México, 
Perú, Portugal y Venezuela. Los hallazgos ob‑
tenidos no solo establecieron un precedente, 
sino que también se utilizaron como base para 
la concepción y ejecución de estrategias edu‑
cativas y recursos de formación destinados a 
fortalecer y elevar los niveles de competencia 
mediática en estos segmentos poblacionales 
en Iberoamérica (Aguaded; Jaramillo‑Dent; 
Delgado‑Ponce, 2021).

Otro caso ilustrativo es su participación en 
el proyecto “Media in Action”, una empresa 

Fuente: Elaboración propia con información de Red Alfamed (2023). 

Figura 2 ‑ Proyectos de extensión que componen la red

conjunta entre cinco países –Italia, Portu‑
gal, Grecia, España y Bulgaria–, que recibió 
financiamiento de la Comisión Europea, con 
el propósito de impulsar la formación en 
competencia mediática y narrativas digitales, 
tanto para educadores novatos en este campo 
como para aquellos involucrados en el sector 
educativo. De acuerdo a Peñalva‑Tobias (2022), 
la colaboración internacional en este proyecto 
generó un gran número de investigaciones 
conjuntas y recursos educativos, así como la 
transferencia de buenas prácticas entre los 
países participantes.

En el ámbito de la cooperación con América 
Latina, se destaca el proyecto “Contribución a la 
Alfabetización Mediática en el Caribe”, que fue 
financiado por la Junta de Andalucía y el Fondo 
Europeo de Desarrollo Regional (FEDER). En 
este contexto, el Ministerio de Educación de 
República Dominicana (MINERD) solicitó el 
apoyo de los miembros de la red para concebir 
un plan de capacitación docente congruente 
con su contexto, para promover la adquisición 
de conocimientos, habilidades y actitudes 
vinculadas a la competencia mediática. Este 
programa pionero a nivel internacional constó 
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de varias etapas, incluyendo una fase piloto en 
la que participaron un centenar de profesores 
para experimentar la formación y evaluar 
el programa. Posteriormente, se propuso su 
extensión en el sistema educativo (Vólquez; 
Sena, 2022).

2. Proyectos de Investigación Nacional. 
Estas iniciativas representan un enfoque es‑
tratégico dirigido a potenciar el desarrollo 
de las competencias mediáticas en contextos 
y realidades locales específicas. Con ello, se 
busca garantizar que las estrategias y solucio‑
nes propuestas sean culturalmente sensibles 
y adaptadas a las necesidades de los grupos a 
los que se dirigen. No obstante, es pertinente 
destacar que su gestión contempla la extrapola‑
ción de metodologías, hallazgos y conclusiones 
hacia otros equipos nacionales. 

A continuación se presentan dos proyectos 
que no solo contribuyeron al conocimiento 
local sobre la competencia mediática en Espa‑
ña, sino que también sentaron las bases para 
el desarrollo de proyectos similares en otros 
países Iberoamericanos: 

• El macroproyecto de investigación “La en‑
señanza obligatoria ante la competencia 
en comunicación audiovisual en un en‑
torno digital” (DEU2010‑21395‑C0303), 
respaldado por el Ministerio de Econo‑
mía y Competitividad del Gobierno de 
España (MEC), y bajo la coordinación 
del Dr. Joan Ferrés, se dedicó a analizar 
diversas poblaciones con enfoque dife‑
rencial, abarcando comunicadores y pro‑
fesionales de los medios, universitarios 
(tanto estudiantes como profesores), po‑
blación en general (niños, adolescentes, 
jóvenes), adultos mayores, profesores no 
universitarios, familias e incluso inter‑
nos en el sistema penitenciario (Sancho; 
Giró, 2013).

• El proyecto de investigación “La com‑
petencia audiovisual de la ciudadanía 
andaluza”. Estrategias de alfabetización 
mediática en la sociedad del ocio digital” 
(SEJ‑5823‑2010), buscaba proporcio‑

nar un entendimiento profundo de la 
competencia mediática de la ciudadanía 
andaluza mediante tres etapas. En pri‑
mer lugar, se llevó a cabo una revisión 
sistemática de los estudios nacionales 
e internacionales relacionados con 
la sociedad del entretenimiento y la 
competencia mediática. En segundo 
lugar, se identificaron las necesidades 
y deficiencias específicas asociadas al 
desarrollo de la competencia mediática 
en Andalucía. Finalmente, en la tercera 
etapa, se emprendió la redefinición y 
aplicación de los indicadores diseñados 
con el propósito de evaluar el nivel de 
competencia mediática en diversos es‑
tratos poblacionales (Sánchez‑Carrero; 
Aguaded, 2013).

Siguiendo la estela de estos esfuerzos, los 
equipos nacionales de la red emprendieron 
la tarea de establecer alianzas estratégicas 
para llevar a cabo la gestión de sus respectivos 
proyectos. En particular, el equipo nacional 
de Brasil, bajo la dirección de la Dra. Gabriela 
Borges, llevó a cabo el proyecto “Competen‑
cias Mediáticas en Escenarios Brasileños y 
Euroamericanos” entre 2014 y 2019. Más allá 
del análisis de los niveles de competencia me‑
diática en diversas categorías de la población, 
incluyendo niños, jóvenes, estudiantes univer‑
sitarios y profesionales de la comunicación, se 
diseñaron y ejecutaron acciones de formación 
en el ámbito de los medios y la educación, 
dirigidas hacia los futuros pedagogos y comu‑
nicadores (Borges et al., 2020). Los resultados 
de esta investigación se encuentran documen‑
tados en el libro “Competências Midiáticas no 
Cenário Brasileiro: Interfaces entre Comuni‑
cação, Educação e Artes” (Borges; Silva, 2019), 
el cual ejemplifica los logros que han surgido 
a partir del diálogo y la cooperación entre las 
seis instituciones universitarias que impulsan 
a la red en Brasil. 

Dentro de esta categoría, se incluyen inicia‑
tivas que involucran a distintos miembros de la 
red bajo la figura de comités de investigadores 
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internacionales, como es el caso del proyecto 
“Youtubers e Instagrammers: La competencia 
mediática en los prosumidores emergentes”5 
financiado por el Ministerio de Ciencia, Inno‑
vación y Universidades de España y el FEDER. 
Esta empresa investigativa inició en 2019 con 
el propósito de medir el grado de competencia 
mediática de diversos agentes en Youtube e 
Instagram, contando con la participación de 25 
investigadores españoles, y un grupo de trabajo 
internacional compuesto por 10 miembros de 
la red procedentes de Italia, Portugal, México, 
Brasil, Colombia, Perú, Ecuador, Bolivia, Chile 
y Cuba (Aguaded et al., 2022). 

3. Proyectos de Intervención. Estas acti‑
vidades de la Red Alfamed se enfocan en pro‑
mover un empoderamiento mediático efectivo 
en comunidades y situaciones específicas. A 
modo de ejemplo, se destaca la creación de 
la ludoteca interactiva “Rostros de Mujer”, la 
cual se erigió como un instrumento vital para 
fomentar la equidad de género al analizar los 
estereotipos femeninos en los medios. Una 
iniciativa que combinó actividades lúdicas 
con el análisis de expertos, contribuyendo a la 
formación en igualdad de género (Aguaded; 
Tello‑Díaz; Sánchez‑Carrero, 2011). De manera 
similar, se han realizado intervenciones como 
la plataforma “Cine y educación”, el “Taller Tele‑
kids” y la “Caja Digital” para formar ciudadanos 
críticos estimulando su comprensión de los 
medios y su capacidad de análisis. 

Otro ejemplo, es el “Observatório da Quali‑
dade no Audiovisual” que se enfoca en anali‑
zar y promover la alfabetización mediática a 
través de la curación de contenido audiovisual 
contemporáneo de Brasil y Portugal. Durante 
su primera etapa, fue liderado por estudiantes 
de comunicación en la Universidad Federal 
de Juiz de Fora, y desde 2022, colabora con la 
Universidad del Algarve en el marco de una 
alianza estratégica dentro de la Red Alfamed. 
Es importante resaltar que este proyecto 
persigue activamente la colaboración inter‑
disciplinaria y la amplia difusión de sus resul‑

tados mediante una plataforma hipermedia 
y diversas redes sociales (Observatório da 
Qualidade, 2023). 

4. Las Revistas Científicas y Divulgativas. 
Dentro del entramado de la Red Alfamed, “Au‑
laria” y “Comunicar” desempeñan un papel 
fundamental como canales de difusión. Estas 
publicaciones se centran en la educomunica‑
ción y alfabetización mediática, y a través de 
su contenido, promueven el intercambio de 
perspectivas y saberes a nivel global.

En 1994, el Grupo Comunicar publicó el 
primer número de la revista científica “Comu‑
nicar”, la cual sobresale como una referencia 
de excelencia a nivel mundial en el campo de 
la alfabetización mediática, una afirmación res‑
paldada por diversos estudios (Sandoval‑Ro‑
mero et al., 2022; Kutlu‑Abu; Arslan, 2023). Su 
destacada posición se ve reflejada en índices de 
renombre, ya que se ubica en el primer puesto 
global en SCOPUS y, en JCR‑JIF, se erige en la 
categoría Q1 en educación y comunicación, 
consolidando su liderazgo en ambas discipli‑
nas. A lo largo de sus tres décadas de existencia 
se han publicado más de setenta números. 
La influencia y el alcance internacional de la 
revista se manifiestan a través de su “Consejo 
Científico Internacional”, el cual integra a 58 
voces preeminentes en el campo, entre las que 
destacan figuras como el Dr. Ismar de Oliveira 
Soares de Brasil, el Dr. Guillermo Orozco de 
México, el Dr. Pier Cesare Rivoltella de Italia, 
la Dra. María Teresa Quiroz de Perú y la Dra. 
Kathleen Tyner de Estados Unidos de América6. 
Este consejo contribuye a un enfoque integral y 
diversificado que enriquece de manera notable 
el contenido de la publicación. 

Con 22 números publicados y bajo la tutela 
del Dr. Enrique Martínez‑Salanova, la revista 
“Aularia”, engloba una diversa variedad de tópi‑
cos vinculados con la educación mediática. En 
consonancia con su visión, se presenta como 
un espacio inclusivo, receptivo a colaboradores 

5 Código del proyecto: RTI2018‑093303‑B‑I00

6 REVISTA COMUNICAR. Consejo Científico Interna-
cional – Marzo 2022. Disponible en: <https://bitly.ws/
Ugtr>. Acceso en: 25 ago. 2023.

https://bitly.ws/Ugtr
https://bitly.ws/Ugtr
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internacionales que comparten la visión de una 
educación fundamentada en la responsabili‑
dad, el diálogo y la solidaridad (Aularia, 2015). 
Además, su portal alberga una colección de ar‑
tículos, entrevistas, debates y experiencias que 
buscan enriquecer el abordaje de la educación 
mediática, así como la difusión de perspectivas 
y prácticas enriquecedoras para la comunidad 
educativa internacional. 

5. Los Postgrados y Doctorados de la 
Red Alfamed. Estos programas de formación 
avanzada buscan empoderar a los estudiantes 
con herramientas analíticas y prácticas que les 
permitan comprender los medios y la socie‑
dad a nivel global. De esta manera, el “Máster 
Interuniversitario Comunicación y Educación 
Audiovisual” y el “Doctorado Interuniversitario 
en Comunicación” subrayan la importancia de 
fomentar una ciudadanía educada y crítica en 
el complejo mundo mediático.

Con 14 años de trayectoria, y respaldado 
por la Universidad Internacional de Andalucía 
(UNIA) y la UHU, el “Máster Interuniversitario 
en Comunicación y Educación Audiovisual” 
es un programa de posgrado internacional 
que busca la formación de profesionales con 
la capacidad de afrontar los retos educativos 
inherentes a los medios y la información, me‑

diante la adquisición de habilidades prácticas 
y una visión informada sobre los fundamen‑
tos teóricos que rigen la intersección entre la 
educación y la comunicación (MÁSTER EDU‑
COMUNICACIÓN, 2023). Entre sus egresados 
se incluyen expertos de Chile, Colombia, Cuba, 
Ecuador, Marruecos, México y Perú que cola‑
boran activamente en la red. 

Por su parte, el programa de “Doctorado 
Interuniversitario en Comunicación” es una 
iniciativa conjunta entre las Universidades de 
Cádiz, Huelva, Málaga y Sevilla. El compromiso 
de ofrecer estudios de tercer nivel con efica‑
cia se evidencia en la defensa exitosa de 169 
tesis doctorales hasta la fecha, de las cuales 
49 (Tabla 1) han sido efectuadas en la línea de 
investigación de Educomunicación y Alfabeti‑
zación Mediática (DOCTORADO COMUNICA‑
CIÓN, 2023) Asimismo, este programa ha sido 
distinguido por la Asamblea de Rectores de la 
Asociación Universitaria Iberoamericana de 
Posgrado con el “Premio AUIP a la calidad del 
Posgrado en Iberoamérica – 11º Edición”, un 
galardón que se concede tras un largo proceso 
de evaluación, a cargo de revisores internacio‑
nales que examinaron exhaustivamente los 
proyectos de investigación asociados y las tesis 
defendidas en el programa (AUIP, 2022).

Tabla 1 - Tesis defendidas en el Programa de Doctorado Interuniversitario en Comunicación.

CRITERIO TESIS PAÍSES DE ORIGEN DE LOS DOCTORES
PAÍSES DE AFILIACIÓN  

DE LOS DIRECTORES

2023 10 Ecuador (2), Bolivia (2), España (5), Brasil España (9), Bolivia, Brasil 

2022 9 España, Ecuador (3), Colombia (3), Chile, 
México 

España (10), Ecuador (2), Méxi‑
co, Colombia, 

2021 4 Ecuador, El Salvador, Bolivia, Ecuador España (4), Ecuador

2020 6 Portugal, Chile, Bolivia, Colombia (2), España España (7)

2019 9 Colombia, Brasil (2), Argentina, España (3), 
Ecuador (2) España (15) 

2018 3 España (2), Chile España (4), Colombia
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2017 1 Ecuador España (2)

2016 5 España (2), Ecuador, Costa Rica, Colombia España (5)

2015 1 España España 

2014 1 Venezuela España (2)

Fuente: Elaboración propia con información de la página oficial del Doctorado Interuniversitario en Comunicación 
(DOCTORADO COMUNICACIÓN, 2023). 

6. Las Asociaciones Profesionales. La co‑
laboración con organizaciones de naturaleza 
social y profesional cumple un rol fundamen‑
tal en el fortalecimiento de la eficacia de los 
proyectos destinados a promover la educación 
mediática. En este sentido, el Grupo Comunicar 
nació en 1988 como una iniciativa de profesores 
en Huelva, con el propósito de incorporar a los 
medios de comunicación en el contexto escolar. 
A partir de los años noventa, este colectivo se 
expandió a nivel regional y comenzó a trabajar 
en colaboración con la administración y otras 
entidades para desarrollar proyectos educativos 
y promover la formación en medios. Fue en 1992 
cuando el grupo consolidó su presencia a nivel 
regional al establecer una junta directiva que 
representaba a las comisiones provinciales y la 
formalización de un acuerdo de cooperación con 
la Junta de Andalucía. Pese al enfoque regional, 
de acuerdo con Caro‑González et al. (2022), la 
creación de la categoría de “Socio de honor de 
comunicar”, respondió a una medida estratégica 
para facilitar la incorporación de investigadores 
procedentes de otras zonas geográficas. 

Desde su creación se delinearon dos líneas 
de acción estratégicas: i) la gestión de proyec‑
tos dirigidos a docentes previamente sensibili‑
zados y capacitados en el uso educativo de los 
medios, fomentando la reflexión y el intercam‑
bio de ideas en este ámbito; y ii) la formación 
y sensibilización de docentes que estaban 
dando sus primeros pasos, mediante jornadas 
de talleres. No obstante, es notable su labor 
en la edición de materiales y la prestación de 
asesoramiento técnico a proyectos e iniciativas 

gestadas por otros actores clave, como el pro‑
yecto “AMIBOX” de la Fundación Atresmedia 
en España (Fundación ATRESMEDIA, 2022). 

7. Los Grupos de Investigación. Confor‑
mados por académicos comprometidos con la 
alfabetización mediática y la educomunicación, 
que trabajan juntos para ampliar el impacto y 
la importancia de estas áreas en el escenario 
global. Ejemplo de ello es el grupo de investiga‑
ción “Ágora” de la UHU, con un enfoque central 
en la intervención socioeducativa (UHU, 2019). 
La investigación emprendida por este grupo 
no se limita a las fronteras académicas inter‑
nas, sino que se extiende a una colaboración 
fructífera con expertos y actores externos que 
se traduce en la generación de estudios en los 
que se involucran otros nodos, que incluye a 
los estudiantes de los programas formativos 
con los que cuenta la red. Con una producción 
científica de más de dos décadas, este grupo de 
investigación recibió el “Premio Internacional 
de Investigación Educativa 2021”, concedido 
por la Red de Institutos de Investigación en 
Educación (RIIE) (UHU, 2021). 

Por otra parte, en Brasil el capítulo de la Red 
Alfamed cuenta con varios grupos de investi‑
gación consolidados por el sistema nacional 
de enseñanza e integrados en Programas de 
Postgrado que realizan trabajos conjuntos 
y comparten conocimientos a través de los 
encuentros anuales de los simposios SICOM 
(Simposio Internacional de Competencias Me‑
diáticas de la Red Alfamed Brasil).

Los grupos de investigación son los siguien‑
tes (Observatório da Qualidade, 2023):
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• “Comunicação, Arte e Literacia Midiática” 
(UFJF/CNPq), cuya labor se concentra en 
la investigación de la intersección entre 
la comunicación y el arte, estableciendo 
un diálogo profundo con los actuales 
procesos de aprendizaje y la producción 
crítica de contenido mediático. Este gru‑
po, que integra el trabajo de distintos 
miembros de la Red Alfamed, se organiza 
en torno a tres áreas temáticas centrales: 
i) “Análise e crítica de mídia”, que se en‑
foca en la discusión sobre la calidad del 
audiovisual contemporáneo; ii) “Arte e 
Tecnologia”, que explora las relaciones 
entre las artes y los medios analógicos y 
digitales; y iii) “Competência Midiática”, 
que se dedica al estudio de la formación 
crítica de profesionales de la comunica‑
ción, así como a cuestiones relacionadas 
con la infancia y el audiovisual (UFJF, 
2023). Su enfoque multidisciplinario y 
su compromiso con la reflexión crítica 
y la investigación hacen de este grupo 
una entidad significativa en el campo de 
la educomunicación.

• Desde 1999, el grupo de investigación 
“Núcleo Infância, Comunicação, Cultura e 
Arte” (NICA/UFSC/CNPq) ha construido 
una base considerable de investigación 
sobre la relación entre infancia, medios 
de comunicación, cultura y arte, en el 
contexto de tesis, tesinas, investigacio‑
nes de grado y trabajos de fin de carrera 
en la UFSC. El grupo tiene dos líneas de 
investigación, articuladas por los ejes 
transversales y el énfasis en la importan‑
cia del Arte, la Comunicación y la Cultura 
en la Educación. Las diversas activida‑
des del grupo incluyen la articulación 
entre la enseñanza, la investigación y la 
extensión, intercambios regulares y aso‑
ciaciones con investigadores nacionales 
e internacionales e instituciones locales, 
así como la promoción de eventos acadé‑
micos y diversas publicaciones.

• El Grupo de Investigación en “Educação 

Superior, Tecnologia e Innovação” (GPES‑
TI/UNISO/CNPq) se formó en 2018. El 
interés inicial fue reflexionar e investigar 
cómo las Tecnologías de la Información 
y la Comunicación digitales impactan en 
el proceso de enseñanza‑aprendizaje, 
la práctica pedagógica y la formación 
docente. Las investigaciones de IC, Maes‑
tría, Doctorado y Postdoctorado son em‑
píricas y teóricas, preferentemente con 
intervenciones, y abordan temas como: 
tecnología educativa, educación por 
competencias, competencia mediática, 
práctica pedagógica, entre otros. Entre 
sus objetivos se encuentran: contribuir 
a la fundamentación y rigor conceptual 
del campo en el que se desenvuelve; y 
desarrollar investigación y extensión 
que implique la aplicación práctica de los 
conocimientos construidos en el grupo. 

• El Grupo de Investigación “Imagens 
Midiáticas” (GPIM/UNISO/CNPq) acoge 
investigaciones cuyo objeto de estudio 
sea la producción de significados en los 
procesos y productos mediáticos, con 
énfasis en la relación palabra/imagen, la 
relación entre la imagen y el pensamien‑
to y la técnica; el proceso de construc‑
ción social de la visión; las metodologías 
de interpretación de imágenes y la 
aplicación y desarrollo de metodologías 
de investigación en comunicación que 
involucren imágenes. Por lo tanto, in‑
vestiga la producción de significados en 
las imágenes mediáticas y sus regímenes 
de visibilidad, así como los procesos de 
subjetivación e identidad engendrados 
por ellas, en sus múltiples y variados 
dispositivos comunicacionales, en la di‑
mensión visual y en su imbricación con 
las dimensiones verbal y sonora.

• El Grupo de Investigación “Linguagens 
Midiáticas na Educação” (GPLME/UNI‑
SO/CNPq) se teje en la interfaz entre 
Comunicación/Educación: por un lado, 
involucra los lenguajes mediáticos; por 
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otro, las prácticas pedagógicas tanto 
para la educación básica como para 
la superior. Se pretende incentivar la 
reflexión sobre la lectura crítica de los 
medios a través de la apropiación de 
los lenguajes mediáticos, dando lugar 
a los siguientes objetivos: a) identificar 
las especificidades de los lenguajes me‑
diáticos - fotográfico, cinematográfico, 
periodístico, publicitario, entre otros; 
b) explicar aspectos de los procesos de 
traducción del lenguaje verbo‑visual 
al lenguaje audiovisual; c) inventariar 
cómo los lenguajes mediáticos compo‑
nen las prácticas pedagógicas en los 
diversos niveles de enseñanza.

• El Grupo de Investigación “Comunicação, 
Alfabetização Digital e Consumo” (DI‑
GICOM/ESPM/CNPq) incluye investi‑
gaciones que favorecen el campo de los 
medios de comunicación y el consumo 
digital con el fin de mapear, analizar y 
difundir acciones y competencias en 
el contexto del desorden informativo. 
Busca comprender: múltiples formas 
de alfabetización en entornos digitales; 
lógicas algorítmicas en el espacio digital; 
prácticas socioculturales y ciudadanas 
para un consumo mediático crítico y 
consciente; fenómenos de comunicación 
y consumo en diversos medios y plata‑
formas tecnológicas. Investiga los usos y 
apropiaciones de los medios en la vida 
cotidiana para identificar las ocurrencias 
comunicativas y sus consecuencias en la 
sociedad contemporánea.

• El grupo de investigación “Comunicação 
para o Desenvolvimento” (UFMA/CNPQ) 
incluye investigaciones centradas en 
reflexiones sobre la práctica de la co‑
municación como proceso de promoción 
de la ciudadanía para el desarrollo y la 
transformación social. Los estudios se 
centran en las interfaces entre los flujos 
de comunicación y las cuestiones educa‑
tivas, identitarias y políticas. Se centra 

en metodologías activas y participativas 
en el contexto de las comunidades, con 
investigaciones interdisciplinarias que 
abarcan tanto los modos de produc‑
ción y consumo como las interacciones 
comunicativas.

2.2. Creador de iniciativas para 
la formación del profesorado y la 
ciudadanía 
La Red Alfamed se erige como un espacio 
propicio para la innovación en lo que respecta 
a la concepción y aplicación de propuestas 
curriculares y programas de capacitación di‑
rigidos a diversos segmentos de la ciudadanía 
digital, a través de procesos de cocreación. Un 
ejemplo emblemático de estos esfuerzos es 
la creación del “Currículum Alfamed de For‑
mación de Profesores en Educación” (2021), 
una iniciativa que consta de diez módulos 
diseñados para brindar a los educadores una 
experiencia que les permite: i) reconocer la 
inclusión de la competencia mediática en su 
práctica como un aspecto vital en el marco de 
ciudadanías activas, críticas, creativas y plura‑
les; ii) dimensionar la era de la convergencia 
y los escenarios educativos que nacen de la 
misma; y iii) utilizar metodologías innovadoras 
y de carácter participativo que promueven la 
educación mediática (Aguaded; Jaramillo‑Dent; 
Delgado‑Ponce, 2021). 

Este proyecto se benefició de la experiencia 
de 28 investigadores de doce países: España, 
Ecuador, Bolivia, Chile, México, Portugal, Italia, 
Colombia, Brasil, Venezuela, Costa Rica, Argen‑
tina. Por tanto, es un currículum flexible que 
se adapta al perfil de cualquier educador, sin 
distinción de nivel educativo o asignatura. Es 
relevante subrayar que este recurso desempe‑
ñó un papel fundamental en el desarrollo de los 
programas de capacitación que la red efectuó 
en República Dominicana. Además, gracias al 
trabajo del equipo nacional de Brasil y al Ins‑
tituto Palavra Aberta, se ha logrado crear una 
versión en portugués disponible en formato de 
acceso gratuito (Aguaded et al., 2021).
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En los últimos años, la oferta formativa de 
la red se ha expandido hacia el ámbito digital 
a través de cursos en línea masivos y abiertos 
(MOOCs) –lo que facilita el acceso a nivel global, 
creados y supervisados por distintos nodos de 
la red. Entre las propuestas se incluyen: 

• Competencia mediática para educado‑
res: un curso de autoaprendizaje que 
integra desafíos educativos y estrategias 
para fomentar el desarrollo de habilida‑
des críticas y creativas en la escuela. 

• Educación mediática para primaria: Bu‑
buskiki como recurso educativo: A través 
de recursos interactivos y conceptos 
innovadores, el curso capacita a educa‑
dores para fomentar la alfabetización 
mediática en sus estudiantes. Asimismo, 
este curso explora la relación entre in‑
dividuos y los medios actuales a través 
de escenarios basados en marionetas y 
entrevistas con expertos.

• ¿Cómo publicar en revistas científicas 
de impacto? Proporciona competencias 
prácticas para crear publicaciones cien‑
tíficas exitosas. Se familiariza a los estu‑
diantes con la importancia del artículo 
científico y se les brindan habilidades 
para elaborar publicaciones en revistas 
de alto impacto, así como herramientas 
para colaborar con sus pares. 

• Instagram para futuros creadores: Ex‑
plora las características de Instagram 
para potenciar la creatividad de los 
usuarios, proporcionar conocimientos 
prácticos para navegar en la plataforma, 
interactuar de manera efectiva y crear 
contenido de manera segura y ética.

2.3. Espacio de diálogo y cooperación: 
Congreso Internacional Alfamed 
Se han realizado múltiples actividades de for‑
mación, investigación y transferencia entre los 
diferentes países socios, destacando especial‑
mente la realización de congresos en los últi‑
mos años (Tabla 2), los cuales han contribuido 
significativamente a la consolidación de la red. 

En estos eventos se involucra activamente a los 
equipos nacionales, al mismo tiempo que se 
extiende una cordial invitación a la comunidad 
científica interesada en participar. La primera 
edición se materializó con el apoyo de la Uni‑
versidad de Santiago de Cali (Colombia) y la 
AUIP, y se estableció como el “I Encuentro In‑
ternacional de la Red Alfamed”. En este evento, 
se llevó a cabo un seminario inaugural donde se 
debatieron temas esenciales relacionados con 
las relaciones internacionales, la colaboración 
interinstitucional y la financiación (Competen‑
cia Mediática, 2016). 

En cuanto a la segunda edición, que tuvo 
lugar en octubre de 2017 en la ciudad de Juiz de 
Fora (Brasil), reunió a representantes de once 
países afiliados a la Red Alfamed. Durante este 
evento, además de su participación activa, estos 
expertos formalizaron la “Declaración de Juiz 
Fora” como una manifestación concreta de su 
compromiso con la promoción de la educación 
mediática en la región Iberoamericana. Para 
tal fin, se emitieron una serie de recomenda‑
ciones que abogan por la implementación de 
una estrategia integral que involucre a todos 
los niveles educativos y trascienda del contexto 
escolar, la cual incluye: i) la capacitación de do‑
centes y profesionales de la comunicación; ii) 
la promoción de investigaciones colaborativas 
en este ámbito; iii) incentivar a las industrias 
de medios a desempeñar un rol activo en la 
promoción de este tipo de educación; y iv) la 
creación de materiales educativos y la promo‑
ción de políticas públicas (Red Alfamed, 2017). 

Asimismo, es importante señalar que en el 
congreso realizado en República Dominicana 
en 2019 se puso de manifiesto el interés del 
Ministerio de Educación por mejorar la educa‑
ción mediática de la ciudadanía, lo que significó 
el punto de partida para la materialización del 
proyecto “Contribución a la Alfabetización Me‑
diática en el Caribe” (Vólquez; Sena, 2022). Con 
ello, se muestra el potencial de estos espacios 
de diálogo para crear alianzas internacionales 
entre sectores y grupos interesados en impul‑
sar la educación mediática. 
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Tabla 2. Congresos realizados por la Red Alfamed. 

EDICIÓN FECHAS PAÍS ORGANIZADOR

VI Congreso Internacional Alfamed. 
Redes sociales y ciudadanía: 
Ciberculturas para el aprendizaje

26 al 28 de octubre 2021 Perú

V Congreso Internacional de 
Competencias Mediáticas. Redes 
Sociales y Ciudadanía: Hacia un mundo 
ciberconectado y empoderado

14 al 16 de octubre 2020 Ecuador

VI Congreso Internacional Alfamed: 
Competencias digital: Del acceso al 
empoderamiento 

29 al 30 de mayo 2019 República Dominicana

III Congreso Internacional Alfamed: 
Comunicación‑ Educación para el buen 
vivir 

10 al 12 de octubre 2018 Colombia

II Congreso Internacional Alfamed: 
Competencias mediáticas y habilidades 
de comunicación 

23 al 25 de octubre 2017 Brasil

I Congreso Internacional Alfamed: Com‑
petencias mediáticas y educación 12 al 13 de septiembre 2016 Colombia 

Fuente: Elaboración propia con información de Alfamed (2023). 

Como resultado de estos encuentros, se han 
producido tres obras colectivas que recopilan 
las valiosas propuestas de investigación y las 
buenas prácticas provenientes de la comunidad 
educomunicativa, las cuales han sido editadas 
por el Grupo Comunicar:

• Competencia mediática y digital: Del 
acceso al empoderamiento (2019) pre‑
senta una compilación de 35 estudios 
realizados en el contexto del IV Congreso 
Internacional de Alfamed, por inves‑
tigadores de 13 países: Bolivia, Brasil, 
Canadá, Chile, Colombia, Cuba, Ecuador, 
España, Italia, México, Portugal, Repúbli‑
ca Dominicana, Venezuela.

• Redes sociales y ciudadanía: Hacia un 
mundo ciberconectado y empoderado 
(2020), editado en el contexto de la crisis 
sanitaria provocada por el COVID‑19 y el 
V Congreso Internacional Alfamed, con‑
desa 80 comunicaciones procedentes de 

12 países, entre ellos, Argentina, Brasil, 
Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, 
México, Perú, República Dominicana y 
Venezuela.

• Redes sociales y ciudadanía: Cibercultu‑
ras para el aprendizaje (2022), incluye 
151 contribuciones presentadas durante 
la VI edición del Congreso Internacio‑
nal Alfamed, por investigadores de 17 
países: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, 
Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, 
Eslovaquia, España, Italia, México, Pa‑
raguay, Perú, Portugal, República Domi‑
nicana y Uruguay.

3. Conclusiones
A través de un análisis pormenorizado, se han 
identificado seis dimensiones que han emer‑
gido de la experiencia de la Red Alfamed en 
la promoción de la internacionalización en la 
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investigación y la colaboración académica en 
el campo de la educación mediática.

1. Dimensión multicultural: La interna‑
cionalización promovida por la Red 
Alfamed, se caracteriza por reunir a 
expertos de diversas regiones geo‑
gráficas, cuya participación enriquece 
significativamente la comprensión de 
la educación mediática al aportar una 
amplia gama de perspectivas y enfoques. 
En este sentido, la institución de figuras 
específicas que respaldan y promueven 
la internacionalización, tales como el 
“Socio de Honor de Comunicar” o los 
“Equipos de Investigación Nacionales,” 
ha desempeñado un papel esencial en 
la consolidación de esta dimensión. Esta 
estrategia ha permitido la adaptación de 
estrategias y metodologías para abordar 
las particularidades culturales y lingüís‑
ticas presentes en cada región, lo que, a 
su vez, ha propiciado que los materiales 
y programas educativos desarrollados 
sean más accesibles y relevantes para 
estudiantes de diversos contextos, como 
ejemplifica el caso del “Currículum 
Alfamed”.

2. Dimensión sostenible: La red mantiene 
un compromiso continuo con la forma‑
ción y desarrollo de todos sus miembros, 
lo que abarca tanto a investigadores ex‑
perimentados como a jóvenes profesio‑
nales que participan en sus programas 
de posgrado. Este enfoque no solo forta‑
lece la relación entre la formación y la in‑
vestigación, sino que también promueve 
un modelo sostenible que permite a los 
individuos crecer y evolucionar a lo largo 
de su participación en diversos nodos y 
proyectos de intervención dentro de la 
estructura, fomentando la colaboración 
internacional. Según Dhiman (2021), 
este tipo de modelo contribuye signi‑
ficativamente a la construcción de un 
entorno de trabajo y aprendizaje más 
sólido y perdurable en un campo que, 

en algunos países, carece del reconoci‑
miento necesario.

3. Dimensión de contribución científica y 
social: Por un lado, la red actúa como un 
conjunto de equipos creativos que repre‑
sentan a diversas instituciones educati‑
vas comprometidas con la producción 
de nuevos conocimientos (componente 
científico); y por otro, trasciende su 
función académica, al involucrarse ac‑
tivamente con la sociedad a través de 
proyectos de intervención y programas 
de capacitación diseñados para promo‑
ver el bienestar colectivo y fomentar 
la práctica de los derechos digitales en 
diversas naciones. De esta manera, la 
red no solo se enfoca en el progreso de 
la investigación, sino que también se 
dedica a impulsar el impacto positivo en 
las comunidades a las que sirve.

4. Dimensión de activismo: La Red Alfa‑
med brinda a todos sus miembros la 
oportunidad de liderar movimientos en 
sus respectivos países para visibilizar 
la importancia de la educación mediáti‑
ca. Esto implica no solo promoverla en 
sus comunidades locales, sino también 
trabajar en iniciativas a nivel nacional 
e internacional que aborden desafíos 
mediáticos contemporáneos, e influir 
en la formulación de políticas públicas 
y prácticas educativas colaborando con 
la esfera política y el sector empresarial.

5. Dimensión comunitaria: A lo largo de 
los años, la Red Alfamed ha creado y 
desarrollado una amplia gama de ac‑
tividades que han contribuido a forjar 
un fuerte sentido de pertenencia y 
comunidad entre sus miembros. Esta 
dimensión, sustentada en la colabora‑
ción y el compromiso mutuo, se erige 
como un elemento trascendental que 
va más allá de las fronteras geográfi‑
cas, creando una comunidad global de 
educomunicadores.

6. Dimensión de gestión: El modelo de 
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internacionalización de la Red Alfamed 
es fundamental para gestionar activi‑
dades y potenciar diversos procesos 
de investigación en múltiples países, ya 
que permite la obtención de muestras 
más amplias y variadas, así como la 
comparación de prácticas, enfoques y 
resultados de investigación en diferen‑
tes entornos. Asimismo, esta dimensión 
permite la combinación de recursos hu‑
manos, financieros y físicos de múltiples 
instituciones y naciones. Esto da como 
resultado una gestión más eficiente de 
los recursos disponibles, lo que, a su vez, 
viabiliza la ejecución de proyectos a gran 
escala y la atención de desafíos mediá‑
ticos complejos de manera más efectiva 
bajo una perspectiva internacional

En síntesis, la colaboración internacional en 
el ámbito de la educación y la comunicación, 
tal como la impulsada por la Red Alfamed, no 
solo enriquece la conciencia y la comprensión 
a nivel global de los desafíos mediáticos con‑
temporáneos en el ámbito educativo, sino que 
también amplifica de manera significativa el 
impacto de la investigación y las iniciativas 
emprendidas. Además, promueve la formación 
de profesionales altamente comprometidos 
que, al trabajar en conjunto, contribuyen a la 
construcción de un futuro donde la ciudadanía 
digital esté mejor preparada y empoderada.
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